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DAZ-Z.272.35.2020 Gdarnisk, dnia 10.08.2020 r.

PYTANIA | ODPOWIEDZI
DO SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na zasadach okreslonych w ustawie z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamdwien
publicznych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1843 ze zm.) zwanej dalej ustawg Pzp, o wartosci szacunkowej nizszej niz
wyrazona w ztotych réwnowartos$¢ kwoty, okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8
ustawy Pzp na: Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej Funduszy Europejskich
w wojewdédztwie pomorskim w 2020 roku.

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy Pzp Zamawiajacy udziela odpowiedzi na pytanie Wykonawcéw do tresci
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia. Niniejsze odpowiedzi na pytania stanowig integralng czgs¢
SIWZ i staja sie wigzace dla Wykonawcéw przy opracowaniu ofert.

Jednoczeénie zamawiajacy informuie, iz terminy sktadania i otwarcia ofert pozostaja bez zmian.

Pytanie nr 1:

Dotyczy: SOPZ, pkt 6, ppkt 2 i 3. Zamawiajacy wskazuje liczbe ile maja wynosi¢ zasiegi pfatne w kampaniach
reklamowych na Facebooku i Instramie. Prosimy o doprecyzowanie celéw promocji na facebooku: czy chodzi
o liczbe kliknieé, wyswietlert czy odston oraz Instagramie: czy ma to by¢ reklama przekierowujaca na strong
www, czy ma kierowa¢ na profil instagramowy czy zacheca¢ do wysytania wiadomosci?

OdpowiedzZ na pytanie nr 1:

Zamawiajacy okresdlit w SOPZ pkt 6 ppkt 2 i 3 (Zatacznik nr 1.1. do SIWZ) minimalng liczbe dot. zasiegéw
ptatnych dla publikowanych w mediach spotecznosciowych treéci, rozumiejgc przez to liczbe oséb, ktére
zobaczyly poszczegdlne tresci (ktérym na ekranach urzadzen wyswietlity sie poszczegélne tresci przy
cappingu 3). Zamawiajacy nie wskazuje na dziatania majgce na celu zaangazowanie uzytkownikéw (kliknigcia,
zamieszczenie komentarzy, udostepnianie tresci).

Strong docelowa wszystkich dziatai kampanii jest wskazana w ,Zatozeniach kampanii” strona
www.rpo.pomorskie.eu

Pytanie nr 2:

Z jednej strony dziatania otdoorowe (citylighty, autobusy, plakaty na dworcach) musza by¢ realizowane przez
miesiac, z drugiej jednak okreslone w specyfikacji ramy czasowe kampanii mogg to uniemozliwi¢. Zapis
specyfikacji: "Czas trwania kampanii: jesien 2020 r., w okresie pazdziernik-listopad 2020 (+/- 1 tydzier
na poczatku kampanii). Kampania musi sie zakoriczy¢ najpdzniej 27 listopada 2020." Nie ma zatem pewnosci,
ze kampania rozpocznie sig 1 pazdziernika (mozliwe, ze nastapi to tydzien péiniej), a na pewno zakonczy sig
przed koricem listopada. Moze sie zatem okaza¢, ze nie bedzie obejmowaé zadnego petnego miesigca
kalendarzowego, a to wiasnie one s podstawa planowania i zakupu reklam outdoor. W jaki sposéb mamy
zatem zapewnic spetnienie wymogdw specyfikacji i czy zaktadajg Pafistwo jaka$ elastycznos$¢ w tym wzgledzie?
Wymogiem jest prowadzenie kampanii na cityligthtach przez miesigc. Czy nalezy przez to rozumie,
7e konieczne jest eksponowane plakatéw na konkretnych nosnikach przez caty okres, czy tez dopuszczalne jest
zrealizowanie zatozeri w formie dwéch 2-tygodniowych okreséw ekspozycji, w ramach ktérych uzyte moga
zostaé rézne lokalizacje nosnikéw citylight (kampania trwataby miesigc, ale ekspozycja na poszczegblnych
nosnikach trwataby 2 tygodnie)?

OdpowiedzZ na pytanie nr 2:
Zgodnie z pkt 8 ppkt 1 SOPZ (Zatgcznik nr 1.1. do SIWZ) Wykonawca zobowigzany jest do opracowania
i przedstawienia do akceptacji harmonogramu przeprowadzenia kampanii, w tym — zgodnie pkt. 8 ppkt 2 SOPZ

Projekt wspdtfinansowany z Europejskiego Funduszu Spotecznego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewé6dztwa Pomorskiego na lata 2014-2020



Fundusze

Esmopelskis URZAD MARSZAtKOWSKI Unia EUZODejska
2 Europejskie Fundusze
Program Regionalny WOJEWODZTWA POMORSKIEGO Strukturalne i Inwestycyjne

—terminu ekspozycji reklam outdoorowych- a zatem to Wykonawca wskazuje poczatkowy date rozpoczecia
poszczegdinych dziatan kampanii. taczny czas ekspozycji to miesigc. Zamawiajacy dopuszcza zrealizowanie
zatozert w formie dwéch 2-tygodniowych okreséw ekspozycji, w tym réwniez na réznych lokalizacjach
nosnikdw.

Pytanie nr 3:

1.

W opisie zatozen do kreacji Zamawiajgcy wykluczyt mozliwogé wykorzystania w kampanii zdjec stockowych.
Czy na etapie przetargu (do ilustracji pomystéw) Wykonawca moze wykorzystaé zdjecia stockowe, ktdre
docelowo zostang zamienione na zdjecia z ses;ji zdjeciowej lub zdjecia dostarczone przez Zamawiajacego?
Czy w kampanii promujacej Fundusze Europejskie nalezy wykorzystaé logo promocyjne Wojewddztwa
Pomorskiego czy herb?

Rozumiemy, ze chodzi o nowy key visual, ale czy jakies elementy stosowanego dotychczas layoutu powinny
zosta¢ w nim uwzglednione?

Odpowied? na pytanie nr 3:

1.

3.

Zgodnie z zapisami SIWZ Wykonawca dotgcza do oferty ,Kreacje”, zawierajgcg m.in. wstepny projekt
graficzny wskazanych elementdw. Jednoczesnie Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do modyfikacji/
uszczegdtowienia ww. projektéw na etapie realizacji umowy. W zwigzku z tym, ze przedstawione w ofercie
projekty majg charakter wstepny i moga podlegaé modyfikacji, na tym etapie mozliwe jest wykorzystywanie
w projektach zdje¢ stockowych, ktére docelowo zostang zamienione na zdjecia z sesji zdjeciowej lub zdjecia
dostarczone przez Zamawiajacego.

W przedmiotowej kampanii promujacej Fundusze Europejskie nalezy wykorzystaé znaki witadciwe
dla projektéw realizowanych w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego
na lata 2014-2020 - zgodnie z zapisami SOPZ pkt 2 ppkt 2 (Zatgcznik nr 1.1. do SIWZ)w dniu podpisania
umowy Zamawiajacy przekaze Wykonawcy zestawy znakéw wraz z wytycznymi  dotyczgcymi
ich prawidtowego stosowania.

Zamawiajacy pozostawia Wykonawcy dowolnosé w zakresie kreacji propozycji key visual.

Z powazaniem,
Przewodniczacy Komisji Przeta rgowe;j

DYREKTOR

7!3' Marszatka Jewpdztwa
Michat Szczupaczyriski
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