SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest zorganizowanie i przeprowadzenie kolejnej edycji jednodniowego
Forum Gospodarczego — KSZTALTOWANIE JUTRA.

Forum odbedzie sie w Gorzowie Wlkp. w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego dnia 15 listopada
2024 r. w godzinach 9:00 - 14:30. Liczba gosci 500 oséb. Zamawiajacy przewiduje w programie
podtgodzinng przerwe kawowa nie pdzniej niz godz. 11:00 oraz przerwe lunchowa nie pdzniej niz godz.
14:00.

Odbiorcami  forum bedg osoby prowadzace dziatalnos¢ gospodarczg, zarzadzajacy
przedsiebiorstwami prywatnymi i podmiotami publicznymi, naukowcy, osoby odpowiedzialne za
polityke gospodarczg na szczeblu lokalnym i regionalnym, wtadze samorzgdowe, postowie,
senatorowie, dziennikarze lokalnych redakgji.

Celem forum jest:
e Stworzenie platformy wymiany doswiadczen pomiedzy interesariuszami forum a jego
prelegentami
e Przyblizenie audytorium zagadnien zwigzanych z nowymi wyzwaniami stojgcymi przed
gospodarkg w obliczu zachodzacych zmian
e Wskazanie w jakich obszarach trzeba by¢ gotowym, aby sprostac¢ konkurenciji,
e Woyznaczenie nowych kierunkdéw dziatan

Zadania Wykonawcy

l. [PROGRAM FORUM] Zamawiajacy oczekuje od Wykonawcy przygotowania Programu Forum
pod hastem gtéwnym ,Ksztaltowanie Jutra” w ramach 4 obszaréw tematycznych, w
zakresie ktérych Zamawiajgcy oczekuje uzyskania odpowiedzi na ponizsze pytania:

1. OBSZAR —I-Zamawiajgcy w ramach panelu chce uzyskaé odpowiedzi na pytania z zakresu
Autentycznosc i zaangazowanie jutra
a) budowanie zaufania w erze cyfrowej: w jaki sposob firmy mogg budowac zaufanie
klientow w swiecie, w ktorym wiekszosc¢ interakcji odbywa sie online, a informacje
fatwo sg rozpowszechniane,
b) budowanie autentycznego wizerunku marki: jakie strategie mogg pomaéc firmom w
budowaniu autentycznego wizerunku marki,
c) czy warto by¢ autentycznym w biznesie,
d) jak budowa¢ marke autentyczng,
e) czy marketing moze by¢ autentyczny,
f) czy tylko globalne marki powinny byé zaangazowane i autentyczne,
g) czy istnieje autentycznos¢ w marketingu,
h) budowanie autentycznej marki, jak to zrobié, i kto na tym wygrywa,
i) autentycznosc jako klucz do zaangazowania klienta, czy rzeczywiscie tak jest,
j) jakie s3 wyzwania zwigzane z autentycznoscia w mediach spotecznosciowych,
k) conam daje autentycznos¢ w B2B,
[) czy ambasador marki najlepszym handlowcem,
m) zaangazowanie i autentycznos¢ czy cechy produktu sprzedaja,



n) autentycznosé pracodawcy w procesie rekrutacji i utrzymania pracownika i jego
zaangazowania.

2. OBSZAR Il - Zamawiajgcy w ramach panelu chce uzyskaé odpowiedzi na pytania z zakresu
Jak chcesz pokoju przygotuj sie do wojny

a) czy da sie przygotowac biznes na dziatanie w czasie konfliktu,

b) jak radzi¢ sobie z zaburzeniem tanicuchow dostaw,

c) jak przygotowac biznes na konflikty miedzynarodowe,

d) jak zarzadzac ryzykiem w kontekscie konfliktow,

e) jak zabezpieczy¢ swdj biznes finansowo w czasie potencjalnej wojny,

f) jaki jest wptyw konfliktéw na tanicuchy dostaw,

g) jakie sg zmiany kierunkéw rozwoju biznesu,

h) czy strach przed wojng hamuje rozwéj inwestorski,

i) technologie obronne a innowacje biznesowe: jakie mozliwosci otwiera rozwaj
technologii obronnych dla sektora biznesowego,

j) sankcje i ograniczenia handlowe: w jaki sposdb ograniczenia handlowe i sankcje
miedzynarodowe wptywajg na dziatalnos¢ miedzynarodowa firm i jak moga sie one
adaptowac do zmieniajgce;j sie sytuacji politycznej,

k) komu optaca sie aby wojna trwata,

I) gospodarka nie traci na wojnie, wrecz na niej zyskuje.

3. OBSZAR Il - Zamawiajgcy w ramach panelu chce uzyskaé¢ odpowiedzi na pytania z
zakresu Silver Tsunami — sita pokolenia 50 plus

a) w jakisposéb firmy mogg i czy chcg inwestowaé w rozwéj zawodowy
pracownikdw 50+, aby umozliwi¢ im dostosowanie sie do zmieniajacych sie
wymagan rynku pracy i technologii,

b) ryzyko utraty konkurencyjnosci: firmy z dominujacg liczbg pracownikéw 50+ moga
by¢ bardziej narazone na ryzyko utraty konkurencyjnosci na rynku,

¢) czemu nie doceniamy, nie zatrudniamy starszych pracownikéw,

d) czy s oni sitg czy problemem dla firmy,

e) jak przekwalifikowac sie po 50-tce,

f) jak wyglada aktywizacja pracownikéw pokolenia 50+,

g) jakijest wptyw “Silver Tsunami” na gospodarke,

h) jakie s3 wyzwania zwigzane z emeryturg pracownikéw,

i) jaka jest wartos¢ doswiadczenia starszych pracownikow,

j) rola starszych pracownikéw w przekazywaniu wiedz,

k) czy pracodawcy sg juz gotowi na ,powazne” spojrzenie w kierunku pracownika 50
plus,

I) dlaczego nie warto go lekcewazy¢ a nalezy doceniac,

m) przewaga Silversow na mtodszymi pokoleniami, w czym nie bedg w stanie
doréwnac mtodym, a w czym ,,przeskoczg ich o 3 dtugosci”.

4. OBSZAR IV - Zamawiajgcy w ramach panelu chce uzyskaé¢ odpowiedzi na pytania z
zakresu Al = Innowacja czy Inwazja
a) czy wprowadzanie Al w gospodarce przyniesie nam korzysci,
b) czy Al bedzie za nas mysle¢, a ludzie wykonywac bedg prace fizyczne,
c) czy nastgpi wzrost produktywnosci czy niepokoi spotecznych,
d) jak bedziemy pracowaé w przysztosci,
e) czego mozemy sie bac,
f) jaki jest wptyw Al na transformacje biznesu, przewidywane kierunki rozwoju,
dostepnosc i koszty technologii (koszt szkolenia modeli Al),



g) regulacje Al —obecne i przewidywane,

h) wptyw na prywatnosc i bezpieczeristwo danych,

i) czy Al zastapi ludzi w niektdérych rolach, czy raczej zwiekszy produktywnos¢
poprzez automatyzacje podstawowych zadan,

j) Swiat bez pracy, problemy etyczne zwigzane z Al i jak je rozwigzac,

k) jakie sg granice wykorzystania sztucznej inteligencji w biznesie - innowacja,
ochrona prywatnosci i etyka,

[) jak sztuczna inteligencja zmienia krajobraz zatrudnienia,

m) wykorzystywanie rozwoju sztucznej inteligencji jako narzedzia do zwiekszenia
swojej konkurencyjnosci na rynku,

n) czy Al to niebezpieczenstwo poréwnywalne z bronig nuklearng czy swiatowa
pandemig,

0) czego nie umie sztuczna inteligencja,

p) jakie sg skutki uboczne rozwoju Al rozpoznawalne dopiero ze sporym
opd6znieniem.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje programu w ciggu 7 dni od podpisania

umowy.

[PRELEGENCI] Wykonawca zapewni udziat w Forum Gospodarczym w dniu 15 LISTOPADA b.r.
11 prelegentéw (Zamawiajacy dopuszcza wiekszg ilos¢ prelegentéw jesli Wykonawca wyraza

takg wole, pod warunkiem Zze prelegenci spetniajg wymogi wskazane w pkt. Il w SOPZ.)

spetniajgcych wymagania Zamawiajgcego,

Wszyscy prelegenci muszg spetnia¢:

reprezentowaé rdézine spojrzenia na dany temat w ramach danego obszaru
tematycznego. Zamawiajgcy oczekuje wymiany doswiadczen, dyskusji, konfrontacji
odmiennych zdan czy pogladdw, jak réwniez prezentacji dobrych praktyk,

muszg mie¢ minimum 2 letnie doswiadczenie zawodowe w obszarze panelu, w
ktorym beda braé udziat. Poprzez doswiadczenie zawodowe Zamawiajgcy rozumie
prowadzenie dziatalnosci lub prace na stanowisku minimum menadzerskim lub w
zarzadzie spotki, dziatajgcej na rynku minimum od 4 lat, dysponujacej marka
rozpoznawalng minimum na terenie Polski

mie¢ doswiadczenie w wystgpieniach publicznych (minimum 2 wystgpienia) na
branzowych forach/kongresach, lub szkoleniach ktérych odbiorcami byto minimum
50 uczestnikow,

Pozostate warunki:

minimum 3 prelegentéw musi wykazywac sie aktywnoscig w publikowaniu tresci w
Internecie, szczegdlnie na platformach mediéw spotecznosciowych. Aktywnosé ta
powinna obejmowaé regularne tworzenie i udostepnianie oryginalnych postéw,
angazowanie sie w interakcje z odbiorcami oraz budowanie i utrzymanie aktywnej
spotecznosci online

minimum 2 prelegentéw Kandydat musi by¢ influencerem w konkretnej dziedzinie
lub tematyce panelu. Powinien posiadac silng obecnos¢ online i by¢ aktywnym
twdrca tresci, ktére sg zgodne z tematyka panelu. Jego wptyw powinien by¢ widoczny
poprzez szerokie zaangazowanie odbiorcéw, w tym komentarze, udostepnienia i
polubienia. Dodatkowo, powinien posiadaé¢ zdolnos$¢ do ksztattowania opinii i
promowania dyskusji w swojej dziedzinie

minimum 1 z prelegentéw musi posiadaé minimum 2 letnie doswiadczenie w
zarzadzaniu  kryzysowym, w  szczegdlnosci w  kontekscie  konfliktéw



miedzynarodowych. Powinien wykaza¢ sie umiejetnoscig skutecznego prowadzenia
firmy przez trudne czasy i wyprowadzania jej z kryzysu. Doswiadczenie to powinno
obejmowaé zarzadzanie konfliktami, negocjacje, komunikacje kryzysowg oraz
strategie naprawcze

minimum 1 z prelegentéw musi posiada¢ minimum 2 letnie doswiadczenie w
wdrazaniu rozwigzan opartych na sztucznej inteligencji (Al) w Srodowisku
biznesowym

minimum 3 prelegentdw petni funkcje w zarzadzie firmy lub piastuje stanowiska
wysokiej kadry kierowniczej w spdtkach, zarzadza ludZzmi w firmie, ktore s3 markami
obecnymi w minimum 3 krajach europejskich

minimum 1 z prelegentdw prowadzit dziatania lub cztonkiem zespotu realizujacego
projekt/projekty skierowane do grupy docelowej 50 plus

Wykonaweca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje prelegentdw nie pdzniej niz w ciggu 10 dni od
podpisania umowy.
Wykonawca pokryje koszty wynagrodzen i transportu zaproszonych prelegentéw i moderatorow.

.  [MODERATORZY] Wykonawca zapewni udziat 2 moderatoré6w podczas Forum
Gospodarczego. Zamawiajgcy wymaga moderatorow:

a.

aktywnych zawodowo w momencie udziatu w Forum i wspoétpracujgcych na co dzien
z mediami, o zasiegu ogdlnopolskim,

prowadzacych swoje konta w mediach spotecznosciowych (przynajmniej dwdch).
Zamawiajgcy wymaga aby konta byly aktywne, i posiadaty minimum 10 000
subskrybentéw

posiadajgcych umiejetnosci zwigzane z retorykg, wystepowaniem na forum
publicznym, tagodzeniem sporéw, wycigganiem wnioskéw oraz szeroko pojeta
komunikacja,

ktdrzy zadbajg o merytoryczne przygotowanie w zakresie tematycznym konferencji
jak i nawigzg kontakt z wszystkimi prelegentami skierowanymi do wziecia udziatu w
Forum,

mowigcych ptynnie i zrozumiale dla wszystkich, dbajgcych o odpowiednie stownictwo
i site gtosu,

posiadajgcych doswiadczenie w prowadzeniu programéw w tzw. main streamie na
Zywo oraz w prowadzeniu dyskusji z kilkoma gos¢mi w jednym momencie

minimum 1 moderator musi posiada¢ doswiadczenie w moderowaniu
forum/konferencji/spotkan itp. branzowych dla minimum 80 oséb o tematyce
spoteczno-gospodarczej — musi wykazac iz w ciggu 3 lat petnit role moderatora na
minimum 3 spotkaniach.

Zadania Moderatoréw podczas Forum:
Zamawiajgcy wymaga aby moderatorzy podczas Forum:

otworzyli, zamkneli forum, przywitali uczestnikdw, przedstawili na Sali gosci
specjalnych, zapowiadali poszczegdlnych prelegentéow, pilnowali prawidtowego
przebiegu zgodnie z programem Forum,

pilnowali ustalonych ram czasowych dla uczestnikdw oraz dbali o zachowanie
tematyki panelu,

stuchali, analizowali i przeplatali wypowiedzi uczestnikéw w taki sposéb, aby byfo to
ciekawe i dynamiczne

na podstawie posiadanej niezbednej wiedzy wprowadzili widownie i uczestnikéw
dyskusji w temat, przedstawili gosci, nakreslili problematyke rozmowy,



reagowali na wszelkie nieprzewidziane sytuacje

zapewnili atrakcyjnos¢ przebiegu rozmowy dla zebranej publicznosci

podsumowali merytorycznie dyskusje i wnioski z niej ptyngce

dokonali selekcji pytan od publicznosci i zadali je prelegentom dbajac o zachowanie
ram czasowych przebiegu forum.

S@ o

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje moderatorow nie pdzniej niz w ciggu 10 dni od
podpisania umowy.

Wykonawca pokryje koszty wynagrodzen i transportu zaproszonych prelegentéw, moderatorow i
koordynatora.

V.

[KOORDYNATOR] Wykonawca zapewni koordynatora wydarzenia wskazanego w ramach
ztozonej oferty, posiadajgcego wskazane przez niego doswiadczenie, ktéry bedzie
wspotpracowat z Zamawiajgcym przez caty czas trwania umowy w tym na miejscu w dniu
wydarzenia i dzien przed Forum minimum od godziny 17:00 do godziny 19:00.

Zadaniem koordynatora bedzie koordynacja catosci pracy nad Wydarzeniem, kontakt z
Zamawiajgcym, uzgadnianie materiatéw graficznych, uzgadnianie wyboru materiatéw
promocyjnych, praca nad programem forum i inne zadania zlecone przez Zamawiajgcego, nie
wykraczajgce poza ramy SOPZ.

[SYSTEM ELEKTRONICZNY, LANDING PAGE] Wykonawca zapewni elektroniczny system
rejestracji uczestnikdw Forum, ktéry zostanie uruchomiony najpdzniej 30 dni po podpisaniu
umowy. System musi dawa¢ mozliwos¢ wysytki maili podsumowujacych rejestracje i
przypominajgcych o Forum.

Zamawiajgcy wymaga aby Wykonawca przygotowat strone internetowg w formie
landingpage (strona docelowa formularza zapisu) zawierajacg szczegétowe informacje na
temat forum gospodarczego, w tym date, miejsce i godzine, program, panele dyskusyjne i
prelegentdw oraz formularz rejestracyjny z dostepem statym do bazy zarejestrowanych
uczestnikéw. Dodatkowo strona powinna by¢ atrakcyjna wizualnie i tatwa w nawigacji, by
zachecac potencjalnych uczestnikdéw do zapoznania sie z ofertg i rejestracji na wydarzenie.
Formularz rejestracyjny musi zawieraé zgode uczestnika forum na nagrywanie i
udostepnianie jego wizerunku w ramach promocji/podsumowania wydarzenia.

Wykonawca zaproponuje Zamawiajgcemu domene przypisang stronie ze stowem ,,gorzow” w
nazwie. Zamawiajgcy ma prawo zaakceptowacé lub poprosi¢c o wskazanie innej domeny.
Czynno$¢ ta bedzie powtarzana az do uzyskania zgody Zamawiajgcego. Wykonawca
zobowigzany jest umiesci¢ strone na swoim serwerze, koszty tego dziatania sg kosztami
Wykonawcy.

Zamawiajgcy wymaga aby czas tadowania strony internetowej w sieci 3G wynosit nie wiecej
niz pie¢ sekund Wykonawca zobowigzany jest do utrzymania strony minimum do 16
listopada 2024 r.

Wykonawca wysle do osdb zarejestrowanych na dziedn przed datg forum informacje
przypominajgcg o Forum Gospodarczym.

Ponadto Wykonawca zapewni w dniu forum obstuge recepcji i sprzet umozliwiajacy druk
etykiet samoprzylepnych, ktére postuzg do personalizacji identyfikatorow w ilos¢
umozliwiajgcej ptynng obstuge uczestnikow (minimum 3 osoby).

Dodatkowo Wykonawca zapewni forme interakcji gosci Forum z moderatorami/prelegentami
— goscie Forum muszg mie¢ mozliwos¢ zadawania pytan on-line anonimowo. Wykonawca
zaproponuje np. adres html prowadzacy do ankiety przy uzyciu telefondw wtasnych za



pomocg ktdrej bedzie mozliwa interakcja w postaci zadawania pytan. Zaproponowane przez
Wykonawce rozwigzanie musi by¢ proste, nie wymagajgce instalowania dodatkowych
aplikacji.

VI. [MATERIALY PROMOCYINE] Opracowania i dostarczenia materiatéw informacyjno-
promocyjnych, wszystkie materiaty zadruk obustronny, kolorowy, druk: 4+4 w tym:

500 szt. zaproszen z kopertg, 2xDL, format po ztozeniu 99x210 mm, po roztozeniu

198x210, papier 300 g, niepowlekany

500 szt. identyfikatorow 105 x148 mm; papier 300 g, niepowlekany z miejscem na

spersonalizowang etykiete samoprzylepna.

Dostarczenia 500 szt. logowanych smyczy do identyfikatorow

500 szt. zestawow kongresowych, w sktad jednego zestawu kongresowego wchodzi:

— Torba ekologiczna z filcu z mocnymi uchwytami do przenoszenia. Pojemna
komora gtdwna, wewnetrzna kieszen do przechowywania kosztownosci
zamykana na zamek, karabinczyk na klucze, wzmocnione dno, kolor szary,
wymiary: ok. 46x15x40 cm

— Zestaw biznesowy — notes formatu A5 z grawerem + dtugopis z grawerem + dysk
16 GB z grawerem. Notes w klasycznej oktadce wykonanej z ekoskéry, kolor:
czarny lub brgzowy, Notes zawiera 80 kartek w linie oraz praktyczng wstazeczke
- zaktadke. Wewnatrz okfadki miejsce na 3 wizytédwki, dtugopis oraz pamie¢ USB
(w komplecie). Oktadka nie jest umocowana na state do bloku notesu, tylko
nasuwana na pierwsze kartki, co daje mozliwos¢ wymiany notesu. Notes
zamykany za pomocg paska z ekoskéry. Dtugopis: metalowy, z niebieskim
wktadem, kolor do uzgodnienia z Zamawiajgcym, wymagany spersonalizowany
grawer Zamawiajacego. U-Disc o pojemnosci 16 GB z dodatkowa wtyczka micro
USB. Po podtgczeniu pamieci do kompatybilnego urzadzenia (telefonu lub
tabletu z funkcja OTG oraz gniazdem micro USB) mozliwy jest transfer
dowolnych plikéw z telefonu na U-Disc i vice versa. Obie wtyczki (USB i micro
USB) pracujg w standardzie Plug and Play, w technologii USB 2.0. Standard USB:
2.0. Szybko$¢ zapisu: 7,5 MB/s; szybkos¢ odczytu: 22 MB/s.
Notes, dtugopis oraz dysk muszg stanowi¢ komplet. Dtugopis i dysk umieszone
wewnatrz w dedykowanych do tego uchwytach.

W terminie nie pdzniej niz 7 dni od podpisania umowy Wykonawca przedstawi projekty
materiatdw Zamawiajgcemu. Wszystkie projekty nadrukéw muszg uzyskaé akceptacje mailowa
Zamawiajgcego. Projekt zaproszenia przedtozony przez Wykonawce bedzie projektem ztozonym
razem z ofertg w postepowaniu i uzupetnionym o dane dotyczace: miejsca, daty wydarzenia,
informacji o rejestracji na Wydarzenie, loga partneréw, Zamawiajgcego i inne dotyczace
Wydarzenia, ktére Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy.

Wszystkie materiaty beda posiadaty personalizacje, loga zostang przekazane Wykonawcy nie
pdzniej niz 3 dni robocze po podpisaniu umowy.

Vil. [PROMOCIJA WYDARZENIA]

a.

Wykonawca zapewni patronat medialny - 1 lokalny i 1 ogdlnopolski

b. Wykonawca zapewni 1 patronat merytoryczny szczebla rzadowego lub firmy o

C.

zasiegu miedzynarodowym (poprzez zasieg miedzynarodowy Zamawiajgcy rozumie
firme, ktéra poza krajem macierzystym pozyskuje dochody z innych krajéw miedzy
innymi poszarzajgc swoje struktury organizacyjne).

W ciggu 2 tygodni przez Forum Gospodarczych Wykonawca zapewni promocje
Wydarzenia w 3 rozgtosniach radiowych o zasiegu co najmniej wojewddzkim



(wojewddztwo lubuskie), w ramach promocji Wykonawca zadba o produkcje spotu.
Wymagania:

— Czas trwania spotu—30s.

— Emisja — 70 spotéw, w prime timie przed giédwnymi wiadomosciami,
harmonogram emisji spotéw do ustalenia z Zamawiajgcym,

— W spocie zostanie wykorzystany podktad muzyczny (Sciezka dZzwiekowa). Na
podktad muzyczny beda sie skfadaty utwory specjalne w tym celu
skomponowane lub istniejgce utwory muzyczne, do ktérych Wykonawca
posiada prawa autorskie lub licencje,

— Wykonawca zapewnia profesjonalnego lektora oraz oprawe muzyczna,

— Woykonawca opracuje scenariusz spotu w oparciu o wskazéwki, wytyczne oraz
materiaty otrzymane od Zamawiajgcego,

— Parametry techniczne spotéw muszg spetnia¢ wymagania stawiane przez
wybrang stacje radiowg dla materiatéw dopuszczonych do emisji,

— Wykonawca wyemituje spot na antenie stacji radiowej nadajacej na
podstawie koncesji wydanej przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji
(Zzamawiajacy nie dopuszcza emisji w rozgtosni internetowej).

W ramach promocji wydarzenia Wykonawca zadba dodatkowo o przygotowanie
studia stacji radiowej o zasiegu co najmniej wojewddzkim (wojewddztwo lubuskie),
prowadzonej na podstawie koncesji wydanej przez Krajowg Rade Radiofonii i
Telewizji, wraz z redaktorem radiowym na miejscu wydarzenia podczas jego trwania
wraz z relacjg live (min. 1 wejscie live w kazdej godzinie trwania Forum). Zamawiajacy
nie dopuszcza emisji w rozgtosni internetowej.

W ramach promocji wydarzenia Wykonawca opublikuje 1 artykut zapowiadajgcy
wydarzenie w weekendowym wydaniu prasy lokalnej o zasiegu minimum
regionalnym (wojewddztwo lubuskie) oraz 1 artykut podsumowujacy Forum
Gospodarcze w poniedziatkowym wydaniu prasy lokalnej o zasiegu minimum
regionalnym (wojewddztwo lubuskie); dodatkowo artykuty muszg zostacé
opublikowane w internetowych wydaniach tych wydawnictw.

Wykonawca zadba o publikacje informacji promocyjnej przed wydarzeniem w formie
artykutu sponsorowanego na trzech portalach o tematyce gospodarczej.
Zamawiajgcy wymaga aby proponowane portale spozycjonowane byly na pierwszej
stronie w wiodgcych wyszukiwarkach, przy wpisywaniu fraz: ,biznes” lub
,gospodarka” lub ,gazety gospodarcze” lub ,wazine wydarzenia gospodarcze”
Terminy publikacji do ustalenia z Zamawiajgcym.

Wykonaweca przygotuje krétkie filmy minimum 15 sekundowe (7 szt.) z prelegentami
zapraszajgcymi na wydarzenie w formacie umozliwiajgcym publikacje w mediach
spotecznosciowych. Filmy muszg by¢é zrobione w formacie mozliwym do
opublikowania na kanatach spotecznosciowych: Facebook, Instagram, W/w filmy
beda publikowane w mediach spotecznosciowych. Harmonogram przekazywania
filmdéw zostanie ustalony z Wykonawca w trakcie realizacji umowy nie pézniej niz 30
dni od podpisania umowy. Format filméw to MP4 lub MOV. Zamawiajacy zaleca
parametry: kompresje H. 264, kwadratowe piksele, stata szybkos¢ klatek,
progresywne skanowanie, kompresje dzwieku stereo AAC i szybko$¢ powyiej 128
kb/s. Maksymalny rozmiar pliku to 4 GB. Rozdzielczos¢ materiatu moze mie¢ od 256
x 144 pikseli do 4096 x 2304 pikseli. Wykonawca musi posiada¢ prawa autorskie lub
licencje do zastosowanej w filmie sciezki dZzwiekowej. Filmiki musza mie¢ plansze
startowg i kofcowq oraz zawiera¢ loga: Forum Gospodarczego, Gorzéw w strone
biznesu i paska z logowaniem unijnym. Logotypy zostang przekazane przez
Zamawiajgcego Wykonawcy nie pdzniej niz 3 dni robocze od podpisania umowy.



Wykonawca musi posiada¢ prawa autorskie lub licencje do zastosowanej w filmie
Sciezki dzwiekowe;j.

h. Wykonawca zapewni promocje wydarzenia w mediach spotecznosciowych o zasiegu
co najmniej w wojewddztwie lubuskim, zachodniopomorskim i dolnoslgskim z
targetowaniem na osoby prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza, zarzadzajacy
przedsiebiorstwami prywatnymi i podmiotami publicznymi, naukowcy, osoby
odpowiedzialne za polityke gospodarczg na szczeblu lokalnym i regionalnym, wtadze
samorzadowe, postowie, senatorowie, dziennikarze lokalnych redakcji z terenu MOF
GW.

i. Wykonawca przygotuje 1 minutowy film podsumowujgcy forum gospodarcze.
Materiat ma mie¢ charakter dokumentacyjno-promocyjny. Format filmu to MP4 lub
MOV. Zamawiajacy zaleca parametry: kompresje H. 264, kwadratowe piksele, statg
szybkos¢ klatek, progresywne skanowanie, kompresje diwieku stereo AAC i
szybko$é powyiej 128 kb/s. Format 16:9, co najmniej 1280 x 720 pikseli.
Wykonawca uzyska zgody na utrwalenie, wykorzystywanie i rozpowszechnianie
wizerunku prelegentéw i moderatora oraz gosci (zgoda taka zostanie ujeta w
formularzu rejestracyjnym) w celach promocyjnych przez Miasto Gorzéw
Wielkopolski. Wykonawca musi posiada¢ prawa autorskie lub licencje do
zastosowanej w filmie sciezki dzwiekowej. Film musza mieé¢ plansze startowgq i
koncowq oraz zawierac¢ loga: Forum Gospodarczego, Gorzdw w strone biznesu i
paska z logowaniem unijnym. Logotypy zostang przekazane przez Zamawiajgcego
Wykonawcy nie pézniej niz 3 dni robocze od podpisania umowy.

Dostawa materiatdw promocyjnych i kongresowych na koszt wtasny Wykonawcy. Wszystkie
materiaty wytworzone podczas realizacji przedmiotu umowy muszg by¢ oznaczone zgodnie z
Ksiegg Znakéw MOF GW i podrecznikiem beneficjenta programéw finansowanych z Unii
Europejskiej.

Prawa autorskie do wytworzonych filméw/spotéw przechodzg na Zamawiajgcego w
momencie przekazania materiatdw Zamawiajgcemu w ramach Wynagrodzenia naleznego za
wykonanie przedmiotu umowy. Szczegétowe uwarunkowania w ty zakresie reguluje §11
projektu umowy.

[TERMINY]

Forum Gospodarcze — 15 LISTOPADA 2024 r.

Program Forum — w ciggu 7 dni od podpisania umowy

Propozycja Prelegentéw, Moderatoréw — w ciggu 10 dni od podpisania umowy

Papierowe zaproszenia drukowane wraz z kopertami — 14 dni od podpisania umowy
Uruchomienie elektronicznego systemu rejestracji — nie pdzniej niz 30 dni od podpisania
umowy

Identyfikatory, kalendarze, smycze i zestawy kongresowe — nie pdzniej niz 7 dni przed
Forum Gospodarczym

Krétkie filmy z prelegentami zapraszajacymi na Forum, w tygodniach 2024 roku:

T40 -1 film, T41 - 1 film, T42 - 1 film, T43 - 1 film, T44 - 2 filmy, T45 - 1 filmy

Publikacja artykutéw w prasie 1 artykut na tydzien przed Wydarzeniem, 2 podsumowujacy w
poniedziatek 18.11.2024 roku po Forum

Publikacja informacji promocyjnej przed wydarzeniem w formie artykutu sponsorowanego
na trzech portalach o tematyce gospodarczej w terminach 28.10.2024 roku, 4.11.2024 roku,
12.11.2024 roku.

1-minutowy film podsumowujacy Forum Gospodarcze — do 22 listopada 2024 r.



