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SZCZEGOŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA  
 
 

Przedmiotem zamówienia jest zorganizowanie i przeprowadzenie kolejnej edycji jednodniowego 
Forum Gospodarczego – KSZTAŁTOWANIE JUTRA.  
 
Forum odbędzie się w Gorzowie Wlkp. w miejscu wskazanym przez Zamawiającego dnia 15 listopada 
2024 r. w godzinach 9:00 - 14:30. Liczba gości 500 osób. Zamawiający przewiduje w programie 
półgodzinną przerwę kawową nie później niż godz. 11:00 oraz przerwę lunchową nie później niż godz. 
14:00. 
Odbiorcami forum będą osoby prowadzące działalność gospodarczą, zarządzający 
przedsiębiorstwami prywatnymi i podmiotami publicznymi, naukowcy, osoby odpowiedzialne za 
politykę gospodarczą na szczeblu lokalnym i regionalnym, władze samorządowe, posłowie, 
senatorowie, dziennikarze lokalnych redakcji.   
 
Celem forum jest: 

 Stworzenie platformy wymiany doświadczeń pomiędzy interesariuszami forum a jego 
prelegentami 

 Przybliżenie audytorium zagadnień związanych z nowymi wyzwaniami stojącymi przed 
gospodarką w obliczu zachodzących zmian 

 Wskazanie w jakich obszarach trzeba być gotowym, aby sprostać konkurencji, 
 Wyznaczenie nowych kierunków działań 

 
 
Zadania Wykonawcy 
 

I. [PROGRAM FORUM] Zamawiający oczekuje od Wykonawcy przygotowania Programu Forum 
pod hasłem głównym „Kształtowanie Jutra” w ramach 4 obszarów tematycznych, w 
zakresie których Zamawiający oczekuje uzyskania odpowiedzi na poniższe pytania: 
 

1. OBSZAR – I - Zamawiający w ramach panelu chce uzyskać odpowiedzi na pytania z zakresu 
Autentyczność i zaangażowanie jutra  
a) budowanie zaufania w erze cyfrowej: w jaki sposób firmy mogą budować zaufanie 

klientów w świecie, w którym większość interakcji odbywa się online, a informacje 
łatwo są rozpowszechniane, 

b) budowanie autentycznego wizerunku marki: jakie strategie mogą pomóc firmom w 
budowaniu autentycznego wizerunku marki, 

c) czy warto być autentycznym w biznesie, 
d) jak budować markę autentyczną, 
e) czy marketing może być autentyczny, 
f) czy tylko globalne marki powinny być zaangażowane i autentyczne, 
g) czy istnieje autentyczność w marketingu, 
h) budowanie autentycznej marki, jak to zrobić, i kto na tym wygrywa, 
i) autentyczność jako klucz do zaangażowania klienta, czy rzeczywiście tak jest, 
j) jakie są wyzwania związane z autentycznością w mediach społecznościowych, 
k) co nam daje autentyczność w B2B, 
l) czy ambasador marki najlepszym handlowcem, 
m) zaangażowanie i autentyczność czy cechy produktu sprzedają, 
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n) autentyczność pracodawcy w procesie rekrutacji i utrzymania pracownika i jego 
zaangażowania. 

2. OBSZAR II - Zamawiający w ramach panelu chce uzyskać odpowiedzi na pytania z zakresu 
Jak chcesz pokoju przygotuj się do wojny 

a) czy da się przygotować biznes na działanie w czasie konfliktu, 
b) jak radzić sobie z zaburzeniem łańcuchów dostaw, 
c) jak przygotować biznes na konflikty międzynarodowe, 
d) jak zarządzać ryzykiem w kontekście konfliktów, 
e) jak zabezpieczyć swój biznes finansowo w czasie potencjalnej wojny, 
f) jaki jest wpływ konfliktów na łańcuchy dostaw, 
g) jakie są zmiany kierunków rozwoju biznesu, 
h) czy strach przed wojną hamuje rozwój inwestorski, 
i) technologie obronne a innowacje biznesowe: jakie możliwości otwiera rozwój 

technologii obronnych dla sektora biznesowego,  
j) sankcje i ograniczenia handlowe: w jaki sposób ograniczenia handlowe i sankcje 

międzynarodowe wpływają na działalność międzynarodową firm i jak mogą się one 
adaptować do zmieniającej się sytuacji politycznej, 

k) komu opłaca się aby wojna trwała, 
l) gospodarka nie traci na wojnie, wręcz na niej zyskuje. 

 
3. OBSZAR III - Zamawiający w ramach panelu chce uzyskać odpowiedzi na pytania z 

zakresu Silver Tsunami – siła pokolenia 50 plus  
a) w jaki sposób firmy mogą i czy chcą inwestować w rozwój zawodowy 

pracowników 50+, aby umożliwić im dostosowanie się do zmieniających się 
wymagań rynku pracy i technologii, 

b) ryzyko utraty konkurencyjności: firmy z dominującą liczbą pracowników 50+ mogą 
być bardziej narażone na ryzyko utraty konkurencyjności na rynku, 

c) czemu nie doceniamy, nie zatrudniamy starszych pracowników, 
d) czy są oni siłą czy problemem dla firmy, 
e) jak przekwalifikować się po 50-tce, 
f) jak wygląda aktywizacja pracowników pokolenia 50+, 
g) jaki jest wpływ “Silver Tsunami” na gospodarkę, 
h) jakie są wyzwania związane z emeryturą pracowników, 
i) jaka jest wartość doświadczenia starszych pracowników, 
j) rola starszych pracowników w przekazywaniu wiedz, 
k) czy pracodawcy są już gotowi na „poważne” spojrzenie w kierunku pracownika 50 

plus, 
l) dlaczego nie warto go lekceważyć a należy doceniać, 
m) przewaga Silversów na młodszymi pokoleniami, w czym nie będą w stanie 

dorównać młodym, a w czym „przeskoczą ich o 3 długości”. 

4. OBSZAR IV - Zamawiający w ramach panelu chce uzyskać odpowiedzi na pytania z 
zakresu AI – Innowacja czy Inwazja 

a) czy wprowadzanie Al w gospodarce przyniesie nam korzyści, 
b) czy Al będzie za nas myśleć, a ludzie wykonywać będą prace fizyczne, 
c) czy nastąpi wzrost produktywności czy niepokoi społecznych, 
d) jak będziemy pracować w przyszłości, 
e) czego możemy się bać, 
f) jaki jest wpływ AI na transformację biznesu, przewidywane kierunki rozwoju, 

dostępność i koszty technologii (koszt szkolenia modeli AI), 
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g) regulacje AI – obecne i przewidywane, 
h) wpływ na prywatność i bezpieczeństwo danych, 
i) czy AI zastąpi ludzi w niektórych rolach, czy raczej zwiększy produktywność 

poprzez automatyzację podstawowych zadań, 
j) świat bez pracy, problemy etyczne związane z AI i jak je rozwiązać, 
k) jakie są granice wykorzystania sztucznej inteligencji w biznesie - innowacja, 

ochrona prywatności i etyka, 
l) jak sztuczna inteligencja zmienia krajobraz zatrudnienia, 
m) wykorzystywanie rozwoju sztucznej inteligencji jako narzędzia do zwiększenia 

swojej konkurencyjności na rynku, 
n) czy AI to niebezpieczeństwo porównywalne z bronią nuklearną czy światową 

pandemią, 
o) czego nie umie sztuczna inteligencja, 
p) jakie są skutki uboczne rozwoju AI rozpoznawalne  dopiero ze sporym 

opóźnieniem. 
 

Wykonawca przedstawi Zamawiającemu propozycje programu w ciągu 7 dni od podpisania 
umowy.  

 
II. [PRELEGENCI] Wykonawca zapewni udział w Forum Gospodarczym w dniu 15 LISTOPADA b.r. 

11 prelegentów (Zamawiający dopuszcza większą ilość prelegentów jeśli Wykonawca wyraża 
taką wolę, pod warunkiem że prelegenci spełniają wymogi wskazane w pkt. II w SOPZ.) 
spełniających wymagania Zamawiającego, 
 
Wszyscy prelegenci muszą spełniać: 

 reprezentować różne spojrzenia na dany temat w ramach danego obszaru 
tematycznego. Zamawiający oczekuje wymiany doświadczeń, dyskusji, konfrontacji 
odmiennych zdań czy poglądów, jak również prezentacji dobrych praktyk, 

 muszą mieć minimum 2 letnie doświadczenie zawodowe w obszarze panelu, w 
którym będą brać udział. Poprzez doświadczenie zawodowe Zamawiający rozumie 
prowadzenie działalności lub pracę na stanowisku minimum menadżerskim lub w 
zarządzie spółki, działającej na rynku minimum od 4 lat, dysponującej marką 
rozpoznawalną minimum na terenie Polski 

 mieć doświadczenie w wystąpieniach publicznych (minimum 2 wystąpienia) na 
branżowych forach/kongresach, lub szkoleniach których odbiorcami było minimum 
50 uczestników, 

Pozostałe warunki: 
 minimum 3 prelegentów musi wykazywać się aktywnością w publikowaniu treści w 

Internecie, szczególnie na platformach mediów społecznościowych. Aktywność ta 
powinna obejmować regularne tworzenie i udostępnianie oryginalnych postów, 
angażowanie się w interakcje z odbiorcami oraz budowanie i utrzymanie aktywnej 
społeczności online 

 minimum 2 prelegentów Kandydat musi być influencerem w konkretnej dziedzinie 
lub tematyce panelu. Powinien posiadać silną obecność online i być aktywnym 
twórcą treści, które są zgodne z tematyką panelu. Jego wpływ powinien być widoczny 
poprzez szerokie zaangażowanie odbiorców, w tym komentarze, udostępnienia i 
polubienia. Dodatkowo, powinien posiadać zdolność do kształtowania opinii i 
promowania dyskusji w swojej dziedzinie 

 minimum 1 z prelegentów musi posiadać minimum 2 letnie doświadczenie w 
zarządzaniu kryzysowym, w szczególności w kontekście konfliktów 
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międzynarodowych. Powinien wykazać się umiejętnością skutecznego prowadzenia 
firmy przez trudne czasy i wyprowadzania jej z kryzysu. Doświadczenie to powinno 
obejmować zarządzanie konfliktami, negocjacje, komunikację kryzysową oraz 
strategie naprawcze 

 minimum 1 z prelegentów musi posiadać minimum 2 letnie doświadczenie w 
wdrażaniu rozwiązań opartych na sztucznej inteligencji (AI) w środowisku 
biznesowym 

 minimum 3 prelegentów pełni funkcje w zarządzie firmy lub piastuje stanowiska 
wysokiej kadry kierowniczej w spółkach, zarządza ludźmi w firmie, które są markami 
obecnymi w minimum 3 krajach europejskich 

 minimum 1 z prelegentów prowadził działania lub członkiem zespołu realizującego 
projekt/projekty skierowane do grupy docelowej 50 plus 
 

Wykonawca przedstawi Zamawiającemu propozycje prelegentów nie później niż w ciągu 10 dni od 
podpisania umowy. 
Wykonawca pokryje koszty wynagrodzeń i transportu zaproszonych prelegentów i moderatorów. 

 
 

III. [MODERATORZY] Wykonawca zapewni udział 2 moderatorów podczas Forum 
Gospodarczego. Zamawiający wymaga moderatorów: 

a. aktywnych zawodowo w momencie udziału w Forum i współpracujących na co dzień 
z mediami, o zasięgu ogólnopolskim, 

b. prowadzących swoje konta w mediach społecznościowych (przynajmniej dwóch). 
Zamawiający wymaga aby konta były aktywne, i posiadały minimum 10 000 
subskrybentów  

c. posiadających umiejętności związane z retoryką, występowaniem na forum 
publicznym, łagodzeniem sporów, wyciąganiem wniosków oraz szeroko pojętą 
komunikacją, 

d. którzy zadbają o merytoryczne przygotowanie w zakresie tematycznym konferencji 
jak i nawiążą kontakt z wszystkimi prelegentami skierowanymi do wzięcia udziału w 
Forum, 

e. mówiących płynnie i zrozumiale dla wszystkich, dbających o odpowiednie słownictwo 
i siłę głosu, 

f. posiadających doświadczenie w prowadzeniu programów w tzw. main streamie na 
żywo oraz w prowadzeniu dyskusji z kilkoma gośćmi w jednym momencie 

g. minimum 1 moderator musi posiadać doświadczenie w moderowaniu 
forum/konferencji/spotkań itp. branżowych dla minimum 80 osób o tematyce 
społeczno-gospodarczej – musi wykazać iż w ciągu 3 lat pełnił rolę moderatora na 
minimum 3 spotkaniach. 

 
Zadania Moderatorów podczas Forum: 
Zamawiający wymaga aby moderatorzy podczas Forum: 

 
a. otworzyli, zamknęli forum, przywitali uczestników, przedstawili na Sali gości 

specjalnych, zapowiadali poszczególnych prelegentów, pilnowali prawidłowego 
przebiegu zgodnie z programem Forum,  

b. pilnowali ustalonych ram czasowych dla uczestników oraz dbali o zachowanie 
tematyki panelu, 

c. słuchali, analizowali i przeplatali wypowiedzi uczestników w taki sposób, aby było to 
ciekawe i dynamiczne 

d. na podstawie posiadanej niezbędnej wiedzy wprowadzili widownię i uczestników 
dyskusji w temat, przedstawili gości, nakreślili problematykę rozmowy, 
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e. reagowali na wszelkie nieprzewidziane sytuacje 
f. zapewnili atrakcyjność przebiegu rozmowy dla zebranej publiczności 
g. podsumowali merytorycznie dyskusję i wnioski z niej płynące 
h. dokonali selekcji pytań od publiczności i zadali je prelegentom dbając o zachowanie 

ram czasowych przebiegu forum. 
 

Wykonawca przedstawi Zamawiającemu propozycje moderatorów nie później niż w ciągu 10 dni od 
podpisania umowy. 
Wykonawca pokryje koszty wynagrodzeń i transportu zaproszonych prelegentów, moderatorów i 
koordynatora.  
 

IV. [KOORDYNATOR] Wykonawca zapewni koordynatora wydarzenia wskazanego w ramach 
złożonej oferty, posiadającego wskazane przez niego doświadczenie, który będzie 
współpracował z Zamawiającym przez cały czas trwania umowy w tym na miejscu w dniu 
wydarzenia i dzień przed Forum minimum od godziny 17:00 do godziny 19:00.  
Zadaniem koordynatora będzie koordynacja całości pracy nad Wydarzeniem, kontakt z 
Zamawiającym, uzgadnianie materiałów graficznych, uzgadnianie wyboru materiałów 
promocyjnych, praca nad programem forum i inne zadania zlecone przez Zamawiającego, nie 
wykraczające poza ramy SOPZ. 
 

V. [SYSTEM ELEKTRONICZNY, LANDING PAGE] Wykonawca zapewni elektroniczny system 
rejestracji uczestników Forum, który zostanie uruchomiony najpóźniej 30 dni po podpisaniu 
umowy. System musi dawać możliwość wysyłki maili podsumowujących rejestrację i 
przypominających o Forum.  
Zamawiający wymaga aby Wykonawca przygotował stronę internetową w formie 
landingpage (strona docelowa formularza zapisu) zawierającą szczegółowe informacje na 
temat forum gospodarczego, w tym datę, miejsce i godzinę, program, panele dyskusyjne i 
prelegentów oraz formularz rejestracyjny z dostępem stałym do bazy zarejestrowanych 
uczestników. Dodatkowo strona powinna być atrakcyjna wizualnie i łatwa w nawigacji, by 
zachęcać potencjalnych uczestników do zapoznania się z ofertą i rejestracji na wydarzenie. 
Formularz rejestracyjny musi zawierać zgodę uczestnika forum na nagrywanie i 
udostępnianie jego wizerunku w ramach promocji/podsumowania wydarzenia.  
Wykonawca zaproponuje Zamawiającemu domenę przypisaną stronie ze słowem „gorzow” w 
nazwie. Zamawiający ma prawo zaakceptować lub poprosić o wskazanie innej domeny. 
Czynność ta będzie powtarzana aż do uzyskania zgody Zamawiającego. Wykonawca 
zobowiązany jest umieścić stronę na swoim serwerze, koszty tego działania są kosztami 
Wykonawcy. 
Zamawiający wymaga aby czas ładowania strony internetowej w sieci 3G wynosił nie więcej 
niż pięć sekund Wykonawca zobowiązany jest do utrzymania strony minimum do 16 
listopada 2024 r. 
 
Wykonawca wyśle do osób zarejestrowanych na dzień przed datą forum informację 
przypominającą o Forum Gospodarczym. 
 
Ponadto Wykonawca zapewni w dniu forum obsługę recepcji i sprzęt umożliwiający druk 
etykiet samoprzylepnych, które posłużą do personalizacji identyfikatorów w ilość 
umożliwiającej płynną obsługę uczestników (minimum 3 osoby). 
 
Dodatkowo Wykonawca zapewni formę interakcji gości Forum z moderatorami/prelegentami 
– goście Forum muszą mieć możliwość zadawania pytań on-line anonimowo. Wykonawca 
zaproponuje np. adres html prowadzący do ankiety przy użyciu telefonów własnych za 
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pomocą której będzie możliwa interakcja w postaci zadawania pytań. Zaproponowane przez 
Wykonawcę rozwiązanie musi być proste, nie wymagające instalowania dodatkowych 
aplikacji. 
 
 

VI. [MATERIAŁY PROMOCYJNE] Opracowania i dostarczenia materiałów informacyjno-
promocyjnych, wszystkie materiały zadruk obustronny, kolorowy, druk: 4+4 w tym:  
 

a. 500 szt. zaproszeń z kopertą, 2xDL, format po złożeniu 99x210 mm, po rozłożeniu 
198x210, papier 300 g, niepowlekany  

b. 500 szt. identyfikatorów 105 x148 mm; papier 300 g, niepowlekany z miejscem na 
spersonalizowaną etykietę  samoprzylepną.  

c. Dostarczenia 500 szt. logowanych smyczy do identyfikatorów  
d. 500 szt. zestawów kongresowych, w skład jednego zestawu kongresowego wchodzi: 

 Torba ekologiczna z filcu z mocnymi uchwytami do przenoszenia. Pojemna 
komora główna, wewnętrzna kieszeń do przechowywania kosztowności 
zamykana na zamek, karabińczyk na klucze, wzmocnione dno, kolor szary, 
wymiary: ok. 46x15x40 cm 

 Zestaw biznesowy – notes formatu A5 z grawerem + długopis z grawerem + dysk 
16 GB z grawerem. Notes w klasycznej okładce wykonanej z ekoskóry, kolor: 
czarny lub brązowy, Notes zawiera 80 kartek w linie oraz praktyczną wstążeczkę 
- zakładkę. Wewnątrz okładki miejsce na 3 wizytówki, długopis oraz pamięć USB 
(w komplecie). Okładka nie jest umocowana na stałe do bloku notesu, tylko 
nasuwana na pierwsze kartki, co daje możliwość wymiany notesu. Notes 
zamykany za pomocą paska z ekoskóry. Długopis: metalowy, z niebieskim 
wkładem, kolor do uzgodnienia z Zamawiającym, wymagany spersonalizowany 
grawer Zamawiającego. U-Disc o pojemności 16 GB z dodatkową wtyczką micro 
USB. Po podłączeniu pamięci do kompatybilnego urządzenia (telefonu lub 
tabletu z funkcją OTG oraz gniazdem micro USB) możliwy jest transfer 
dowolnych plików z telefonu na U-Disc i vice versa. Obie wtyczki (USB i micro 
USB) pracują w standardzie Plug and Play, w technologii USB 2.0. Standard USB: 
2.0. Szybkość zapisu: 7,5 MB/s; szybkość odczytu: 22 MB/s. 
Notes, długopis oraz dysk muszą stanowić komplet. Długopis i dysk umieszone 
wewnątrz w dedykowanych do tego uchwytach. 

 
W terminie nie później niż 7 dni od podpisania umowy Wykonawca przedstawi projekty 
materiałów Zamawiającemu. Wszystkie projekty nadruków muszą uzyskać akceptację mailową 
Zamawiającego.   Projekt zaproszenia przedłożony przez Wykonawcę będzie projektem złożonym 
razem z ofertą w postępowaniu i uzupełnionym o dane dotyczące: miejsca, daty wydarzenia, 
informacji o rejestracji na Wydarzenie, loga partnerów, Zamawiającego i inne dotyczące 
Wydarzenia, które Zamawiający przekaże Wykonawcy. 
Wszystkie materiały będą posiadały personalizację, loga zostaną przekazane Wykonawcy nie 
później niż 3 dni robocze po podpisaniu umowy. 

 
VII. [PROMOCJA WYDARZENIA] 

a. Wykonawca zapewni patronat medialny - 1 lokalny i 1 ogólnopolski 
b. Wykonawca zapewni 1 patronat merytoryczny szczebla rządowego lub firmy o 

zasięgu międzynarodowym (poprzez zasięg międzynarodowy Zamawiający rozumie 
firmę, która poza krajem macierzystym pozyskuje dochody z innych krajów między 
innymi poszarzając swoje struktury organizacyjne). 

c. W ciągu 2 tygodni przez Forum Gospodarczych Wykonawca zapewni promocję 
Wydarzenia w 3 rozgłośniach radiowych o zasięgu co najmniej wojewódzkim 
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(województwo lubuskie), w ramach promocji Wykonawca zadba o produkcję spotu. 
Wymagania: 

 Czas trwania spotu – 30 s.  
 Emisja – 70 spotów, w prime timie przed głównymi wiadomościami, 

harmonogram emisji spotów do ustalenia z Zamawiającym, 
 W spocie zostanie wykorzystany podkład muzyczny (ścieżka dźwiękowa). Na 

podkład muzyczny będą się składały utwory specjalne w tym celu 
skomponowane lub istniejące utwory muzyczne, do których Wykonawca 
posiada prawa autorskie lub licencję, 

 Wykonawca zapewnia profesjonalnego lektora oraz oprawę muzyczną, 
 Wykonawca opracuje scenariusz spotu w oparciu o wskazówki, wytyczne oraz 

materiały otrzymane od Zamawiającego, 
 Parametry techniczne spotów muszą spełniać wymagania stawiane przez 

wybraną stację radiową dla materiałów dopuszczonych do emisji, 
 Wykonawca wyemituje spot na antenie stacji radiowej nadającej na 

podstawie koncesji wydanej przez Krajową Radę Radiofonii i Telewizji 
(Zamawiający nie dopuszcza emisji w rozgłośni internetowej). 

d. W ramach promocji wydarzenia Wykonawca zadba dodatkowo o przygotowanie 
studia stacji radiowej o zasięgu co najmniej wojewódzkim (województwo lubuskie), 
prowadzonej na podstawie koncesji wydanej przez Krajową Radę Radiofonii i 
Telewizji, wraz z redaktorem radiowym na miejscu wydarzenia podczas jego trwania 
wraz z relacją live (min. 1 wejście live w każdej godzinie trwania Forum). Zamawiający 
nie dopuszcza emisji w rozgłośni internetowej. 

e. W ramach promocji wydarzenia Wykonawca opublikuje 1 artykuł zapowiadający 
wydarzenie w weekendowym wydaniu prasy lokalnej o zasięgu minimum 
regionalnym (województwo lubuskie) oraz 1 artykuł podsumowujący Forum 
Gospodarcze w poniedziałkowym wydaniu prasy lokalnej o zasięgu minimum 
regionalnym (województwo lubuskie); dodatkowo artykuły muszą zostać 
opublikowane w internetowych wydaniach tych wydawnictw. 

f. Wykonawca zadba o publikacje informacji promocyjnej przed wydarzeniem w formie 
artykułu sponsorowanego na trzech portalach o tematyce gospodarczej. 
Zamawiający wymaga aby proponowane portale spozycjonowane były na pierwszej 
stronie w wiodących wyszukiwarkach, przy wpisywaniu fraz: „biznes” lub 
„gospodarka” lub „gazety gospodarcze” lub „ważne wydarzenia gospodarcze” 
Terminy publikacji do ustalenia z Zamawiającym. 

g. Wykonawca przygotuje krótkie filmy minimum 15 sekundowe (7 szt.) z prelegentami 
zapraszającymi na wydarzenie w formacie umożliwiającym publikację w mediach 
społecznościowych. Filmy muszą być zrobione w formacie możliwym do 
opublikowania na kanałach społecznościowych: Facebook, Instagram,   W/w filmy 
będą publikowane w mediach społecznościowych. Harmonogram przekazywania 
filmów zostanie ustalony z Wykonawcą w trakcie realizacji umowy nie później niż 30 
dni od podpisania umowy. Format filmów to MP4 lub MOV. Zamawiający zaleca 
parametry: kompresję H. 264, kwadratowe piksele, stałą szybkość klatek, 
progresywne skanowanie, kompresję dźwięku stereo AAC i szybkość powyżej 128 
kb/s. Maksymalny rozmiar pliku to 4 GB. Rozdzielczość materiału może mieć od 256 
x 144 pikseli do 4096 x 2304 pikseli. Wykonawca musi posiadać prawa autorskie lub 
licencje do zastosowanej w filmie ścieżki dźwiękowej. Filmiki musza mieć planszę 
startową i końcową oraz zawierać loga: Forum Gospodarczego, Gorzów w stronę 
biznesu i paska z logowaniem unijnym. Logotypy zostaną przekazane przez 
Zamawiającego Wykonawcy nie później niż 3 dni robocze od podpisania umowy. 
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Wykonawca musi posiadać prawa autorskie lub licencje do zastosowanej w filmie 
ścieżki dźwiękowej. 
 

h. Wykonawca zapewni promocję wydarzenia w mediach społecznościowych o zasięgu 
co najmniej w województwie lubuskim, zachodniopomorskim i dolnośląskim z 
targetowaniem na osoby prowadzące działalność gospodarczą, zarządzający 
przedsiębiorstwami prywatnymi i podmiotami publicznymi, naukowcy, osoby 
odpowiedzialne za politykę gospodarczą na szczeblu lokalnym i regionalnym, władze 
samorządowe, posłowie, senatorowie, dziennikarze lokalnych redakcji z terenu MOF 
GW. 

i. Wykonawca przygotuje 1 minutowy film podsumowujący forum gospodarcze. 
Materiał ma mieć charakter dokumentacyjno-promocyjny. Format filmu to MP4 lub 
MOV. Zamawiający zaleca parametry: kompresję H. 264, kwadratowe piksele, stałą 
szybkość klatek, progresywne skanowanie, kompresję dźwięku stereo AAC i 
szybkość powyżej 128 kb/s. Format 16:9, co najmniej 1280 x 720 pikseli. 
Wykonawca uzyska zgody na utrwalenie, wykorzystywanie i rozpowszechnianie 
wizerunku prelegentów i moderatora oraz gości (zgoda taka zostanie ujęta w 
formularzu rejestracyjnym) w celach promocyjnych przez Miasto Gorzów 
Wielkopolski. Wykonawca musi posiadać prawa autorskie lub licencje do 
zastosowanej w filmie ścieżki dźwiękowej. Film musza mieć planszę startową i 
końcową oraz zawierać loga: Forum Gospodarczego, Gorzów w stronę biznesu i 
paska z logowaniem unijnym. Logotypy zostaną przekazane przez Zamawiającego 
Wykonawcy nie później niż 3 dni robocze od podpisania umowy. 
 

Dostawa materiałów promocyjnych i kongresowych na koszt własny Wykonawcy. Wszystkie 
materiały wytworzone podczas realizacji przedmiotu umowy muszą być oznaczone zgodnie z 
Księgą Znaków MOF GW i podręcznikiem beneficjenta programów finansowanych z Unii 
Europejskiej. 
 
Prawa autorskie do wytworzonych filmów/spotów przechodzą na Zamawiającego w 
momencie przekazania materiałów Zamawiającemu w ramach Wynagrodzenia należnego za 
wykonanie przedmiotu umowy. Szczegółowe uwarunkowania w ty zakresie reguluje §11 
projektu umowy. 
 
[TERMINY] 
Forum Gospodarcze – 15 LISTOPADA 2024 r. 
Program Forum – w ciągu 7 dni od podpisania umowy 
Propozycja Prelegentów, Moderatorów – w ciągu 10 dni od podpisania umowy 
Papierowe zaproszenia drukowane wraz z kopertami – 14 dni od podpisania umowy 
Uruchomienie elektronicznego systemu rejestracji – nie później niż 30 dni od podpisania 
umowy 
Identyfikatory, kalendarze, smycze i zestawy kongresowe – nie później niż 7 dni przed 
Forum Gospodarczym 
Krótkie filmy z prelegentami zapraszającymi na Forum, w tygodniach 2024 roku: 
T40 – 1 film, T41 – 1 film, T42 – 1 film, T43 – 1 film, T44 – 2 filmy, T45 – 1 filmy 
Publikacja artykułów w prasie 1 artykuł na tydzień przed Wydarzeniem, 2 podsumowujący w 
poniedziałek 18.11.2024 roku po Forum 
Publikacja informacji promocyjnej przed wydarzeniem w formie artykułu sponsorowanego 
na trzech portalach o tematyce gospodarczej w terminach 28.10.2024 roku, 4.11.2024 roku, 
12.11.2024 roku. 
1-minutowy film podsumowujący Forum Gospodarcze – do 22 listopada 2024 r. 


