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Zatqgcznik nr 6.1 do SIWZ
Projekt umowy

UMOWA NF ...ceeeeeeeercccrnnnnnnenneneeenenne

na przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej
Funduszy Europejskich w wojewddztwie pomorskim w 2020 roku
w zakresie:
Kreacja graficzna, reklama w przestrzeni publicznej i reklama w mediach spoteczno$ciowych

zawarta w dniu .......ceeeeeveveeens 2020 roku w Gdansku pomiedzy:

Wojewddztwem Pomorskim

w dalszej czesci Umowy zwanym ,ZAMAWIAJACYM”

z siedzibg w Gdansku, 80-810 Gdansk,

ul. Okopowa 21/27, NIP 583-31-63-786, Regon 191674836,
w ktdrego imieniu dziataja:

[...]

a

[...]
w dalszej czesci Umowy zwanym ,,WYKONAWCA"

[...]

reprezentowanym przez:

[...]

Projekt wspdtfinansowany z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020.

W wyniku przeprowadzonego postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego w trybie przetargu
nieograniczonego, znak DAZ-Z.272.35.2020, ktdérego wynik zatwierdzit Zarzad Wojewddztwa
Pomorskiego na posiedzeniu z dnia [...] strony zawierajg niniejszg umowe, zwang dalej ,Umowg”,
0 nastepujgcej tresci.
81
Zamawiajgcy zleca, a Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji ustugi polegajacej na przygotowaniu
i przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnej Funduszy Europejskich w wojewddztwie
pomorskim w 2020 roku w zakresie: Kreacja graficzna, reklama w przestrzeni publicznej i reklama
w mediach spoteczno$ciowych zgodnie z ofertg Wykonawcy, stanowigcg zatgcznik nr 1 do umowy
oraz Szczegétowym Opisem Przedmiotu Zamdwienia, stanowigcymi zatgcznik nr 2 do umowy.
Kampania przeprowadzona zostanie na nosnikach typu citylight, na peronach kolejowych,
na autobusach oraz w mediach spotecznosciowych.

Projekt wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu Spotecznego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020




Fundusze URZAD MARSZAEKOWSKI Unia Europejska
Eu ropejskle WOJEWODZTWA POMORSKIEGO Europejskie Fundusze

Program Regionalny

Strukturalne i Inwestycyjne

* X

* oy Kk

* 3 %

b)

c)

d)

f)
g)

Ustuga zostanie wykonana w okresie od dnia zawarcia Umowy do 4 grudnia 2020 r., przy czym
kampania przeprowadzona zostanie w okresie pazdziernik-listopad 2020 (+/- 1 tydzierh na poczatku
kampanii). Kampania musi sie zakonczy¢ najpdzniej 27 listopada 2020.

§2

Kreacja graficzna
Wykonawca przygotuje w oparciu o zatozenia kampanii opisane przez Zamawiajgcego elementy
kreacji graficznej kampanii (projekty graficzne).
Projekty graficzne oznakowane bedg znakami wskazanymi przez Zamawiajgcego. Zamawiajacy
przekaze Wykonawcy w dniu podpisania umowy zestawy znakdéw wraz z wytycznymi dotyczgcymiich
prawidtowego stosowania. Ponadto w dniu podpisania umowy Zamawiajgcy dostarczy Wykonawcy
materiat Zrédtowy w postaci danych do umieszczenia na infografikach oraz pozostatych projektach
graficznych.
W terminie do 7 dni od podpisania umowy Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekty
graficzne. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania poszczegdlnych projektéw
graficznych moze zgtosi¢ do nich uwagi i zastrzezenia lub je zatwierdzi¢. Wykonawca uwzgledni uwagi
i zastrzezenia i przekaze kolejng wersje projektéw graficznych w terminie do 2 dni roboczych od dnia
otrzymania uwag i zastrzezen.
W trakcie realizacji projektéow graficznych, zatozenia artystyczne i techniczne bedg podlegaé
modyfikacjom do ostatecznej akceptacji przez Zamawiajgcego. W przypadku uwag Wykonawca
zobowigzuje sie do wprowadzenia poprawek, az do petnej akceptacji Zamawiajgcego.
Wykonawca przygotuje nastepujgce projekty graficzne:
4 rézne projekty catostronicowych reklam prasowych w formie infografik wraz z dostosowaniem
projektéw do publikacji w gazecie,
1 projekt graficzny plakatu informacyjnego w formatach dostosowanych do ekspozycji na peronach
Szybkiej Kolei Miejskiej oraz Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz na nosniki typu citylight na terenie
wojewddztwa pomorskiego,
1 projekt graficzny reklamy na cate tyly autobusow wraz z dostosowaniem projektu do wyklejenia
tytéw autobusdw,
4 projekty graficzne w formie infografik na potrzeby promocji na portalu Facebook, uwzgledniajgcych
wymogi portalu Facebook w zakresie promowania tresci,
2 projekty reklamy w formie karuzeli (3 slajdy) wraz z dostosowaniem do emisji na portalu Facebook
i Instagram,
2 projekty reklamy dostosowanej do emisji w Instastories,
2 projekty reklamy na ekrany wizyjne: kazda reklama w formie 3 plansz, ktére prezentowane beda
jako slide show; kazdy projekt w wersji pionowej czyli 1080x1920 px (72 dpi) i wersji poziomej
w rozdzielczosci 1920x1080 px (72 dpi).

§3
Citylighty

Wykonawca przeprowadzi kampanie na nosnikach typu citylight zlokalizowanych na terenie
wojewddztwa pomorskiego.
Wykonawca wydrukuje plakaty [wedtug projektu o ktérym mowa w §2 ust.5 lit b)] w liczbie
niezbednej do zamieszczenia na 30 nosnikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/- 10%).
Wykonaweca zakupi powierzchnie na: 30 nosnikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/- 10%).
Wykonawca podejmie wszystkie niezbedne dziatania w celu zamieszczenia plakatéw na nosnikach
zewnetrznych, w tym umieszczenia plakatéw na ww. nosnikach. Wykonawca zobowigzuje sie do
kontroli jakosci umieszczonej reklamy, konserwacji ekspozycji polegajacej na wymianie zniszczonych
reklam na nowe oraz wszelkich czynnosci niezbednych do utrzymania wysokiego poziomu ekspozycji
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w trakcie trwania kampanii na no$nikach typu citylight. Czas trwania ekspozycji: miesigc (+/- 2 dnina
poczatku i koricu trwania kampanii).

4. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu lokalizacji nos$nikéw
do wykorzystania w ramach kampanii. No$niki muszg by¢ zlokalizowane przy gtdwnych ciggach
komunikacyjnych i gtdwnych arteriach komunikacyjnych. Wykonawca przedstawi propozycje listy
no$nikéw w terminie do 7 dni od podpisania umowy. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od
dnia otrzymania listy moze zgtosi¢ do niej uwagi i zastrzezenia lub jg zatwierdzi¢. Wykonawca
uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng wersje listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia
otrzymania uwag i zastrzezen. Ostateczna lista nosnikdw wykorzystywanych w ramach kampanii
zostanie uzgodniona z Zamawiajgcym i przez niego zaakceptowana.

5. Zamawiajacy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatow z nosnikdw w terminie koriczgcym
ich emisje, jednak ewentualna emisja dtuzsza niz okreslono, bedzie realizowana na koszt Wykonawcy.

§4
Reklama na peronach

1. Wykonawca przeprowadzi kampanie w gablotach przeznaczonych do ekspozycji plakatéw
na peronach Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Tréjmiescie.

2. Wykonawca wydrukuje plakaty [wedtug projektu o ktérym mowa w §2 ust.5 lit.b)] w liczbie
niezbednej do zamieszczenia w 30 gablotach: 10 na peronach Pomorskiej Kolei Metropolitalnej (w
rozmiarze A1) i 20 na peronach PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Trojmiescie (w rozmiarze AQ).

3. Wpykonawca zakupi powierzchnie w 30 gablotach: 10 na peronach Pomorskiej Kolei Metropolitalnej
i20 na peronach PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Tréjmiescie Sp. z o.0. (mozliwa ekspozycja
na wszystkich peronach, na ktérej zatrzymujg sie pociagi przewoznika). Wykonawca podejmie
wszystkie niezbedne dziatania w celu zamieszczenia plakatéw w gablotach, w tym umieszczenia
plakatéw na ww. nosnikach. Wykonawca zobowigzuje sie do kontroli jako$ci umieszczonej reklamy,
konserwacji ekspozycji polegajacej na wymianie zniszczonych reklam na nowe oraz wszelkich
czynnosci niezbednych do utrzymania wysokiego poziomu ekspozycji w trakcie trwania kampanii
na peronach. Czas trwania ekspozycji: miesigc (+/- 2 dni na poczatku i koricu trwania kampanii).

4. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu lokalizacji gablot do wykorzystania
w ramach kampanii. Wykonawca przedstawi propozycje listy gablot w terminie do 7 dni
od podpisania umowy. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania listy moze
zgtosi¢ do niej uwagi i zastrzezenia lub jg zatwierdzi¢. Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia
i przekaze kolejng wersje listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzezen.
Ostateczna lista gablot wykorzystywanych w ramach kampanii zostanie uzgodniona z Zamawiajgcym
i przez niego zaakceptowana.

5. Zamawiajacy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatow z nosnikdw w terminie koriczgcym
ich emisje, jednak ewentualna emisja dtuisza, niz okreslono, bedzie realizowana na koszt
Wykonawcy.

§5
Reklama na tytach autobusow
1. Wykonawca przeprowadzi kampanie na tytach autobuséw (autokaréw) nalezacych
do przedsiebiorstw prowadzacych ustugi w zakresie transportu osobowego obstugujgcych state
potgczenia autobusowe o charakterze regionalnym na terenie wojewddztwa pomorskiego.
Wykluczone jest realizowanie kampanii na autobusach miejskich na terenie Gdarnska, Gdyni, Sopotu
i Stupska.
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2. Wykonawca wydrukuje reklame na cate tyly autobuséw [wedtug projektu o ktérym mowa w §2 ust.5
lit.c)] w liczbie niezbednej do zamieszczenia na .....! autobusach.

3. Wykonawca zakupi powierzchnie na .....2 autobusach. Wykonawca podejmie wszystkie niezbedne
dziatania w celu zamieszczenia reklam na autobusach, w tym wyklejenie autobuséw. Wykonawca
zobowigzuje sie do kontroli jakosci umieszczonej reklamy, konserwacji ekspozycji polegajacej na
wymianie zniszczonych reklam na nowe oraz wszelkich czynnosci niezbednych do utrzymania
wysokiego poziomu ekspozycji w trakcie trwania kampanii na autobusach. Czas trwania ekspozycji:
miesigc (+/- 2 dni na poczatku i koricu trwania kampanii).

4. Kazdy z autobuséw, na ktérych bedzie sie znajdowata przedmiotowa reklama musi by¢ uzytkowany
(odbywaé kursy) co najmniej 1 raz dziennie od poniedziatku do pigtku. W przypadku awarii lub
zniszczenia pojazdu skutkujagcym niewykonywaniem przez pojazd kursu przez dtuzej niz 3 dni
Wykonawca zapewni zamieszczenie reklamy na autobusie zastepczym.

5. Trasy autobuséw wykorzystywanych przy realizacji kampanii muszg obejmowac (tgcznie) wszystkie
powiaty ziemskie wojewddztwa pomorskiego: 1) gdanski, 2) nowodworski, 3) malborki, 4) sztumski,
5) kwidzynski, 6) tczewski, 7) starogardzki, 8) koscierski, 9) bytowski, 10) cztuchowski, 11)
chojnicki,12) kartuski, 13) wejherowski, 14) pucki, 15) leborski, 16) stupski.

6. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu listy autobusow, na ktorych bedzie
przeprowadzona kampania, wraz z informacjg o czestotliwosci wykonywanych kurséw oraz trasg
kurséw. Wykonawca przedstawi propozycje listy w terminie do 7 dni od podpisania umowy.
Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania listy moze zgtosi¢ do niej uwagi
i zastrzezenia lub jg zatwierdzi¢. Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng wersje
listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzezen. Ostateczna lista autobuséw
wykorzystywanych w ramach kampanii zostanie uzgodniona z Zamawiajgcym i przez niego
zaakceptowana.

7. Zamawiajacy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatéw z nosnikéw w terminie koriczagcym
ich emisje, jednak ewentualna emisja dtuisza, niz okreslono, bedzie realizowana na koszt
Wykonawcy.

§6
Media Spotecznosciowe

1. Wykonawca przeprowadzi kampanie w mediach spotecznosciowych tj. na portalach Facebook
i Instagram. Kampania bedzie odbywata sie z wykorzystaniem profiléw/ stron Zamawiajgcego
na wskazanych portalach.

2. Kampania na portalu Facebook przeprowadzona zostanie w nastepujgcy sposdb:

a) Wykonawca przeprowadzi kampanie na portalu Facebook na profilu/stronie wskazanej przez
Zamawiajgcego.

b) Wykonawca przeprowadzi promocje 4 infografik [wedtug projektu o ktérym mowa w §2 ust.5 lit.d)]
minimalny zasieg ptatny kazdej z infografik osiggnie ..... tys>. (capping 3), przy geotargetowaniu na
wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas promowania kazdej z infografik: 7 dni.

¢) Wykonawca przeprowadzi promocje 2 reklam w formie karuzeli [wedtug projektu o ktérym mowa
w §2 ust.5 lit.e)] minimalny zasieg ptatny kazdej z reklam osiggnie .... tys.* (capping 3), przy
geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas promowania kazdej z reklam: 7 dni.

d) Wykonawca przeprowadzi promocje 15 postéw przygotowanych i opublikowanych przez
Zamawiajgcego. Minimalny zasieg ptatny kazdego ze wskazanych przez Zamawiajgcego postéw
osiggnie 50 tys. (capping 3), przy geotargetowaniu na wojewdédztwo pomorskie. Wskazane przez
Zamawiajgcego posty mogg mie¢ charakter tekstowy, graficzny, zdjeciowy lub multimedialny.

! Zgodnie z Oferta
2 Zgodnie z Oferty
3 Zgodnie z Ofertg
4 Zgodnie z Ofertg
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Rozpoczecie promowania kazdego z postéw bedzie odbywato sie na wskazanie Zamawiajacego
przestane na adres poczty elektronicznej dzien roboczy przed rozpoczeciem. Minimalny czas
promowania kazdego z postow: 7 dni.

Wykonawca zobowigzuje sie niezwfocznie powiadomi¢ Zamawiajgcego o wszelkich powodach
opéznienia rozpoczecia realizacji promowania postow, o ktérych mowa w lit. d) z przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, w szczegdlnosci zwigzanych z wtasciwosciami postu oraz z przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, w szczegdlnosci wynikajgcych ze zmian wprowadzonych przez portal
Facebook.

Kampania na portalu Instagram przeprowadzona zostanie w nastepujgcy sposob:

Wykonawca przeprowadzi kampanie na portalu Instagram na profilu/stronie wskazanym przez
Zamawiajgcego

Wykonawca przeprowadzi promocje 2 reklam w formie karuzeli [wedtug projektu o ktérym mowa
w §2 ust.5 lit.e)] minimalny zasieg ptatny kazidej z reklam osiggnie ...... tys. (capping 3)°, przy
geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas promowania kazdej z reklam: 7 dni.
Wykonawca przeprowadzi promocje 2 reklam w formule Instastories [wedtug projektu o ktérym
mowa w §2 ust.5 lit.f)] minimalny zasieg ptatny kazdej z reklam osiggnie 40 tys. (capping 3), przy
geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas promowania kazdej z reklam: 7 dni.
Zamawiajgcy nada Wykonawcy niezbedne uprawnienia, ktére umozliwia mu prawidtowe
prowadzenie promocji na portalach spotecznosciowych. Wykonawca zobowigzuje sie, ze bedzie
dziatat zgodnie z regulaminem ww. portali, uwzgledniajgc rowniez wszelkie zmiany w funkcjonowaniu
serwisow, zgodnie z datg ich wprowadzenia, a reakcja i ewentualne wprowadzanie poprawek bedzie
odbywato sie w terminie maksimum dwéch dni roboczych od wprowadzenia zmian.

§7
Harmonogram kampanii
1. Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji harmonogram

przeprowadzenia kampanii w ciggu 7 dni od podpisania umowy. Zamawiajgcy w terminie do 2
dni roboczych od dnia otrzymania propozycji harmonogramu moze zgtosi¢ do niego uwagi
i zastrzezenia lub zatwierdzi¢. Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng
wersje harmonogramu w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzezen.
Ostateczny harmonogram zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym i przez niego zaakceptowany.

2. Harmonogram bedzie uwzgledniat co najmniej terminy realizacji poszczegdlnych elementéw
kampanii, tj.:
a) termin ekspozycji citylightow,
b) termin ekspozycji plakatéw na peronach,
c) termin ekspozycji reklam na autobusach,
d) terminy publikacji i czas promocji 4 infografik na portalu Facebook,
e) terminy publikacji i czas promocji 2 reklam w formie karuzeli na portalu Facebook,
f) terminarz publikacji przez Zamawiajgcego 15 postéw i czas promocji postow, ktérg
przeprowadzi Wykonawca,
g) terminy publikacji i czas promocji 2 reklam w formie karuzeli na portalu Instagram,
h) terminy publikacji i czas promocji 2 reklam w formule Instastories na portalu Instagram,
i) termin dostarczenia raportu z realizacji kampanii.

3.  Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji kampanii zgodnie z zaakceptowanym harmonogramem.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajagcy i Wykonawca mogg uzgodni¢ zmiany
w harmonogramie w trakcie realizacji umowy.

5 Zgodnie z Ofertg.
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§8
Raport
Wykonawca przygotuje i dostarczy Zamawiajgcemu w terminie do 5 dni roboczych po zakoriczeniu
kampanii raport z realizacji kampanii zawierajacy co najmnie;j:

1. pliki graficzne zwigzane z kreacjg kampanii:

a) 4 catostronicowe reklamy prasowe w formie infografik wraz z dostosowaniem projektow
do publikacji w gazecie (plik edytowalny z zatgczonymi fontami: indd, ai, cdr, pdf),

b) 1 projekt graficzny plakatu informacyjnego w formatach dostosowanych do ekspozycji na
peronach Szybkiej Kolei Miejskiej oraz Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz na nosniki typu
Citylight na terenie wojewddztwa pomorskiego, (plik edytowalny z zatgczonymi fontami: indd,
ai, cdr, pdf),

c) 1 projekt graficzny reklamy na cate tyly autobuséw wraz z dostosowaniem projektu
do wyklejenia tytdow autobuséw, (plik edytowalny z zatgczonymi fontami: indd, ai, cdr, pdf),

d) 4 projekty graficzne w formie infografik na potrzeby promocji na portalu Facebook,
uwzgledniajgcych wymogi portalu Facebook w zakresie promowania tresci (plik edytowalny
z zatgczonymi fontami: psd, indd, ai, cdr, pdf),

e) 2 projekty reklamy w formie karuzeli (3 slajdy) wraz z dostosowaniem do emisji na portalu
Facebook
i Instagram, (plik pojedynczych slajdéw, edytowalne z zatgczonymi fontami: psd, indd, ai, cdr,
pdf),

f) 2 projekty reklamy dostosowanej do emisji w Instastories, (plik edytowalny z zatagczonymi
fontami: psd, indd, ai, cdr, pdf),

g) 2 projekty reklamy na ekrany wizyjne: kazda reklama w formie 3 plansz, ktére prezentowane
beda jako slide show; kazdy projekt w wersji pionowej czyli 1080x1920 px (72 dpi) i wersji
poziomej w rozdzielczosci 1920x1080 px (72 dpi), (plik pojedynczych plansz, edytowalne
z zatgczonymi fontami: psd, indd, ai, cdr, pdf),

2. liste gablot na peronach wraz z adresami, na ktérych eksponowane byty plakaty oraz zdjecia
minimum 6 przyktadowych gablot z zamieszczonym plakatem,

3. liste nosnikéw typu citylight wraz z adresami, na ktérych eksponowane byty plakaty oraz
zdjecia minimum 6 przyktadowych nosnikéw typu citylight z zamieszczonym plakatem,

4. liste autobusow wraz z trasami i czestotliwosciami kursowania, na ktorych eksponowane byty
reklamy oraz zdjecia minimum 6 przyktadowych autobuséw z zamieszczong reklamg,

5. raport Facebooka zawierajgcy statystyki dot. kampanii przeprowadzonej na Facebooku,

6. raport Instagram zawierajgcy statystyki dot. kampanii na Instagram,

§9

1. Wykonawca oswiadcza, ze posiada wiedze, doswiadczenie oraz potencjat niezbedny do nalezytego
wykonania umowy.

2. Wykonawca zobowigzuje sie wykonac¢ przedmiot umowy w sposéb uzgodniony z Zamawiajgcym,
rzetelnie i z nalezytg starannoscia oraz zgodnie z zasadami sztuki, wiedzy, powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa, oraz postanowieniami niniejszej umowy.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnosc¢ za jakos$¢ swiadczonych ustug.

4. Wykonawca moze zrealizowa¢ przedmiot umowy z udziatem podwykonawcy. Za dziatania
lub zaniechania podwykonawcy Wykonawca odpowiada jak za wtasne dziatanie lub zaniechanie.

5. Wykonawca zobowigzuje sie do wspétpracy z Zamawiajgcym w czasie trwania Umowy.

6. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo nadzoru nad realizacjg przedmiotu umowy oraz prowadzenia
kontroli w trakcie jego wykonywania, zas Wykonawca zobowigzuje sie udzielaé wszelkich informacji
z zakresu wykonywania przedmiotu umowy. Upowaznionym do wykonywania prawa nadzoru
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1.

i kontroli ze strony Zamawiajgcego sg pracownicy ..., ... w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa
Pomorskiego.

Wykonawca bedzie zobowigzany do informowania Zamawiajgcego o pojawiajacych sie problemach
i innych zagadnieniach istotnych dla realizacji przedmiotu umowy.

§10
Do wspdtpracy w sprawach zwigzanych z realizacjag Umowy upowaznieni sg:

ze strony Wykonawcy: Martyna Sawicka, email: m.sawicka@pomorskie.eu, Joanna Skibiriska, email:
j.skibinska@pomorskie.eu lub inna wskazana przez Zamawiajgcego osoba,
ze strony Zamawiajgcego: [...]

2.

1.

Do kontaktéw roboczych
a) w sprawie realizacji zapisow paragraféw 2, 6, 7 oraz 8:
..., €mail: ...,
.., email: ...
lub inny pracownik Departamentu Europejskiego Funduszu Spotecznego lub Departamentu
Programdw Regionalnych Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Pomorskiego
b) w sprawie realizacji zapiséw paragraféw 3, 4 oraz 5:
..., email: ...,
...email ...
lub inny pracownik Kancelarii Marszatka Wojewddztwa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Pomorskiego
Przekazanie informacji o ewentualnej zmianie osoby upowaznionej nastgpi droga
e-mailowg. Zmiana osoby upowaznionej nie wymaga aneksu do umowy.

811

Przez wykonanie ustugi w terminie strony rozumiejg zrealizowanie wszystkich czynnosci opisanych
w umowie, ktdre zostang potwierdzone protokotem zdawczo-odbiorczym, podpisanym przez obie
strony bez uwag i zastrzezen. Wzér protokotu zdawczo-odbiorczego stanowi Zatgcznik nr 3 do
umowy.

Upowaznionymi do podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego oraz zgtaszania zastrzezen, zadania
poprawek i usuniecia wad — po stronie Zamawiajgcego bedg [...] Upowaznionym do podpisania
protokotu zdawczo-odbiorczego po stronie Wykonawcy bedzie [...].

§12

Na mocy niniejszej umowy w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w §14, Wykonawca przenosi
na Zamawiajgcego bezwarunkowo na wiasnosc¢ catos¢ majgtkowych praw autorskich do wynikéw
prac, o ktérych mowa w §2 oraz udziela Zamawiajgcemu zgody na wykonywanie wzgledem nich
praw zaleznych. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszystkie materiaty w formie plikéw
otwartych.
Przeniesienie majgtkowych praw autorskich, o ktérych mowa w ust.1, nastepuje z chwilg
podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego, bez ograniczen co do terytorium oraz bez ograniczen
co do czasu w zakresie wszelkich znanych obecnie pdl eksploatacji, w szczegdlnosci takich jak:
1. rozpowszechnianie,
2. kopiowanie,
3. wykorzystanie w catosci lub czesci do opracowywania innych materiatdéw o charakterze

promocyjno-reklamowym,
4. przetwarzanie,
5. utrwalenie,
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zwielokrotnienie wszelkimi technikami,

wprowadzenie do pamieci komputera,

publiczne prezentowanie,

. publiczne udostepnianie,

10.nadawanie za pomoca wizji lub fonii bezprzewodowej przez stacje naziemng,
11.nadawanie za posrednictwem satelity,

12.réwnoczesne i integralne nadanie przez inng organizacje radiowg lub telewizyjng,
13.rozpowszechnienie w catosci lub czesci w celach reklamowych lub promocyjnych,
14.rozpowszechnienie w Internecie.

© o~

3. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego lub niestosowanego w momencie zawarcia
niniejszej umowy pola eksploatacji zwigzanego z korzystaniem z przedmiotu umowy, Wykonawca
zobowigzany bedzie w ciggu 30 dni od daty ztozenia przez Zamawiajgcego pisemnego
oswiadczenia przenie$é na niego prawa na wskazanym polu eksploatacji bez wynagrodzenia.

4. Zuwzglednieniem postanowien ust.2 powyzej, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 14,
Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego prawo do wyrazenia zgody na wykonywanie zaleznych
autorskich praw majatkowych do przedmiotu umowy.

5. Wykonawca oswiadcza, ze realizujgc umowe nie naruszyt praw majgtkowych osdéb trzecich
i przekaze Zamawiajgcemu wyniki prac okreslonych w §2 w stanie wolnym od obcigzen prawami
0s6b trzecich.

6. W przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie roszczenn opartych na zarzucie, ze korzystanie
z utwordéw/dzieta uzyskanych przez Zamawiajgcego na podstawie niniejszej umowy narusza prawa
wiasnosci intelektualnej przystugujace tym osobom, Zamawiajacy poinformuje Wykonawce
o takich roszczeniach, a Wykonawca podejmie niezbedne dziatania majgce na celu zazegnanie
sporu i poniesie w zwigzku z tym wszelkie koszty.

7. Wykonawca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajacego za wszelkie wady prawne wynikéw
prac, o ktérych mowa w §2, a w szczegdlnosci za ewentualne roszczenia oséb trzecich wynikajace
z naruszenia praw witasnosci intelektualnej, w tym za nieprzestrzeganie przepiséw ustawy z dnia 4
lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1231 z pdzn. zm.)
w zwigzku z wykonywaniem przedmiotu umowy.

8§13
1. Wykonawca zobowigzuje sie do bezwzglednego zachowania w poufnosci, przez czas nieokreslony,
wszelkich informacji i danych uzyskanych od Zamawiajgcego w zwigzku z realizacjg niniejszej
umowy i zobowigzuje sie nie wykorzystywac tych informacji i danych do jakichkolwiek innych celéw
niz realizacja niniejszej umowy bez zgody Zamawiajgcego.
2. Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji przedmiotu umowy zgodnie z regulacjami dotyczgcymi
ochrony danych osobowych.
§14
1. Z tytutu wykonania umowy Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie w wysokosci [...]
(stownie: ... ../100 ztotych) brutto w tym nalezny podatek VAT.

2. Wynagrodzenie, o ktdrym mowa w ust. 1, wyczerpuje wszystkie roszczenia Wykonawcy
wynikajgce
z Umowy, w tym roszczenia z tytutu przeniesienia na Zamawiajgcego autorskich praw
majatkowych i praw zaleznych do wszystkich utworéw powstatych w zwigzku z wykonywaniem
Zadania.

3. Zaptata wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1, nastgpi:
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a) po zrealizowaniu przedmiotu Umowy,

b) na podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego podpisanego bez zastrzezen przez Strony
po zrealizowaniu catosci przedmiotu umowy.

c¢) po dostarczeniu prawidtowo wystawionej przez Wykonawce pod wzgledem formalno-
rachunkowym faktury na adres Zamawiajgcego.

4. Wykonawca o$wiadcza, ze jest zarejestrowanym czynnym podatnikiem VAT. Ptatnos¢ przekazana
zostanie na rachunek bankowy Wykonawcy, ktdry zgtoszony jest do elektronicznego wykazu
podmiotéw VAT (biatej listy).

5. Wynagrodzenie zostanie zaptacone Wykonawcy na rachunek bankowy w terminie 14 dni
kalendarzowych od dnia doreczenia Zamawiajgcemu prawidtowo wystawionej pod wzgledem
formalno-rachunkowym faktury, przy czym dniem zaptaty wynagrodzenia bedzie dzien obcigzenia
rachunku bankowego Zamawiajgcego. Podstawg wystawienia faktury jest podpisany bez
zastrzezen przez Zamawiajgcego protokot zdawczo-odbiorczy o ktéorym mowa w ust, 3 lit.b).

§15
1. Na podstawie art. 29 ust. 3a ustawy Pzp, Zamawiajacy wymaga zatrudnienia przez Wykonawce lub
podwykonawce na podstawie umowy o prace w rozumieniu ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r Kodeks
Pracy oséb wykonujgcych czynnosci zwigzane m.in. z koordynacjg realizacji przedmiotu umowy:
kontaktami roboczymi ze strony Wykonawcy w zakresie uzgodnien zwigzanych z realizacjg
przedmiotu umowy, biezgcym monitorowaniem przebiegu realizacji ustugi, nadzorowaniem
termindw, procesu akceptacji prac.

2. Jezeli czynnosci wskazane w ust. 1 spetniajgce przestanki art. 22 § 1 Kodeksu Pracy Wykonawca
bedzie wykonywat samodzielnie (jako wtasciciel/wspotwtasciciel) Zamawiajagcy uzna
to za spetnienie warunku zatrudnienia na umowe o prace oséb wykonujgcych czynnosci zwigzane
z realizacjg zamdwienia.

3. Wykonawca os$wiadcza, iz osoba lub osoby, wykonujgce ww. czynnosci w trakcie realizacji
zamoéwienia, o ktérych mowa w ust. 1 sg lub beda zatrudnione na podstawie umowy o prace
w rozumieniu ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. Kodeks Pracy.

4. Zamawiajacy bedzie uprawniony do kontroli spetniania przez Wykonawce wymagan dotyczacych
zatrudnienia oséb, ktérym zostanie powierzona realizacja wskazanych czynnosci.

5. W razie jakichkolwiek watpliwosci odnosnie zatrudnienia na umowe o prace przez Wykonawce lub
podwykonawce o0sdb wykonujgcych wskazane czynnosci, Zamawiajagcy uprawniony jest do
powiadomienia wtasciwego inspektoratu pracy i zwrdcenia sie o przeprowadzenie przez niego
kontroli w tym zakresie.

6. Zatrudnienie osdb, o ktérych mowa w ust. 1 powinno trwaé nieprzerwanie przez caty okres
wykonywania czynnosci okreslonych w ust. 1 na rzecz Wykonawcy (bedgcego pracodawcy),
Swiadczonych w wyznaczonym przez niego miejscu, czasie oraz zakresie i pod jego kierownictwem,
powierzonych tej osobie w zwigzku z realizacjg przedmiotu zamdwienia.

7. W przypadku potwierdzenia przez Panstwowg Inspekcje Pracy, iz Wykonawca nie zatrudnia na
umowe o prace oséb wykonujgcych wskazane czynnosci, badZ w sytuacji, gdy Wykonawca nie
udowodni, iz osoby te zatrudnione s3 na umowe o prace — Zamawiajacy uprawniony bedzie do
naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokosci 1500 (tysigc pieéset) ztotych za kazde takie
uchybienie.
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8. Niezaleznie od innych uprawnien okreslonych w niniejszym paragrafie, w przypadku zawinionego
niedochowania przez Wykonawce ktéregokolwiek z obowigzkéw, o ktérych mowa w pkt. 1 powyzej,
Zamawiajgcy uprawniony bedzie do rozwigzania umowy z Wykonawcag w trybie natychmiastowym
bez zachowania okresu wypowiedzenia.

8§16

1. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Wykonawce ktdrejkolwiek czesci
umowy, Zamawiajgcy ma prawo wedtug swego wyboru:

a) obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci:

- 5% kwoty wynagrodzenia brutto wskazanego w § 14 ust.1 niniejszej umowy w przypadku
niewykonania ktdrejkolwiek czesci przedmiotu umowy,

- 3% kwoty wynagrodzenia brutto wskazanego w §14 ust.1 niniejszej umowy w przypadku
nienalezytego wykonania ktdrejkolwiek czesci przedmiotu umowy.

b) rozwigza¢ niniejszg umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obcigzyc
Wykonawce karg umowng w wysokosci 30% kwoty wynagrodzenia brutto wskazanego w § 14
ust.1 niniejszej umowy.

2. W przypadku opdznienia w realizacji Zadania w stosunku do terminéw okreslonych w umowie
Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 0,1% tacznego wynagrodzenia
brutto wskazanego § 14 ust.1 za kazdy dzien opdznienia. taczna wysokos$¢ naliczanych kar
umownych z wszystkich tytutéw okreslonych w Umowie nie przekroczy 30% wysokosci
wynagrodzenia brutto wskazanego § 14 ust.1

3. Jezeli wysokos¢ szkody poniesionej przez Zamawiajacego w nastepstwie niewykonania albo
nienalezytego wykonania Umowy przez Wykonawce bytaby wyzsza, anizeli suma przystugujgcych
mu z tego tytutu kar umownych, Zamawiajgcy moze na zasadach ogdlnych dochodzié
odszkodowania uzupetniajgcego do wysokosci rzeczywiscie poniesionej szkody.

4. Strony ustalajg, ze Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego do potrgcenia wierzytelnosci
Zamawiajacego
z tytutu zaptaty kar umownych z wierzytelnoscig Wykonawcy z tytutu zaptaty wynagrodzenia
okreslonego na fakturze wystawionej przez Wykonawce.

5. W przypadku braku mozliwosci dokonania potracenia, o ktérym mowa w ust. 4, Wykonawca
zobowigzuje sie zapfaci¢ kare umowng Zamawiajagcemu w terminie do 14 dni od dnia doreczenia
pisemnego wezwania do zaptaty na wskazany w komparycji Umowy adres Wykonawcy.

817
Prawa i obowigzki Stron wynikajgce z Umowy nie mogg by¢ przenoszone na osoby trzecie.

§18
1. Zmiana Umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2. Wykonawca wnioskujgcy o zmiane Umowy przedktada Zamawiajgcemu pisemne uzasadnienie
koniecznosci wprowadzenia zmian do Umowy.
3. Istotne zmiany postanowien zawartej Umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktorej
dokonano wyboru Wykonawcy, mogg dotyczy¢:
a) ktoregokolwiek z termindw, o ktérych mowa w Umowie lub
b) warunkdéw ptatnosci wynagrodzenia przystugujgcego Wykonawcy.
4. Zmiany, o ktédrych mowa w ust. 3, mogg nastgpi¢ w nastepujgcych przypadkach:

a) W zakresie, o ktéorym mowa w ust. 3 lit.a) — w przypadku przedtuzenia lub przedtuzania sie
terminu zakonczenia postepowania o udzielenie niniejszego zamdwienia lub wystgpienia
niezaleznych od Wykonawcy okolicznosci, ktdre wystgpity w trakcie realizacji Umowy,

b) W zakresie, o ktérym mowa w ust. 3 lit. b) —w przypadku zmian w trakcie wykonywania Umowy
powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa — z zastrzezeniem, ze cena oferty brutto
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ustalona jest na caty okres obowigzywania Umowy i nie podlega podwyzszeniu nawet
w sytuacji zmiany przepisow dotyczgcych zmiany stawki podatku VAT,

c) W zakresie , o ktéorym mowa w ust. 3 — w przypadku wystepowania sity wyzszej, przez ktérg
rozumie sie zdarzenia, ktére facznie spetniajg trzy przestanki: majg charakter zewnetrzny,
sg niemozliwe do przewidzenia i sg niemozliwe do zapobiezenia.

5. W sprawach nieuregulowanych Umowag znajdujg zastosowanie miedzy innymi przepisy Kodeksu
Cywilnego.
6. Wszelkie spory wynikte na tle realizacji Umowy bedga rozstrzygane przez sad wtasciwy dla siedziby

Zamawiajgcego.

7. Umowa wraz z zatgcznikami zostata sporzadzona w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach,
po jednym egzemplarzu dla kazdej ze Stron.
8. Integralng czescig Umowy sg nastepujace zatgczniki:

zatgcznik nr 1: Formularz ofertowy Wykonawcy

zatgcznik nr 2: Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamdwienia dla czesci 1
zatgcznik nr 3: Wzér Protokotu zdawczo-odbiorczego

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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W dniu

Zatqgcznik nr 3 do umowy

PROTOKOt ZDAWCZO-ODBIORCZY

....... w Gdansku

strona przekazujgca (Wykonawca):

przekazata,

a strona odbierajgca (Zamawiajacy):

Wojewddztwo Pomorskie — Gdarisk 80-810, ul. Okopowa 21/27 reprezentowane przez:

odebrat prace bedaca przedmiotem umowy nr ... z dnia ... 2020 roku.

Zakres zadan zamodwienia obejmowat:

1.

Przygotowanie kreacji graficznej: 4 projekty catostronicowych reklam prasowych w formie
infografik wraz z dostosowaniem projektéw do publikacji w gazecie, 1 projekt graficzny
plakatu informacyjnego w formatach dostosowanych do ekspozycji na peronach Szybkiej Kolei
Miejskiej oraz Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz na nosniki typu Citylight na terenie
wojewddztwa pomorskiego, 1 projekt graficzny reklamy na cate tyly autobuséw wraz
z dostosowaniem projektu do wyklejenia tytdéw autobuséw, 4 projekty graficzne w formie
infografik na potrzeby promocji na portalu Facebook, uwzgledniajgcych wymogi portalu
Facebook w zakresie promowania tresci, 2 projekty reklamy w formie karuzeli (3 slajdy) wraz
z dostosowaniem do emisji na portalu Facebook i Instagram, 2 projekty reklamy dostosowane;j
do emisji w Instastories, 2 projekty reklamy na ekrany wizyjne.

Przeprowadzenie kampanii na nosnikach typu citylighty.

Przeprowadzenie kampanii w gablotach na peronach Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz
PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Tréjmiescie.

Przeprowadzenie kampanii na tytach autobuséw (autokaréw) nalezgcych do przedsiebiorstw
prowadzgcych ustugi w zakresie transportu osobowego obstugujgcych state potgczenia
autobusowe o charakterze regionalnym na terenie wojewddztwa pomorskiego. Wykluczone
jest realizowanie kampanii na autobusach miejskich na terenie Gdanska, Gdyni, Sopotu
i Stupska.

Przeprowadzenie kampanii w mediach spoteczno$ciowych tj. na portalach Facebook
i Instagram z wykorzystaniem profiléw/ stron Zamawiajgcego na wskazanych portalach.
Przygotowanie harmonogramu kampanii.

Przygotowanie raportu kampanii.
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Przekazania dokonat:

Odbioru dokonat :
Strona odbierajaca stwierdza, ze prace przyjmuje bez zastrzezer/z zastrzezeniami

Protokot zostat sporzadzony w 2 egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze stron.

Strona przekazujaca: Strona odbierajaca:
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