Numer postepowania: 0534/RDP/TP/2024

Zatacznik nr 1b do SWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ)

Przedmiot postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego:

,Ustuga udostepnienia EC1 t6dz przedptaconych kont reklamowych Meta Ads i Google Ads oraz ustuga
zakupu przestrzeni reklamowej w prasie i na portalach internetowych”
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Czesc 2

Zakup przestrzeni reklamowej w prasie i na portalach internetowych

I. ZAMOWIENIE PODSTAWOWE

1. Przedmiotem zamoéwienia jest ustuga zakupu przestrzeni reklamowej w prasie i na
portalach internetowych w tytutach i publikatorach wymienionych ponizej:

11

1.2

1.3

1.4

1.5

Bezptatna gazeta lokalna £édz.pl. 4 reklamy: 1x rozktadéwka, 3x strona redakcyjna;
Termin publikacji: od daty zawarcia umowy do 13 grudnia 2024 r.;

Tygodnik Polityka, sekcja Kultura, reklama 1 strona; Termin publikacji: od daty
zawarcia umowy do 13 grudnia 2024 r,;

Gazeta Wyborcza, wydanie ogdlnopolskie, sobotnie, reklama 1 strona; Termin
publikacji: od daty zawarcia umowy do 13 grudnia 2024 r,;

Gazeta Wyborcza, wydanie ogdlnopolskie, sobotnie, advertorial 1 strona

(artykut stworzony przez redakcje na temat ustalony z Zamawiajgcym, zawierajacy

zdjecia i elementy graficzne); Termin publikacji: od daty zawarcia umowy do

13 grudnia 2024 r,;

Dwie kampanie na portalu www.onet.pl; w zakres jednej kampanii wchodzi:

a) 2 x artykut natywny w portalu www.onet.pl serwis Kobieta; (Tematyka
do ustalenia z Zamawiajgcym, natywne wzmianki na temat marki/produktu,
mozliwos¢ linkowania z poziomu tresci na strone Zamawiajgcego -—
3 linki z 1 artykutu);

b) 2 x Local Reach w portalu www.onet.pl serwis Wiadomosci tédz;
(artykut stworzony przez redakcje we wspétpracy z Zamawiajgcym, tematyka
i charakter materiatu dopasowany do serwisu wiadomosci, odpowiadajacy na
potrzeby mieszkancéw regionu tédzkiego);

c¢) kampania retargetingowa (pakiet formatéw display, natywnych, ktory
pozwoli na dotarcie do uzytkownikdw, ktdrzy wczesniej mieli stycznosc
z artykutami wymienionymi w lit. a) i b) powyzej), estymacja 5000 klikdw.

Czas trwania kampanii nr 1: w okresie od zawarcia umowy, maksymalnie do

30 pazdziernika 2024 r;
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Czas trwania kampanii nr 2: w okresie od 15 pazdziernika 2024 r., maksymalnie do
13 grudnia 2024 .

2 Koszty prowadzonych dziatan reklamowych pokrywa Wykonawca.

3.  Wykonawca bedzie strong w umowach z wydawcami gazet i wtascicielami portali.

4. Realizacja przedmiotu zaméwienia, w ramach Czesci 2, odbywac sie bedzie w terminach
wymienionych powyzej. Szczegdtowy plan marketingowy zostanie przygotowany przez
Wykonawece i przestany do akceptacji Zamawiajgcego w terminie do 14 dni od daty
zawarcia umowy. Zamawiajgcy ma prawo do wprowadzania zmian w planie
marketingowym do momentu jego pisemnej akceptacji. Po akceptacji Zamawiajacy
moze wprowadzié¢ zmiany w planie w uzgodnieniu z Wykonawca.

1l. PRAWO OPCIJI

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢, iz w okresie obowigzywania umowy, w przypadku
wykorzystania srodkéw zaplanowanych na kampanie w zamoéwieniu podstawowym, moze
skorzystac¢ z prawa opcji w nastepujgcym maksymalnym zakresie:

1.

Bezptatna gazeta lokalna todz.pl - 1x rozktaddwka; Termin publikacji od daty ztozenia
oswiadczenia o skorzystaniu z prawa opcji do 13 grudnia 2024 r,;

Gazeta Wyborcza, wydanie ogdlnopolskie, sobotnie, reklama 1 strona;
Termin publikacji od daty ztozenia o$wiadczenia o skorzystaniu z prawa opcji do
13 grudnia 2024 r,;

Gazeta Woyborcza, wydanie ogodlnopolskie, sobotnie, advertorial 1 strona
(artykut stworzony przez redakcje na temat ustalony z Zamawiajgcym, zawierajgcy
zdjecia i elementy graficzne); Termin publikacji od daty ztozenia oswiadczenia
o skorzystaniu z prawa opcji do 13 grudnia 2024 r.

Jedna kampania na portalu www.onet.pl, w zakres ktérej wchodzi:

a) 2 x artykut natywny w portalu www.onet.pl serwis Kobieta; (Tematyka
do ustalenia z Zamawiajgcym, natywne wzmianki na temat marki/produktu,
mozliwos¢ linkowania z poziomu tresci na strone Zamawiajgcego -—
3 linki z 1 artykutu);

b) 2 x Local Reach w portalu www.onet.pl serwis Wiadomosci tddz; (artykut
stworzony przez redakcje we wspdtpracy z Zamawiajacym, tematyka
i charakter materiatu dopasowany do serwisu wiadomosci, odpowiadajgcy na
potrzeby mieszkanncéw regionu tddzkiego);
c¢) kampania retargetingowa (pakiet formatéw display, natywnych, ktory
pozwoli na dotarcie do uzytkownikdw, ktérzy wczesniej mieli stycznosc
z artykutami wymienionymi w lit. a) i b) powyzej), estymacja 5000 klikdw.
Czas trwania kampanii: w okresie od daty ztozenia oswiadczenia o skorzystaniu
z prawa opcji do 13 grudnia 2024 r.
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