Ogtoszenie nr 2023/BZP 00339999/01 z dnia 2023-08-03

Ogloszenie o zamoéwieniu
Ustugi
Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych oraz artykutléw w prasie w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem
Czystego Powietrza" na terenie wojewodztwa mazowieckiego

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego

Postepowanie prowadzone jest samodzielnie przez zamawiajacego
1.2.) Nazwa zamawiajacego: Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie
1.4) Krajowy Numer ldentyfikacyjny: REGON 142148155

1.5) Adres zamawiajacego

1.5.1.) Ulica: Ogrodowa 5/7

1.5.2.) Miejscowos¢: Warszawa

1.5.3.) Kod pocztowy: 00-893

1.5.4.) Wojewédztwo: mazowieckie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL911 - Miasto Warszawa

1.5.7.) Numer telefonu: 22 504 41 00

1.5.8.) Numer faksu: 22 504 41 39

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: poczta@wfosigw.pl

1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: www.wfosigw.pl
1.6.) Rodzaj zamawiajacego: Zamawiajgcy publiczny - inny zamawiajacy
samorzgdowa osoba prawna

1.7.) Przedmiot dzialalnosci zamawiajacego: Srodowisko

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Ogtoszenie dotyczy:

Zamowienia publicznego

2.2.) Ogtoszenie dotyczy ustug spotecznych i innych szczegélnych ustug: Nie
2.3.) Nazwa zaméwienia albo umowy ramowe;j:

Produkcja i emisja audycji i spotow radiowych oraz artykutéw w prasie w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem Czystego
Powietrza" na terenie wojewodztwa mazowieckiego

2.4.) Identyfikator postepowania: ocds-148610-d40973ce-31fd-11ee-9aa3-96d3b4440790
2.5.) Numer ogtoszenia: 2023/BZP 00339999

2.6.) Wersja ogtoszenia: 01

2.7.) Data ogtoszenia: 2023-08-03

2.8.) Zamowienie albo umowa ramowa zostaly ujete w planie postepowan: Tak

2.9.) Numer planu postepowan w BZP: 2022/BZP 00498508/06/P

2.10.) Identyfikator pozycji planu postepowan:

1.3.13 Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych oraz artykutéw w prasie w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem
Czystego Powietrza" na terenie wojewodztwa mazowieckiego

2.11.) O udzielenie zamoéwienia mogq ubiegac sie wylacznie wykonawcy, o ktérych mowa w art. 94 ustawy: Nie
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2.14.) Czy zamodwienie albo umowa ramowa dotyczy projektu lub programu wspoéffinansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej: Nie

2.16.) Tryb udzielenia zamoéwienia wraz z podstawa prawng

Zamowienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy

| SEKCJA Ill - UDOSTEPNIANIE DOKUMENTOW ZAMOWIENIA | KOMUNIKACJA

3.1.) Adres strony internetowej prowadzonego postepowania
https://platformazakupowa.pl/pn/wfosigw

3.2.) Zamawiajacy zastrzega dostep do dokumentéw zamoéwienia: Nie

3.4.) Wykonawcy zobowigzani sg do sktadania ofert, wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, oswiadczen
oraz innych dokumentéw wytacznie przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej: Tak

3.5.) Informacje o srodkach komunikacji elektronicznej, przy uzyciu ktérych zamawiajacy bedzie komunikowat sie z
wykonawcami - adres strony internetowej: https://platformazakupowa.pl/pn/wfosigw

3.6.) Wymagania techniczne i organizacyjne dotyczace korespondenciji elektronicznej: 1. Komunikacja miedzy Zamawiajgcym
a Wykonawcami, w tym wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje, byty przekazywane w formie elektroniczne;j
za posrednictwem platformazakupowa.pl i formularza ,Wyslij wiadomo$¢ do Zamawiajacego”. Za date przekazania (wptywu)
o$wiadczen, wnioskéw, zawiadomien oraz informacji przyjmuje sie date ich przestania za posrednictwem platformazakupowa.pl
poprzez klikniecie przycisku ,Wyslij wiadomos¢ do Zamawiajacego”, po ktérych pojawi sie komunikat, ze wiadomos¢ zostata wystana
do Zamawiajacego.

2. Wykonawca za posrednictwem Platformy Zakupowej i formularza ,Wyslij wiadomo$¢ do Zamawiajacego” moze zwrdcic sie do
Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SWZ.

3. Zamawiajacy bedzie przekazywat Wykonawcom informacje w formie elektronicznej za posrednictwem platformazakupowa.pl
Informacje dotyczace odpowiedzi na pytania, zmiany specyfikacji, zmiany terminu sktadania i otwarcia ofert Zamawiajacy bedzie
zamieszczat na platformie w sekcji “Komunikaty”. Korespondencja, ktérej zgodnie z obowigzujacymi przepisami adresatem jest
konkretny Wykonawca, bedzie przekazywana w formie elektronicznej za posrednictwem platformazakupowa.pl do konkretnego
Wykonawcy.

4. Wykonawca jako podmiot profesjonalny ma obowigzek sprawdzania komunikatow i wiadomos$ci bezposrednio na
platformazakupowa.pl przestanych przez Zamawiajacego, gdyz system powiadomien moze ulec awarii lub powiadomienie moze
trafi¢ do folderu SPAM.

5. Zamawiajacy, zgodnie z § 3 ust. 3 Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow w sprawie uzycia srodkow komunikacji elektronicznej
w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego oraz udostepnienia i przechowywania dokumentéw elektronicznych, okresla
niezbedne wymagania sprzetowo - aplikacyjne umozliwiajgce prace na platformazakupowa.pl, tj.:

a) staty dostep do sieci Internet o gwarantowanej przepustowosci nie mniejszej niz 512 kb/s, b) komputer klasy PC lub MAC o
nastepujacej konfiguracji: pamie¢ min. 2 GB Ram, procesor Intel IV 2 GHZ lub jego nowsza wersja, jeden z systemdw operacyjnych -
MS Windows 7, Mac Os x 10 4, Linux, lub ich nowsze wersje,

c) zainstalowana dowolna przegladarka internetowa, w przypadku Internet Explorer minimalnie wersja 10.0.,

d) wigczona obstuga JavaScript,

e) zainstalowany program Adobe Acrobat Reader lub inny obstugujacy format plikow .pdf,

f) Platformazakupowa.pl dziata wedtug standardu przyjetego w komunikacji sieciowej - kodowanie UTF8,

g) Oznaczenie czasu odbioru danych przez platforme zakupowg stanowi date oraz doktadny czas (hh:mm:ss) generowany wedtug
czasu lokalnego serwera synchronizowanego z zegarem Gtéwnego Urzedu Miar.

6. Wykonawca, przystepujac do niniejszego postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego:

1) akceptuje warunki korzystania z platformazakupowa.pl okreslone w Regulaminie zamieszczonym na stronie internetowej pod
linkiem w zaktadce ,Regulamin” oraz uznaje go za wigzacy;

2) zapoznat i stosuje sie do Instrukcji sktadania ofert/wnioskéw dostepnej pod linkiem.

7. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za ztozenie oferty w sposob niezgodny z Instrukcjg korzystania z
platformazakupowa.pl, w szczegdlnosci za sytuacje, gdy Zamawiajacy zapozna sie z trescig oferty przed uptywem terminu sktadania
ofert (np. zlozenie oferty w zaktadce ,Wyslij wiadomos$¢ do Zamawiajacego”). Taka oferta zostanie uznana przez Zamawiajgcego za
oferte handlowa i nie bedzie brana pod uwage w przedmiotowym postepowaniu poniewaz nie zostat spetniony obowigzek narzucony
w art. 221 ustawy Pzp.

8. Zamawiajacy informuje, ze instrukcje korzystania z platformazakupowa.pl dotyczace w szczegdlnosci logowania, sktadania
wnioskéw o wyjasnienie tresci SWZ, skladania ofert oraz innych czynnosci podejmowanych w niniejszym postepowaniu przy uzyciu
platformazakupowa.pl znajdujg sie w zaktadce ,Instrukcje dla Wykonawcow" na stronie internetowej pod adresem:
https://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcjehttps://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcje

3.8.) Zamawiajacy wymaga sporzadzenia i przedstawienia ofert przy uzyciu narzedzi elektronicznego modelowania danych
budowlanych lub innych podobnych narzedzi, ktére nie sg ogolnie dostepne: Nie

3.12.) Oferta - katalog elektroniczny: Nie dotyczy
3.14.) Jezyki, w jakich moga by¢ sporzadzane dokumenty sktadane w postepowaniu:
polski

3.15.) RODO (obowiazek informacyjny): Administratorem danych osobowych Oferenta i oséb wskazanych przez niego do kontaktu
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(w zwigzku z realizacjg zaméwienia) jest Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie z siedzibg
ul. Ogrodowa 5/7, 00-893 Warszawa, tel. (22) 504 41 00, fax (22) 504 41 39, e-mail: poczta@wfosigw.pl Szczegoétowa informacja
dotyczaca przetwarzania danych osobowych przez Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie
znajduje sie na stronie www.wfosigw.pl w zaktadce Ochrona danych osobowych/klauzule informacyjne oraz w BIP w zaktadce
Ochrona danych osobowych/klauzule informacyjne.

| SEKCJA IV — PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

4.1.) Informacje ogélne odnoszace sie do przedmiotu zamoéwienia.

4.1.1.) Przed wszczeciem postepowania przeprowadzono konsultacje rynkowe: Nie

4.1.2.) Numer referencyjny: ZP-15/2023

4.1.3.) Rodzaj zamoéwienia: Ustugi

4.1.4.) Zamawiajacy udziela zamoéwienia w czesciach, z ktérych kazda stanowi przedmiot odrebnego postepowania: Nie
4.1.8.) Mozliwe jest skladanie ofert czesciowych: Tak

4.1.9.) Liczba czesci: 12

4.1.10.) Oferte mozna skifada¢ na wszystkie czesci

4.1.11.) Zamawiajacy ogranicza liczbe czesci zaméwienia, ktérag mozna udzieli¢ jednemu wykonawcy: Nie

4.1.13.) Zamawiajacy uwzglednia aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub etykiety w opisie przedmiotu zaméwienia: Nie
4.2. Informacje szczegétowe odnoszace sie do przedmiotu zaméwienia:

Czesé 1

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Czes¢ 1: Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych w ramach Kampanii "Soittys Ambasadorem Czystego Powietrza" w
rozgtosni radiowej obejmujacej swym zasiegiem subregion warszawski.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 1 jest:

1) ustuga produkgiji:

a) 4 réznych audycji (15 minutowych) oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego (1 minutowego) oraz

c) 4 zajawek (do 30 sekund)

2) ustuga emisji dla wyprodukowanych ustug:

a) 4 réznych audyciji - 4 emisje oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego - 120 emisji (6 dziennie przez 5 dni w tygodniu, w terminie 4 tygodni) oraz

c) 4 zajawek - 8 emisji (kazda z 4 zajawek emitowana dwukrotnie - pierwsza emisja w przeddzien emisji audycji, druga
emisja w dziehn emisji audycji),

na temat Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego Powietrza" i zagadnien zwigzanych z
Programem Priorytetowym ,Czyste Powietrze” w rozgtosniach radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego.
Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 1 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatacznik nr 5A do SWZ.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej
4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79342200-5 - Ustugi w zakresie promocji

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriow:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) — waga 40%

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriow oceny ofert:
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3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposdb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tagcznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C = Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana spos$réd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.1. Opis kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz
sposo6b oceny ofert.

Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Za kazda dodatkowaq propozycje, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilo$¢ emisji powtérek
(ilos¢ powtorek nie mniej niz 2), dodatkowa forma promocji za posrednictwem radia itp. Zamawiajacy przyzna max 10% za kazda
dodatkowa propozycje. Zamawiajacy oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatagcznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiajacy uzna, ze
Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozyc;ji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktow w tym kryterium.

4. taczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie korncowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P=C+D

Gadzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

D - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 2
4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 2: Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem Czystego Powietrza" w
rozgtosni radiowej obejmujacej swym zasiegiem subregion ciechanowski.
Przedmiotem zamoéwienia w zakresie czesci 2 jest:
1) ustuga produkgiji:
a) 4 réznych audyciji (15 minutowych) oraz

) 1 spotu informacyjno-promocyjnego (1 minutowego) oraz

) 4 zajawek (do 30 sekund)

) ustuga emisji dla wyprodukowanych ustug:

) 4 réznych audycji - 4 emisje oraz
b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego - 120 emisji (6 dziennie przez 5 dni w tygodniu, w terminie 4 tygodni) oraz
c) 4 zajawek - 8 emisji (kazda z 4 zajawek emitowana dwukrotnie - pierwsza emisja w przeddzien emisji audyciji, druga
emisja w dzien emisji audycji),
na temat Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego Powietrza" i zagadnieh zwigzanych z
Programem Priorytetowym ,Czyste Powietrze” w rozgtosniach radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego.
Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 2 okreslony zostat w zataczniku nr 1 do umowy, stanowiacej zatacznik nr 5A do SWZ.

b
c
2
a

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie
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4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) — waga 40%

2. Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriow oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposdb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymalnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana spo$réd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadno$cig do dwéch miejsc po przecinku.

3.1. Opis kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz
sposob oceny ofert.

Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Za kazda dodatkowaq propozycje, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilo$¢ emisji powtérek
(ilos¢ powtdrek nie mniej niz 2), dodatkowa forma promocji za posrednictwem radia itp. Zamawiajacy przyzna max 10% za kazda
dodatkowa propozycje. Zamawiajgcy oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiajgcy uzna, ze
Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozycji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktow w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktow z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koricowg oceng danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P=C+D

Gdzie:

P - catkowita liczba punktow uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

D - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 3
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 3: Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem Czystego Powietrza" w
rozgtosni radiowej obejmujacej swym zasiegiem subregion ostrofecki.

Przedmiotem zamowienia w zakresie czesci 3 jest:

1) ustuga produkgiji:

a) 4 réznych audycji (15 minutowych) oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego (1 minutowego) oraz
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c) 4 zajawek (do 30 sekund)

2) ustuga emisji dla wyprodukowanych ustug:

a) 4 réznych audyciji - 4 emisje oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego - 120 emisji (6 dziennie przez 5 dni w tygodniu, w terminie 4 tygodni) oraz

c) 4 zajawek - 8 emisji (kazda z 4 zajawek emitowana dwukrotnie - pierwsza emisja w przeddzien emisji audyciji, druga
emisja w dzien emisji audycji),

na temat Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego Powietrza" i zagadnieh zwigzanych z
Programem Priorytetowym ,Czyste Powietrze” w rozgtosniach radiowych na terenie wojewodztwa mazowieckiego.
Szczegodtowy zakres Ustug dla czesci 3 okreslony zostat w zataczniku nr 1 do umowy, stanowiacej zatacznik nr 5A do SWZ.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej
4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Spos6b oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteridéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) — waga 40%

2. Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteridw oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C = Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana spos$réd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.1. Opis kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz
sposob oceny ofert.

Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Za kazda dodatkowaq propozycje, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilo$¢ emisji powtérek
(los¢ powtorek nie mniej niz 2), dodatkowa forma promocji za posrednictwem radia itp. Zamawiajacy przyzna max 10% za kazdg
dodatkowa propozycje. Zamawiajacy oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiajacy uzna, ze
Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozycji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koricowa ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
bedg z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P=C+D

Gdzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

D - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktéw, maksymalnie oferta moze uzyskac¢ 100 pkt.

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy

4.3.6.) Waga: 40
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4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 4
4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 4: Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem Czystego Powietrza" w
rozgtosni radiowej obejmujgcej swym zasiegiem subregion ptocki.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 4 jest:

1) ustuga produkgiji:

a) 4 réznych audycji (15 minutowych) oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego (1 minutowego) oraz

c) 4 zajawek (do 30 sekund)

2) ustuga emisji dla wyprodukowanych ustug:

a) 4 réznych audyciji - 4 emisje oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego - 120 emisji (6 dziennie przez 5 dni w tygodniu, w terminie 4 tygodni) oraz

c) 4 zajawek - 8 emisji (kazda z 4 zajawek emitowana dwukrotnie - pierwsza emisja w przeddzien emisji audyciji, druga
emisja w dzien emisji audycji),

na temat Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego Powietrza" i zagadniehn zwigzanych z
Programem Priorytetowym ,Czyste Powietrze” w rozgtosniach radiowych na terenie wojewodztwa mazowieckiego.
Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 4 okreslony zostat w zataczniku nr 1 do umowy, stanowiacej zatacznik nr 5A do SWZ.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej
4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujgcy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) — waga 40%

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriéw oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tagcznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C = Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana sposrdéd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnos$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.1. Opis kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz
sposo6b oceny ofert.

Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Za kazda dodatkowaq propozycje, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilo$¢ emisji powtérek
(ilos¢ powtdrek nie mniej niz 2), dodatkowa forma promocji za posrednictwem radia itp. Zamawiajacy przyzna max 10% za kazda
dodatkowa propozycje. Zamawiajacy oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatagcznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiajacy uzna, ze
Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozyc;ji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktow w tym kryterium.

4. taczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie korncowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P=C+D

Gadzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

D - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo
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4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 5
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 5: Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem Czystego Powietrza" w
rozgtosni radiowej obejmujacej swym zasiegiem subregion radomski.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 5 jest:

1) ustuga produkgiji:

a) 4 réznych audycji (15 minutowych) oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego (1 minutowego) oraz

c) 4 zajawek (do 30 sekund)

2) ustuga emisji dla wyprodukowanych ustug:

a) 4 réznych audyciji - 4 emisje oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego - 120 emisji (6 dziennie przez 5 dni w tygodniu, w terminie 4 tygodni) oraz

c) 4 zajawek - 8 emisji (kazda z 4 zajawek emitowana dwukrotnie - pierwsza emisja w przeddzien emisji audyciji, druga
emisja w dziehn emisji audycji),

na temat Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Sottys Ambasadorem Czystego Powietrza" i zagadnien zwigzanych z
Programem Priorytetowym ,Czyste Powietrze” w rozgtosniach radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego.
Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 5 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatacznik nr 5A do SWZ.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej
4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79342200-5 - Ustugi w zakresie promocji

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Spos6b oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteridw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) — waga 40%

2. Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriéow oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymalnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana spos$réd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnos$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.1. Opis kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz
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sposob oceny ofert.

Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Za kazda dodatkowaq propozycje, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilo$¢ emisji powtérek
(los¢ powtorek nie mniej niz 2), dodatkowa forma promocji za posrednictwem radia itp. Zamawiajacy przyzna max 10% za kazdg
dodatkowa propozycje. Zamawiajacy oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiajacy uzna, ze
Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozycji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. taczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koricowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
bedg z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P=C+D

Gdzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

D - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktéw, maksymalnie oferta moze uzyskac¢ 100 pkt.

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 6
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 6: Produkcja i emisja audycji i spotéw radiowych w ramach Kampanii "Sottys Ambasadorem Czystego Powietrza" w
rozgtosni radiowej obejmujacej swym zasiegiem subregion siedlecki.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 6 jest:

1) ustuga produkgiji:

a) 4 réznych audyciji (15 minutowych) oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego (1 minutowego) oraz

c) 4 zajawek (do 30 sekund)

2) ustuga emisji dla wyprodukowanych ustug:

a) 4 réznych audyciji - 4 emisje oraz

b) 1 spotu informacyjno-promocyjnego - 120 emisji (6 dziennie przez 5 dni w tygodniu, w terminie 4 tygodni) oraz

c) 4 zajawek - 8 emisji (kazda z 4 zajawek emitowana dwukrotnie - pierwsza emisja w przeddzien emisji audycji, druga
emisja w dzieh emisji audycji),

na temat Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soitys Ambasadorem Czystego Powietrza" i zagadnien zwigzanych z
Programem Priorytetowym ,Czyste Powietrze” w rozgtosniach radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego.
Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 6 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatacznik nr 5A do SWZ.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej

4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79342200-5 - Ustugi w zakresie promocji

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:
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4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujgcy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) — waga 40%

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriéw oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposob oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymalnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C = Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana sposrdd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnos$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.1. Opis kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz
spos6b oceny ofert.

Kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Za kazda dodatkowaq propozycje, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilo$¢ emisji powtérek
(ilos¢ powtodrek nie mniej niz 2), dodatkowa forma promocji za posrednictwem radia itp. Zamawiajacy przyzna max 10% za kazda
dodatkowg propozycje. Zamawiajgcy oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatagcznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiajacy uzna, ze
Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozycji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koncowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P=C+D

Gadzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

D - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,dodatkowa propozycja Wykonawcy”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 7
4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zamoéwienia

Czesc¢ 7: Opracowanie projektu, skfad oraz publikacja artykutéw sponsorowanych w ramach Kampanii "Sottys
Ambasadorem Czystego Powietrza" w prasie na terenie wojewodztwa mazowieckiego - zasieg wydania subregion
warszawskKi.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 7 jest wykonanie ustugi opracowania projektu, sktadu, korekty i publikaciji
artykutéw sponsorowanych Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie, na temat
Programu Priorytetowego ,Czyste Powietrze” i Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego
Powietrza". Oprécz tresci merytorycznych artykuty bedq zawiera¢ infografiki/grafiki/rysunki/zdjecia przygotowane przez
Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego, ktore wptyng na uatrakcyjnienie przekazu. Istnieje mozliwosé
udostepnienia fotografii do artykutu przez Zamawiajacego w zaleznosci od posiadanych zasobdéw. Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy tekst na podstawie, ktérego Wykonawca bedzie musiat opracowac projekty do publikaciji.

Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 7 okreslony zostat w zataczniku nr 1 do umowy, stanowiacej zatacznik nr 5B do SWZ.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 79970000-4 - Ustugi publikacji
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4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79822500-7 - Ustugi projektdw graficznych

79810000-5 - Ustugi drukowania

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposéb oceny ofert: 1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE) — waga 40%

2. Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriow oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposob oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyskaé maksymalnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana sposrdéd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.

3.2. Opis kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny
ofert.

Kryterium ,publikacja elektroniczna” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Zamawiajacy przyzna punkty w tym kryterium, jezeli wraz z publikacjg artykutu sponsorowanego drukiem (artykut opublikowany w
wersji drukowanej) Wykonawca zamiesci dany artykut w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersje
elektroniczna/e-wydanie, w ktérym ukaze sig wersja drukowana artykutu, przy czym:

a) artykut musi ukazac sie w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie;

b) dostep do artykutu musi by¢ bezptatny oraz bez koniecznosci logowania sie czytelnikéw.

Umieszczenie artykutdw sponsorowanych na innych nosnikow, niz wyzej wymienione (np.: fan page), traktowane bedzie jako
dziatanie fakultatywne, nie bedzie podlegato ocenie

i Wykonawca nie otrzyma punktdw za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostang przyznane zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) Liczba artykutéw Zamawiajacego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 0 do 1 artykutu - 0 pkt

2) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 2 do 3 artykutéw - 20 pkt

3) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczna/e-wydanie danego tytutu prasowego 4 artykuty - 40 pkt

Uwaga:

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SW2Z) liczby artykutéw, Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca
oferuje liczbe artykutéw od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktow z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koricowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku wg wzoru:

P= C+PE

Gdzie:

P - catkowita liczba punktow uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

PE - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,publikacja elektroniczna”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwieksza iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyska¢ 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60
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Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 8
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Czes¢ 8: Opracowanie projektu, sktad oraz publikacja artykutéw sponsorowanych w ramach Kampanii "Sottys
Ambasadorem Czystego Powietrza" w prasie na terenie wojewddztwa mazowieckiego — zasieg wydania subregion
ciechanowski.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 8 jest wykonanie ustugi opracowania projektu, sktadu, korekty i publikaciji
artykutéw sponsorowanych Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie, na temat
Programu Priorytetowego ,Czyste Powietrze” i Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soitys Ambasadorem Czystego
Powietrza". Oprécz tresci merytorycznych artykuty beda zawiera¢ infografiki/grafiki/rysunki/zdjecia przygotowane przez
Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajacego, ktére wptyna na uatrakcyjnienie przekazu. Istnieje mozliwosé
udostepnienia fotografii do artykutu przez Zamawiajacego w zaleznosci od posiadanych zasobdéw. Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy tekst na podstawie, ktérego Wykonawca bedzie musiat opracowac projekty do publikaciji.

Szczegodtowy zakres Ustug dla czesci 8 okreslony zostat w zataczniku nr 1 do umowy, stanowiacej zatacznik nr 5B do SWZ.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 79970000-4 - Ustugi publikaciji

4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79822500-7 - Ustugi projektow graficznych

79810000-5 - Ustugi drukowania

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE) — waga 40%

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriow oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposdb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana sposrdéd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

3.2. Opis kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE), ktérym bedzie kierowat sie¢ Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny
ofert.

Kryterium ,publikacja elektroniczna” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Zamawiajacy przyzna punkty w tym kryterium, jezeli wraz z publikacjg artykutu sponsorowanego drukiem (artykut opublikowany w
wersji drukowanej) Wykonawca zamiesci dany artykut w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowe;j lub jako wersje
elektroniczna/e-wydanie, w ktérym ukaze si¢ wersja drukowana artykutu, przy czym:

a) artykut musi ukazac¢ sie w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie;

b) dostep do artykutu musi by¢ bezptatny oraz bez koniecznosci logowania sie czytelnikéw.

Umieszczenie artykutdw sponsorowanych na innych nosnikow, niz wyzej wymienione (np.: fan page), traktowane bedzie jako
dziatanie fakultatywne, nie bedzie podlegato ocenie
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i Wykonawca nie otrzyma punktdéw za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostang przyznane zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktore Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 0 do 1 artykutu - O pkt

2) Liczba artykutéw Zamawiajgacego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektronicznag/e-wydanie danego tytutu prasowego od 2 do 3 artykutéw - 20 pkt

3) Liczba artykutéw Zamawiajacego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektronicznag/e-wydanie danego tytutu prasowego 4 artykuty - 40 pkt

Uwaga:

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SWZ) liczby artykutéw, Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca
oferuje liczbe artykutéw od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. taczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koricowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
bedg z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P= C+PE

Gdzie:

P - catkowita liczba punktow uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

PE - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,publikacja elektroniczna”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktéw, maksymalnie oferta moze uzyska¢ 100 pkt.

4.3.2.) Sposobb okreslania wagi kryteriéow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 9
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 9: Opracowanie projektu, skfad oraz publikacja artykutéw sponsorowanych w ramach Kampanii "Sottys
Ambasadorem Czystego Powietrza" w prasie na terenie wojewddztwa mazowieckiego - zasieg wydania subregion
ostrotecki.

Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 9 jest wykonanie ustugi opracowania projektu, sktadu, korekty i publikaciji
artykutéw sponsorowanych Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie, na temat
Programu Priorytetowego ,Czyste Powietrze” i Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego
Powietrza". Oprocz tresci merytorycznych artykuty bedg zawierac¢ infografiki/grafiki/rysunki/zdjecia przygotowane przez
Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego, ktore wptyng na uatrakcyjnienie przekazu. Istnieje mozliwosé
udostepnienia fotografii do artykutu przez Zamawiajacego w zaleznosci od posiadanych zasobéw. Zamawiajgcy przekaze
Wykonawcy tekst na podstawie, ktorego Wykonawca bedzie musiat opracowac projekty do publikaciji.

Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 9 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatacznik nr 5B do SWZ.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 79970000-4 - Ustugi publikaciji

4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79822500-7 - Ustugi projektéw graficznych

79810000-5 - Ustugi drukowania

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie
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4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE) — waga 40%

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriéw oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana sposrdd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnos$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.2. Opis kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny
ofert.

Kryterium ,publikacja elektroniczna” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Zamawiajacy przyzna punkty w tym kryterium, jezeli wraz z publikacjg artykutu sponsorowanego drukiem (artykut opublikowany w
wersji drukowanej) Wykonawca zamiesci dany artykut w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowe;j lub jako wersje
elektroniczna/e-wydanie, w ktérym ukaze sie wersja drukowana artykutu, przy czym:

a) artykut musi ukazac sie w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie;

b) dostep do artykutu musi by¢ bezptatny oraz bez koniecznosci logowania sie czytelnikéw.

Umieszczenie artykutdw sponsorowanych na innych nosnikow, niz wyzej wymienione (np.: fan page), traktowane bedzie jako
dziatanie fakultatywne, nie bedzie podlegato ocenie

i Wykonawca nie otrzyma punktdéw za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostang przyznane zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) Liczba artykutow Zamawiajgcego, ktore Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 0 do 1 artykutu - 0 pkt

2) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktore Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 2 do 3 artykutéw - 20 pkt

3) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktore Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego 4 artykuty - 40 pkt

Uwaga:

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SW2Z) liczby artykutéw, Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca
oferuje liczbe artykutéw od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktow z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koricowg oceng danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P= C+PE

Gdzie:

P - catkowita liczba punktow uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

PE - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,publikacja elektroniczna”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 10

4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zamoéwienia
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Czes¢ 10: Opracowanie projektu, sktad oraz publikacja artykutéw sponsorowanych w ramach Kampanii "Sottys
Ambasadorem Czystego Powietrza" w prasie na terenie wojewddztwa mazowieckiego - zasieg wydania subregion ptocki.
Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 10 jest wykonanie ustugi opracowania projektu, sktadu, korekty i publikacji
artykutéw sponsorowanych Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie, na temat
Programu Priorytetowego ,Czyste Powietrze” i Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soltys Ambasadorem Czystego
Powietrza". Oprocz tresci merytorycznych artykuty bedg zawierac¢ infografiki/grafiki/rysunki/zdjecia przygotowane przez
Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego, ktére wplyng na uatrakcyjnienie przekazu. Istnieje mozliwos¢
udostepnienia fotografii do artykutu przez Zamawiajgcego w zaleznosci od posiadanych zasobéw. Zamawiajgcy przekaze
Wykonawcy tekst na podstawie, ktorego Wykonawca bedzie musiat opracowac projekty do publikaciji.

Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 10 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatgcznik nr 5B do
SWZ.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 79970000-4 - Ustugi publikacji

4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79822500-7 - Ustugi projektow graficznych

79810000-5 - Ustugi drukowania

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujgcy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteridéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE) — waga 40%

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriéw oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tagcznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C = Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana spos$réd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnos$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.2. Opis kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny
ofert.

Kryterium ,publikacja elektroniczna” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Zamawiajacy przyzna punkty w tym kryterium, jezeli wraz z publikacjg artykutu sponsorowanego drukiem (artykut opublikowany w
wersji drukowanej) Wykonawca zamiesci dany artykut w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersje
elektroniczna/e-wydanie, w ktérym ukaze sie wersja drukowana artykutu, przy czym:

a) artykut musi ukazac sie w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie;

b) dostep do artykutu musi by¢ bezptatny oraz bez koniecznosci logowania sie czytelnikéw.

Umieszczenie artykutéw sponsorowanych na innych nosnikow, niz wyzej wymienione (np.: fan page), traktowane bedzie jako
dziatanie fakultatywne, nie bedzie podlegato ocenie

i Wykonawca nie otrzyma punktéw za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostang przyznane zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 0 do 1 artykutu - O pkt

2) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktoére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 2 do 3 artykutéw - 20 pkt

3) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego 4 artykuty - 40 pkt

Uwaga:

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SW2Z) liczby artykutéw, Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca
oferuje liczbe artykutéw od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koncowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P= C+PE
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Gdzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

PE - catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,publikacja elektroniczna”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscia punktdw, maksymalnie oferta moze uzyska¢ 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jako$ciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 11
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Czes¢ 11: Opracowanie projektu, sklad oraz publikacja artykutéw sponsorowanych w ramach Kampanii "Sottys
Ambasadorem Czystego Powietrza" w prasie na terenie wojewddztwa mazowieckiego - zasieg wydania subregion
radomski.

Przedmiotem zamowienia w zakresie czesci 11 jest wykonanie ustugi opracowania projektu, sktadu, korekty i publikaciji
artykutéw sponsorowanych Wojewédzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie, na temat
Programu Priorytetowego ,Czyste Powietrze” i Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Sottys Ambasadorem Czystego
Powietrza". Oprocz tresci merytorycznych artykuty bedg zawierac¢ infografiki/grafiki/rysunki/zdjecia przygotowane przez
Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego, ktdre wplyng na uatrakcyjnienie przekazu. Istnieje mozliwosc
udostepnienia fotografii do artykutu przez Zamawiajgcego w zaleznosci od posiadanych zasobéw. Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy tekst na podstawie, ktérego Wykonawca bedzie musiat opracowac projekty do publikaciji.

Szczegotowy zakres Ustug dla czesci 11 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatgcznik nr 5B do
SWZ.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 79970000-4 - Ustugi publikacii

4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79822500-7 - Ustugi projektow graficznych

79810000-5 - Ustugi drukowania

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposo6b oceny ofert: 1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE) — waga 40%

2. Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriéw oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposob oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyska¢ maksymailnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

2023-08-03 Biuletyn Zaméwiert Publicznych Ogtoszenie o zamoéwieniu - Zaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy - Ustugi



Ogtoszenie nr 2023/BZP 00339999/01 z dnia 2023-08-03

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana spos$réd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnos$cig do dwdch miejsc po przecinku.

3.2. Opis kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposéb oceny
ofert.

Kryterium ,publikacja elektroniczna” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Zamawiajacy przyzna punkty w tym kryterium, jezeli wraz z publikacjg artykutu sponsorowanego drukiem (artykut opublikowany w
wersji drukowanej) Wykonawca zamiesci dany artykut w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowe;j lub jako wersje
elektroniczng/e-wydanie, w ktérym ukaze sie wersja drukowana artykutu, przy czym:

a) artykut musi ukazac sie w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie;

b) dostep do artykutu musi by¢ bezptatny oraz bez koniecznosci logowania sie czytelnikéw.

Umieszczenie artykutéw sponsorowanych na innych nosnikow, niz wyzej wymienione (np.: fan page), traktowane bedzie jako
dziatanie fakultatywne, nie bedzie podlegato ocenie

i Wykonawca nie otrzyma punktow za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostang przyznane zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) Liczba artykutéw Zamawiajacego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 0 do 1 artykutu - O pkt

2) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 2 do 3 artykutéw - 20 pkt

3) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego 4 artykuty - 40 pkt

Uwaga:

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SW2Z) liczby artykutéw, Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca
oferuje liczbe artykutéw od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koncowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P= C+PE

Gdzie:

P - catkowita liczba punktéw uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

PE - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,publikacja elektroniczna”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwiekszg iloscig punktdw, maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

4.3.2.) Sposoéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 12
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Czes¢ 12: Opracowanie projektu, skfad oraz publikacja artykutéw sponsorowanych w ramach Kampanii "Sottys
Ambasadorem Czystego Powietrza" w prasie na terenie wojewodztwa mazowieckiego - zasieg wydania subregion siedlecki.
Przedmiotem zamdwienia w zakresie czesci 12 jest wykonanie ustugi opracowania projektu, sktadu, korekty i publikacji
artykutéw sponsorowanych Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie, na temat
Programu Priorytetowego ,Czyste Powietrze” i Kampanii edukacyjno-informacyjnej "Soitys Ambasadorem Czystego
Powietrza". Oprécz tresci merytorycznych artykuty beda zawiera¢ infografiki/grafiki/rysunki/zdjecia przygotowane przez
Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego, ktére wplyng na uatrakcyjnienie przekazu. Istnieje mozliwos¢
udostepnienia fotografii do artykutu przez Zamawiajacego w zaleznosci od posiadanych zasobdéw. Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy tekst na podstawie, ktérego Wykonawca bedzie musiat opracowac projekty do publikaciji.

Szczegodtowy zakres Ustug dla czesci 12 okreslony zostat w zatgczniku nr 1 do umowy, stanowigcej zatacznik nr 5B do
SWzZ.
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4.2.6.) Gléwny kod CPV: 79970000-4 - Ustugi publikaciji

4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:

79822500-7 - Ustugi projektow graficznych

79810000-5 - Ustugi drukowania

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zaméwienia albo umowy ramowej: 35 dni
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposéb oceny ofert: 1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami i
odpowiadajgcymi im znaczeniami oraz w nastepujacy sposob bedzie oceniat spetnienie kryteriéw:

* Kryterium ,cena” (C) — waga 60%

* Kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE) — waga 40%

2. Zamawiajgcy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt.

3. Opis kryteriow oceny ofert:

3.1. Opis kryterium ,cena” (C), ktérym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposdb oceny ofert. Oferta w tym
kryterium moze uzyskaé maksymalnie 60 punktow.

Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej wartosci brutto oferty. Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

C =Cmin/ Cob x 60 pkt

gdzie:

C — catkowita liczba punktéw oferty w kryterium ,cena”;

Cmin — najnizsza cena brutto jaka zostata zaoferowana sposrdéd nieodrzuconych ofert;

Cob — cena brutto jaka zostata zaoferowana w badanej ofercie;

Punktacja zostanie zaokraglona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.

3.2. Opis kryterium ,publikacja elektroniczna” (PE), ktorym bedzie kierowat sie Zamawiajacy przy wyborze oferty oraz sposob oceny
ofert.

Kryterium ,publikacja elektroniczna” bedzie rozpatrywane na podstawie ponizszych zasad:

Zamawiajacy przyzna punkty w tym kryterium, jezeli wraz z publikacjg artykutu sponsorowanego drukiem (artykut opublikowany w
wersji drukowanej) Wykonawca zamiesci dany artykut w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersje
elektroniczna/e-wydanie, w ktérym ukaze sig wersja drukowana artykutu, przy czym:

a) artykut musi ukazac sie w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie;

b) dostep do artykutu musi by¢ bezptatny oraz bez koniecznosci logowania sie czytelnikéw.

Umieszczenie artykutdw sponsorowanych na innych nosnikow, niz wyzej wymienione (np.: fan page), traktowane bedzie jako
dziatanie fakultatywne, nie bedzie podlegato ocenie

i Wykonawca nie otrzyma punktdw za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostang przyznane zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) Liczba artykutéw Zamawiajacego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 0 do 1 artykutu - 0 pkt

2) Liczba artykutéw Zamawiajgcego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczng/e-wydanie danego tytutu prasowego od 2 do 3 artykutéw - 20 pkt

3) Liczba artykutéw Zamawiajacego, ktére Wykonawca zamiesci takze na portalu/stronie internetowej danego tytutu prasowego lub
jako wersje elektroniczna/e-wydanie danego tytutu prasowego 4 artykuty - 40 pkt

Uwaga:

Jezeli Wykonawca nie wskaze w Formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SWZ) liczby artykutéw, Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca
oferuje liczbe artykutéw od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktéw w tym kryterium.

4. kaczna suma uzyskanych punktéw z wszystkich kryteriow stanowi¢ bedzie koncowg ocene danej oferty, obliczenia dokonywane
bedg z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku wg wzoru:

P= C+PE

Gdzie:

P - catkowita liczba punktow uzyskana przez oferte;

C - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,cena”;

PE - catkowita liczba punktow oferty w kryterium ,publikacja elektroniczna”.

5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwieksza iloscig punktow, maksymalnie oferta moze uzyska¢ 100 pkt.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo
4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena
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4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

| SEKCJA V - KWALIFIKACJA WYKONAWCOW

5.1.) Zamawiajacy przewiduje fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak

5.2.) Fakultatywne podstawy wykluczenia:
Art. 109 ust. 1 pkt 5
Art. 109 ust. 1 pkt 7

Art. 109 ust. 1 pkt 10
5.3.) Warunki udziatlu w postepowaniu: Nie
5.5.) Zamawiajacy wymaga ztozenia oswiadczenia, o ktorym mowa w art.125 ust. 1 ustawy: Tak

5.6.) Wykaz podmiotowych srodkéw dowodowych na potwierdzenie niepodlegania wykluczeniu: Zamawiajacy przed
udzieleniem zaméwienia, wezwie Wykonawce, ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, do ztozenia w wyznaczonym terminie, nie
krétszym niz 5 dni od dnia wezwania, aktualnych na dzien ztozenia, nastepujgcych podmiotowych srodkéw dowodowych:

1) o$wiadczenie Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy, o braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej w
rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw z innym Wykonawca, ktory ztozyt odrebng oferte
albo oswiadczenia o przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzajacymi
przygotowanie oferty niezaleznie od innego Wykonawcy nalezgcego do tej samej grupy kapitatowej. Wzér oswiadczenia stanowi
zatgcznik 4 do SWZ.

W przypadku wspdlnego ubiegania sie o zaméwienie przez Wykonawcow o$wiadczenie wymienione powyzej sktada kazdy z
Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zamdwienie.

5.7.) Wykaz podmiotowych srodkéw dowodowych na potwierdzenie spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu:
Zamawiajacy nie bedzie zadat podmiotowych srodkéw dowodowych na potwierdzenie spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu.

5.9.) Zamawiajacy przewiduje uzupetnienie przedmiotowych srodkéw dowodowych: Nie

5.11.) Wykaz innych wymaganych oswiadczen lub dokumentow:

1) wypetniony Formularz oferty (zatacznik nr 1 SWZ);

2) oswiadczenie Wykonawcy o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania oraz spetnianiu warunkéw udziatu w
postepowaniu;

3) w przypadku wspodlnego ubiegania sie o zamowienie przez Wykonawcow, oswiadczenie

o niepodleganiu wykluczeniu oraz spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu sktada kazdy z Wykonawcow.
Oswiadczenia te potwierdzajg spetnianie warunkéw udziatu

w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy

z Wykonawcow wykazuje spetnianie warunkow udziatu w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia;

4) oswiadczenie Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia, z ktérego wynika, ktére ustugi wykonaja
poszczegolni Wykonawcy (jezeli dotyczy);

5) w przypadku Wykonawcy, ktéry polega na zdolnosciach podmiotéw udostepniajgcych zasoby, przedstawia, wraz z
oswiadczeniem, o ktérym mowa w pkt 2), takze oswiadczenie podmiotu udostepniajgcego zasoby, potwierdzajace brak
podstaw wykluczenia tego podmiotu oraz odpowiednio spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, w zakresie,

w jakim wykonawca powotuje sie na jego zasoby;

6) peinomocnictwo upowazniajgce do ztozenia oferty, o ile oferte sktada petnomocnik;

7) petnomocnictwo dla petnomocnika do reprezentowania w postepowaniu Wykonawcéw wspadlnie ubiegajacych sie o
udzielenie zamdwienia - dotyczy ofert sktadanych przez Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia.

| SEKCJA VI - WARUNKI ZAMOWIENIA

6.1.) Zamawiajacy wymaga albo dopuszcza oferty wariantowe: Nie
6.3.) Zamawiajacy przewiduje aukcje elektroniczna: Nie
6.4.) Zamawiajacy wymaga wadium: Nie

6.5.) Zamawiajacy wymaga zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy: Nie
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6.6.) Wymagania dotyczace skladania oferty przez wykonawcéw wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia:

1) Wykonawcy mogq wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zaméwienia;

2) Wykonawcy, ktorzy wspodlnie bedg ubiegac sie o udzielenie zamowienia, zgodnie z art. 58 ust. 2 ustawy Pzp muszg
ustanowi¢ Petnomocnika do reprezentowania ich w niniejszym postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i
zawarcia umowy o udzielenie przedmiotowego zamodwienia publicznego;

3) do oferty wspdlnej Wykonawcy dotaczajg petnomocnictwo;

4) Petnomocnik pozostaje w kontakcie z Zamawiajagcym w toku postepowania i do niego Zamawiajacy kieruje informacje,
korespondencije, itp.;

5) Oferta wspdlna, sktadana przez dwoéch lub wiecej Wykonawcow, powinna spetnia¢ nastepujgce wymagania: oferta
wspolna powinna by¢ sporzadzona zgodnie z SWZ.

6.7.) Zamawiajacy przewiduje uniewaznienie postepowania, jesli srodki publiczne, ktére zamierzat przeznaczy¢ na
sfinansowanie catosci lub czesci zamowienia nie zostaly przyznane: Nie

| SEKCJA VII - PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY

7.1.) Zamawiajacy przewiduje udzielenia zaliczek: Nie
7.3.) Zamawiajacy przewiduje zmiany umowy: Tak

7.4.) Rodzaj i zakres zmian umowy oraz warunki ich wprowadzenia:
Zmiany umowy zostaty szczegotowo opisane we wzorze umowy stanowigcym Zatgcznik nr 5A i 5B do SWZ.

7.5.) Zamawiajacy uwzglednit aspekty spoteczne, sSrodowiskowe, innowacyjne lub etykiety zwigzane z realizacja
zamowienia: Tak

7.6.) Zamawiajacy przewiduje nastepujace wymagania zwigzane z realizacjg zamoéwienia:

w zakresie zatrudnienia na podstawie stosunku pracy, w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 95 ustawy

| SEKCJA VIl - PROCEDURA

8.1.) Termin skladania ofert: 2023-08-11 10:00

8.2.) Miejsce skladania ofert: https://platformazakupowa.pl/pn/wfosigw
8.3.) Termin otwarcia ofert: 2023-08-11 10:30

8.4.) Termin zwigzania oferta: do 2023-09-09

| SEKCJA IX — POZOSTALE INFORMACJE

W przypadku wyboru oferty ztozonej przez Wykonawcoéw wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia, Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo zgdania, przed podpisaniem umowy w sprawie udzielenia zamdwienia publicznego, kopii umowy
regulujacej wspotprace tych Wykonawcéw.

Przed podpisaniem umowy, Wykonawca powinien przedstawic:
- petnomocnictwo do jej podpisania, jezeli nie wynika ono z zatgczonych do oferty dokumentéw

2023-08-03 Biuletyn Zaméwiert Publicznych Ogtoszenie o zamoéwieniu - Zaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy - Ustugi



	Ogłoszenie o zamówieniu Usługi Produkcja i emisja audycji i spotów radiowych oraz artykułów w prasie w ramach Kampanii "Sołtys Ambasadorem Czystego Powietrza" na terenie województwa mazowieckiego
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	SEKCJA III – UDOSTĘPNIANIE DOKUMENTÓW ZAMÓWIENIA I KOMUNIKACJA
	3.1.) Adres strony internetowej prowadzonego postępowania
	3.2.) Zamawiający zastrzega dostęp do dokumentów zamówienia: Nie
	3.4.) Wykonawcy zobowiązani są do składania ofert, wniosków o dopuszczenie do udziału w postępowaniu, oświadczeń oraz innych dokumentów wyłącznie przy użyciu środków komunikacji elektronicznej: Tak
	3.5.) Informacje o środkach komunikacji elektronicznej, przy użyciu których zamawiający będzie komunikował się z wykonawcami - adres strony internetowej: https://platformazakupowa.pl/pn/wfosigw
	3.6.) Wymagania techniczne i organizacyjne dotyczące korespondencji elektronicznej: 1. Komunikacja między Zamawiającym a Wykonawcami, w tym wszelkie oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje, były przekazywane w formie elektronicznej za pośrednictwem platformazakupowa.pl i formularza „Wyślij wiadomość do Zamawiającego”. Za datę przekazania (wpływu) oświadczeń, wniosków, zawiadomień oraz informacji przyjmuje się datę ich przesłania za pośrednictwem platformazakupowa.pl poprzez kliknięcie przycisku „Wyślij wiadomość do Zamawiającego”, po których pojawi się komunikat, że wiadomość została wysłana do Zamawiającego. 2. Wykonawca za pośrednictwem Platformy Zakupowej i formularza „Wyślij wiadomość do Zamawiającego” może zwrócić się do Zamawiającego o wyjaśnienie treści SWZ. 3. Zamawiający będzie przekazywał Wykonawcom informacje w formie elektronicznej za pośrednictwem platformazakupowa.pl Informacje dotyczące odpowiedzi na pytania, zmiany specyfikacji, zmiany terminu składania i otwarcia ofert Zamawiający będzie zamieszczał na platformie w sekcji “Komunikaty”. Korespondencja, której zgodnie z obowiązującymi przepisami adresatem jest konkretny Wykonawca, będzie przekazywana w formie elektronicznej za pośrednictwem platformazakupowa.pl do konkretnego Wykonawcy. 4. Wykonawca jako podmiot profesjonalny ma obowiązek sprawdzania komunikatów i wiadomości bezpośrednio na platformazakupowa.pl przesłanych przez Zamawiającego, gdyż system powiadomień może ulec awarii lub powiadomienie może trafić do folderu SPAM. 5. Zamawiający, zgodnie z § 3 ust. 3 Rozporządzenia Prezesa Rady Ministrów w sprawie użycia środków komunikacji elektronicznej w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego oraz udostępnienia i przechowywania dokumentów elektronicznych, określa niezbędne wymagania sprzętowo - aplikacyjne umożliwiające pracę na platformazakupowa.pl, tj.: a) stały dostęp do sieci Internet o gwarantowanej przepustowości nie mniejszej niż 512 kb/s, b) komputer klasy PC lub MAC o następującej konfiguracji: pamięć min. 2 GB Ram, procesor Intel IV 2 GHZ lub jego nowsza wersja, jeden z systemów operacyjnych - MS Windows 7, Mac Os x 10 4, Linux, lub ich nowsze wersje, c) zainstalowana dowolna przeglądarka internetowa, w przypadku Internet Explorer minimalnie wersja 10.0., d) włączona obsługa JavaScript, e) zainstalowany program Adobe Acrobat Reader lub inny obsługujący format plików .pdf, f) Platformazakupowa.pl działa według standardu przyjętego w komunikacji sieciowej - kodowanie UTF8, g) Oznaczenie czasu odbioru danych przez platformę zakupową stanowi datę oraz dokładny czas (hh:mm:ss) generowany według czasu lokalnego serwera synchronizowanego z zegarem Głównego Urzędu Miar. 6. Wykonawca, przystępując do niniejszego postępowania o udzielenie zamówienia publicznego: 1) akceptuje warunki korzystania z platformazakupowa.pl określone w Regulaminie zamieszczonym na stronie internetowej pod linkiem w zakładce „Regulamin" oraz uznaje go za wiążący; 2) zapoznał i stosuje się do Instrukcji składania ofert/wniosków dostępnej pod linkiem. 7. Zamawiający nie ponosi odpowiedzialności za złożenie oferty w sposób niezgodny z Instrukcją korzystania z platformazakupowa.pl, w szczególności za sytuację, gdy Zamawiający zapozna się z treścią oferty przed upływem terminu składania ofert (np. złożenie oferty w zakładce „Wyślij wiadomość do Zamawiającego”). Taka oferta zostanie uznana przez Zamawiającego za ofertę handlową i nie będzie brana pod uwagę w przedmiotowym postępowaniu ponieważ nie został spełniony obowiązek narzucony w art. 221 ustawy Pzp. 8. Zamawiający informuje, że instrukcje korzystania z platformazakupowa.pl dotyczące w szczególności logowania, składania wniosków o wyjaśnienie treści SWZ, składania ofert oraz innych czynności podejmowanych w niniejszym postępowaniu przy użyciu platformazakupowa.pl znajdują się w zakładce „Instrukcje dla Wykonawców" na stronie internetowej pod adresem: https://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcjehttps://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcje
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	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1 .Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.1. Opis kryterium „dodatkowa propozycja Wykonawcy” (D), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „dodatkowa propozycja Wykonawcy” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Za każdą dodatkową propozycję, np. dodatkowa audycja i jej emisja, dodatkowy spot i jego emisja, dodatkowa ilość emisji powtórek (ilość powtórek nie mniej niż 2), dodatkowa forma promocji za pośrednictwem radia itp. Zamawiający przyzna max 10% za każdą dodatkową propozycję. Zamawiający oceni maksymalnie 4 dodatkowe propozycje Wykonawcy. Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) dodatkowej propozycji, Zamawiający uzna, że Wykonawca nie oferuje dodatkowych propozycji i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4. Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+D Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; D - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „dodatkowa propozycja Wykonawcy”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
	4.3.2.) Sposób określania wagi kryteriów oceny ofert: Procentowo
	4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakościowe
	Kryterium 1
	4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena
	4.3.6.) Waga: 60
	Kryterium 2
	4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.
	4.3.5.) Nazwa kryterium: dodatkowa propozycja Wykonawcy
	4.3.6.) Waga: 40
	4.3.10.) Zamawiający określa aspekty społeczne, środowiskowe lub innowacyjne, żąda etykiet lub stosuje rachunek kosztów cyklu życia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie
	Część 7
	4.2.2.) Krótki opis przedmiotu zamówienia
	4.2.6.) Główny kod CPV: 79970000-4 - Usługi publikacji
	4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:
	4.2.8.) Zamówienie obejmuje opcje: Nie
	4.2.10.) Okres realizacji zamówienia albo umowy ramowej: 35 dni
	4.2.11.) Zamawiający przewiduje wznowienia: Nie
	4.2.13.) Zamawiający przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zamówień na podobne usługi lub roboty budowlane: Nie
	4.3.) Kryteria oceny ofert:
	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1.	Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „publikacja elektroniczna” (PE) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.2. Opis kryterium „publikacja elektroniczna” (PE), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „publikacja elektroniczna” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Zamawiający przyzna punkty w tym kryterium, jeżeli wraz z publikacją artykułu sponsorowanego drukiem (artykuł opublikowany w wersji drukowanej) Wykonawca zamieści dany artykuł w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie, w którym ukaże się wersja drukowana artykułu, przy czym: a)	artykuł musi ukazać się w ciągu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie; b)	dostęp do artykułu musi być bezpłatny oraz bez konieczności logowania się czytelników. Umieszczenie artykułów sponsorowanych na innych nośników, niż wyżej wymienione (np.: fan page), traktowane będzie jako działanie fakultatywne, nie będzie podlegało ocenie  i Wykonawca nie otrzyma punktów za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostaną przyznane zgodnie z poniższymi zasadami: 1) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 0 do 1 artykułu	- 0 pkt 2) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 2 do 3 artykułów - 20 pkt 3) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego 4 artykuły	- 40 pkt Uwaga: Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) liczby artykułów, Zamawiający uzna, że Wykonawca oferuje liczbę artykułów od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4.	Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+PE Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; PE - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „publikacja elektroniczna”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
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	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1.	Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „publikacja elektroniczna” (PE) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.2. Opis kryterium „publikacja elektroniczna” (PE), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „publikacja elektroniczna” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Zamawiający przyzna punkty w tym kryterium, jeżeli wraz z publikacją artykułu sponsorowanego drukiem (artykuł opublikowany w wersji drukowanej) Wykonawca zamieści dany artykuł w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie, w którym ukaże się wersja drukowana artykułu, przy czym: a)	artykuł musi ukazać się w ciągu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie; b)	dostęp do artykułu musi być bezpłatny oraz bez konieczności logowania się czytelników. Umieszczenie artykułów sponsorowanych na innych nośników, niż wyżej wymienione (np.: fan page), traktowane będzie jako działanie fakultatywne, nie będzie podlegało ocenie  i Wykonawca nie otrzyma punktów za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostaną przyznane zgodnie z poniższymi zasadami: 1) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 0 do 1 artykułu	- 0 pkt 2) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 2 do 3 artykułów - 20 pkt 3) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego 4 artykuły	- 40 pkt Uwaga: Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) liczby artykułów, Zamawiający uzna, że Wykonawca oferuje liczbę artykułów od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4.	Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+PE Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; PE - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „publikacja elektroniczna”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
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	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1.	Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „publikacja elektroniczna” (PE) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.2. Opis kryterium „publikacja elektroniczna” (PE), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „publikacja elektroniczna” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Zamawiający przyzna punkty w tym kryterium, jeżeli wraz z publikacją artykułu sponsorowanego drukiem (artykuł opublikowany w wersji drukowanej) Wykonawca zamieści dany artykuł w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie, w którym ukaże się wersja drukowana artykułu, przy czym: a)	artykuł musi ukazać się w ciągu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie; b)	dostęp do artykułu musi być bezpłatny oraz bez konieczności logowania się czytelników. Umieszczenie artykułów sponsorowanych na innych nośników, niż wyżej wymienione (np.: fan page), traktowane będzie jako działanie fakultatywne, nie będzie podlegało ocenie  i Wykonawca nie otrzyma punktów za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostaną przyznane zgodnie z poniższymi zasadami: 1) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 0 do 1 artykułu	- 0 pkt 2) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 2 do 3 artykułów - 20 pkt 3) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego 4 artykuły	- 40 pkt Uwaga: Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) liczby artykułów, Zamawiający uzna, że Wykonawca oferuje liczbę artykułów od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4.	Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+PE Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; PE - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „publikacja elektroniczna”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
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	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1.	Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „publikacja elektroniczna” (PE) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.2. Opis kryterium „publikacja elektroniczna” (PE), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „publikacja elektroniczna” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Zamawiający przyzna punkty w tym kryterium, jeżeli wraz z publikacją artykułu sponsorowanego drukiem (artykuł opublikowany w wersji drukowanej) Wykonawca zamieści dany artykuł w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie, w którym ukaże się wersja drukowana artykułu, przy czym: a)	artykuł musi ukazać się w ciągu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie; b)	dostęp do artykułu musi być bezpłatny oraz bez konieczności logowania się czytelników. Umieszczenie artykułów sponsorowanych na innych nośników, niż wyżej wymienione (np.: fan page), traktowane będzie jako działanie fakultatywne, nie będzie podlegało ocenie  i Wykonawca nie otrzyma punktów za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostaną przyznane zgodnie z poniższymi zasadami: 1) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 0 do 1 artykułu	- 0 pkt 2) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 2 do 3 artykułów - 20 pkt 3) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego 4 artykuły	- 40 pkt Uwaga: Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) liczby artykułów, Zamawiający uzna, że Wykonawca oferuje liczbę artykułów od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4.	Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+PE Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; PE - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „publikacja elektroniczna”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
	4.3.2.) Sposób określania wagi kryteriów oceny ofert: Procentowo
	4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakościowe
	Kryterium 1
	4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena
	4.3.6.) Waga: 60
	Kryterium 2
	4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.
	4.3.5.) Nazwa kryterium: publikacja elektroniczna
	4.3.6.) Waga: 40
	4.3.10.) Zamawiający określa aspekty społeczne, środowiskowe lub innowacyjne, żąda etykiet lub stosuje rachunek kosztów cyklu życia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie
	Część 11
	4.2.2.) Krótki opis przedmiotu zamówienia
	4.2.6.) Główny kod CPV: 79970000-4 - Usługi publikacji
	4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:
	4.2.8.) Zamówienie obejmuje opcje: Nie
	4.2.10.) Okres realizacji zamówienia albo umowy ramowej: 35 dni
	4.2.11.) Zamawiający przewiduje wznowienia: Nie
	4.2.13.) Zamawiający przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zamówień na podobne usługi lub roboty budowlane: Nie
	4.3.) Kryteria oceny ofert:
	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1.	Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „publikacja elektroniczna” (PE) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.2. Opis kryterium „publikacja elektroniczna” (PE), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „publikacja elektroniczna” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Zamawiający przyzna punkty w tym kryterium, jeżeli wraz z publikacją artykułu sponsorowanego drukiem (artykuł opublikowany w wersji drukowanej) Wykonawca zamieści dany artykuł w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie, w którym ukaże się wersja drukowana artykułu, przy czym: a)	artykuł musi ukazać się w ciągu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie; b)	dostęp do artykułu musi być bezpłatny oraz bez konieczności logowania się czytelników. Umieszczenie artykułów sponsorowanych na innych nośników, niż wyżej wymienione (np.: fan page), traktowane będzie jako działanie fakultatywne, nie będzie podlegało ocenie  i Wykonawca nie otrzyma punktów za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostaną przyznane zgodnie z poniższymi zasadami: 1) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 0 do 1 artykułu	- 0 pkt 2) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 2 do 3 artykułów - 20 pkt 3) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego 4 artykuły	- 40 pkt Uwaga: Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) liczby artykułów, Zamawiający uzna, że Wykonawca oferuje liczbę artykułów od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4.	Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+PE Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; PE - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „publikacja elektroniczna”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
	4.3.2.) Sposób określania wagi kryteriów oceny ofert: Procentowo
	4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakościowe
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	4.3.10.) Zamawiający określa aspekty społeczne, środowiskowe lub innowacyjne, żąda etykiet lub stosuje rachunek kosztów cyklu życia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie
	Część 12
	4.2.2.) Krótki opis przedmiotu zamówienia
	4.2.6.) Główny kod CPV: 79970000-4 - Usługi publikacji
	4.2.7.) Dodatkowy kod CPV:
	4.2.8.) Zamówienie obejmuje opcje: Nie
	4.2.10.) Okres realizacji zamówienia albo umowy ramowej: 35 dni
	4.2.11.) Zamawiający przewiduje wznowienia: Nie
	4.2.13.) Zamawiający przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zamówień na podobne usługi lub roboty budowlane: Nie
	4.3.) Kryteria oceny ofert:
	4.3.1.) Sposób oceny ofert: 1.	Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie kierował się następującymi kryteriami i odpowiadającymi im znaczeniami oraz w następujący sposób będzie oceniał spełnienie kryteriów: •	Kryterium „cena” (C) – waga 60% •	Kryterium „publikacja elektroniczna” (PE) – waga 40% 2. Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt. 3. Opis kryteriów oceny ofert: 3.1. Opis kryterium „cena” (C), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Oferta w tym kryterium może uzyskać maksymalnie 60 punktów. Kryterium będzie rozpatrywane na podstawie łącznej wartości brutto oferty. Liczba punktów w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie poniższego wzoru: C = Cmin	/ Cob x 60 pkt gdzie: C	–	całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; Cmin	–	najniższa cena brutto jaka została zaoferowana spośród nieodrzuconych ofert; Cob	–	cena brutto jaka została zaoferowana w badanej ofercie; Punktacja zostanie zaokrąglona z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 3.2. Opis kryterium „publikacja elektroniczna” (PE), którym będzie kierował się Zamawiający przy wyborze oferty oraz sposób oceny ofert. Kryterium „publikacja elektroniczna” będzie rozpatrywane na podstawie poniższych zasad:  Zamawiający przyzna punkty w tym kryterium, jeżeli wraz z publikacją artykułu sponsorowanego drukiem (artykuł opublikowany w wersji drukowanej) Wykonawca zamieści dany artykuł w Internecie, tzn. na portalu/stronie internetowej lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie, w którym ukaże się wersja drukowana artykułu, przy czym: a)	artykuł musi ukazać się w ciągu maksymalnie 2 dni roboczych od publikacji w prasie; b)	dostęp do artykułu musi być bezpłatny oraz bez konieczności logowania się czytelników. Umieszczenie artykułów sponsorowanych na innych nośników, niż wyżej wymienione (np.: fan page), traktowane będzie jako działanie fakultatywne, nie będzie podlegało ocenie  i Wykonawca nie otrzyma punktów za poza cenowe kryterium oceny ofert. Punkty zostaną przyznane zgodnie z poniższymi zasadami: 1) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 0 do 1 artykułu	- 0 pkt 2) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego od 2 do 3 artykułów - 20 pkt 3) Liczba artykułów Zamawiającego, które Wykonawca zamieści także na portalu/stronie internetowej danego tytułu prasowego lub jako wersję elektroniczną/e-wydanie danego tytułu prasowego 4 artykuły	- 40 pkt Uwaga: Jeżeli Wykonawca nie wskaże w Formularzu oferty (załącznik nr 1 do SWZ) liczby artykułów, Zamawiający uzna, że Wykonawca oferuje liczbę artykułów od 0 do 1 i oferta tego Wykonawcy otrzyma 0 punktów w tym kryterium. 4.	Łączna suma uzyskanych punktów z wszystkich kryteriów stanowić będzie końcową ocenę danej oferty, obliczenia dokonywane będą z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku wg wzoru: P= C+PE Gdzie:  P - całkowita liczba punktów uzyskana przez ofertę; C - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „cena”; PE - całkowita liczba punktów oferty w kryterium „publikacja elektroniczna”. 5.	Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą ilością punktów, maksymalnie oferta może uzyskać 100 pkt.
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	4.3.10.) Zamawiający określa aspekty społeczne, środowiskowe lub innowacyjne, żąda etykiet lub stosuje rachunek kosztów cyklu życia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

	SEKCJA V - KWALIFIKACJA WYKONAWCÓW
	5.1.) Zamawiający przewiduje fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak
	5.2.) Fakultatywne podstawy wykluczenia:
	5.3.) Warunki udziału w postępowaniu: Nie
	5.5.) Zamawiający wymaga złożenia oświadczenia, o którym mowa w art.125 ust. 1 ustawy: Tak
	5.6.) Wykaz podmiotowych środków dowodowych na potwierdzenie niepodlegania wykluczeniu: Zamawiający przed udzieleniem zamówienia, wezwie Wykonawcę, którego oferta została najwyżej oceniona, do złożenia w wyznaczonym terminie, nie krótszym niż 5 dni od dnia wezwania, aktualnych na dzień złożenia, następujących podmiotowych środków dowodowych: 1)	oświadczenie Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy, o braku przynależności do tej samej grupy kapitałowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentów z innym Wykonawcą, który złożył odrębną ofertę albo oświadczenia o przynależności do tej samej grupy kapitałowej wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzającymi przygotowanie oferty niezależnie od innego Wykonawcy należącego do tej samej grupy kapitałowej. Wzór oświadczenia stanowi załącznik 4 do SWZ.  W przypadku wspólnego ubiegania się o zamówienie przez Wykonawców oświadczenie wymienione powyżej składa każdy z Wykonawców wspólnie ubiegających się o zamówienie.
	5.7.) Wykaz podmiotowych środków dowodowych na potwierdzenie spełniania warunków udziału w postępowaniu: Zamawiający nie będzie żądał podmiotowych środków dowodowych na potwierdzenie spełniania warunków udziału w postępowaniu.
	5.9.) Zamawiający przewiduje uzupełnienie przedmiotowych środków dowodowych: Nie
	5.11.) Wykaz innych wymaganych oświadczeń lub dokumentów:

	SEKCJA VI - WARUNKI ZAMÓWIENIA
	6.1.) Zamawiający wymaga albo dopuszcza oferty wariantowe: Nie
	6.3.) Zamawiający przewiduje aukcję elektroniczną: Nie
	6.4.) Zamawiający wymaga wadium: Nie
	6.5.) Zamawiający wymaga zabezpieczenia należytego wykonania umowy: Nie
	6.6.) Wymagania dotyczące składania oferty przez wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia:
	6.7.) Zamawiający przewiduje unieważnienie postępowania, jeśli środki publiczne, które zamierzał przeznaczyć na sfinansowanie całości lub części zamówienia nie zostały przyznane: Nie

	SEKCJA VII - PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY
	7.1.) Zamawiający przewiduje udzielenia zaliczek: Nie
	7.3.) Zamawiający przewiduje zmiany umowy: Tak
	7.4.) Rodzaj i zakres zmian umowy oraz warunki ich wprowadzenia:
	7.5.) Zamawiający uwzględnił aspekty społeczne, środowiskowe, innowacyjne lub etykiety związane z realizacją zamówienia: Tak
	7.6.) Zamawiający przewiduje następujące wymagania związane z realizacją zamówienia:

	SEKCJA VIII – PROCEDURA
	8.1.) Termin składania ofert: 2023-08-11 10:00
	8.2.) Miejsce składania ofert: https://platformazakupowa.pl/pn/wfosigw
	8.3.) Termin otwarcia ofert: 2023-08-11 10:30
	8.4.) Termin związania ofertą: do 2023-09-09

	SEKCJA IX – POZOSTAŁE INFORMACJE


