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PRZ/00040/2023 Zakup i dostawa artykułów promocyjnych dla Sieć Badawcza Łukasiewicz – Poznański Instytut Technologiczny

Załącznik nr 1 do SWZ

Opis przedmiotu zamówienia 
I. INFORMACJE OGÓLNE
1. Postępowanie prowadzone jest w celu dokonania wyboru Wykonawcy, który zrealizuje przedmiot zamówienia, jakim jest:
a) dostawa artykułów promocyjnych, które muszą być nowe, pełnowartościowe, pierwszego gatunku, spełniać wymagania jakościowe i ilościowe określone przez Zamawiającego zgodnie z załącznikiem nr 1a SWZ
b) znakowanie materiałów promocyjnych zgodnie z wytycznymi wskazanymi w załączniku nr 1a do SWZ oraz w konsultacji 
z Zamawiającym.
c) konfekcjonowanie na koszt Wykonawcy zamówionych materiałów promocyjnych w kartony o wielkości i wadze umożliwiającej jednej osobie swobodne przestawienie kartonu w dowolne miejsce. Kartony winny być opisane w taki sposób, aby nie budziło wątpliwości co i w jakiej ilości zawierają
d) dostarczenie zamówionych materiałów w miejsce wskazane przez Zamawiającego (na terenie Miasta Poznania) na koszt i ryzyko Wykonawcy wraz z rozładunkiem i wniesieniem w wyznaczone przez Zamawiającego miejsce
e) pakowanie w papier pakowy. 
2. Zamawiający wskazuje, iż przedmiotem zamówienia jest również:

a) nabywanie praw autorskich, licencji lub innych praw do materiałów promocyjnych od osób trzecich.
3. Zamawiający w Załączniku nr 1a – Opis Przedmiotu Zamówienia, zawarł informacje dot. przewidywanych nakładów oraz opisał przedmiot zamówienia, zgodnie ze swoją najlepszą wiedzą.  
4. Wykonawca określa w Formularzu Cenowym – Załącznik nr 2a wszystkie ceny jednostkowe za poszczególne usługi wymienione w tym formularzu 
i dokonuje obliczenia ceny oferty w sposób w nim podany. 
5. Cena obliczona w Formularzu Cenowym, a następnie wpisana 
w Formularzu Oferty (załącznik nr 2) jest obliczona wyłącznie w celu porównania ofert na etapie zawierania umowy ramowej.  Dopiero 
w ramach poszczególnych zamówień, przed zawarciem umów wykonawczych, Zamawiający porówna oferty z ceną przy zastosowaniu rzeczywistych zamawianych ilości oraz określonej dla danego postępowania jakości wydruku oraz zaproponowanych w ramach danego postępowania cen jednostkowych, pod warunkiem, że ceny te nie przekroczą cen jednostkowych określonych w Formularzu cenowym zawartej umowy ramowej. 
6. Oferta składana w wyniku zaproszenia do składania ofert w ramach wykonywania umowy ramowej nie może być mniej korzystna niż oferta złożona w postępowaniu prowadzonym w celu zawarcia umowy ramowej.
7. Zamawiający wyjaśnia, że nie jest w stanie na etapie Umowy ramowej przewidzieć dokładnie (precyzyjnie) ilości gadżetów w okresie obowiązywania  Umowy. Zestawione w Załączniku nr 1a dane wynikają z zamówień zrealizowanych w latach ubiegłych oraz uwzględniają ogólne przewidywania 
w tym zakresie.
8. Zamawiający zastrzega sobie prawo do zmiany ilości materiałów promocyjnych objętych Katalogiem podstawowym w całym okresie obowiązywania Umowy ramowej. 
9. Zamawiający nie jest zobowiązany do zamówienia wszystkich przedmiotów 
w ilości wskazanej w załączniku nr 1a do SWZ. Zamawiający jest jednakże zobowiązany do udzielenia Wykonawcy zamówień na minimalną łączną wartość 20% wynagrodzenia umownego brutto.
10. Ilekroć  w OPZ, w stosunku do określonego produktu, jest mowa o wymiarze 
i nie ma podanego wymiaru tolerancji – należy przez to rozumieć wymiar 
z tolerancją +/- 10% od wymiaru podanego dla danego produktu, 
z zastrzeżeniem, ze różnica w/w granicach nie może powodować utraty funkcjonalności danego produktu oraz nie może burzyć estetyki wizualizacji 
i projektu graficznego. Zamawiający doprecyzuje każdorazowo szczegóły znakowania na etapie tworzenia Zamówienia.
11. Wszelkie ustalenia dotyczące materiałów promocyjnych 
oraz konfekcjonowania i pakowania Zamawiający przekaże Wykonawcy każdorazowo na etapie przygotowania Zamówienia. Zamawiający może zażądać od Wykonawcy dostarczenia proofa pojedynczych sztuk 
ze znakowaniem/nadrukiem przed dostarczeniem całości zamówienia, zgodnie ze wskazaniem w załączniku nr 1a; Wykonawca zobowiązany jest 
do skalkulowania tego kosztu w cenie materiałów promocyjnych.
12. Umowa ramowa obowiązywać będzie od dnia jej podpisania przez 12 miesięcy.

Termin obowiązywania umowy ramowej może zostać skrócony w przypadku wyczerpania maksymalnej kwoty przewidzianej na realizację przedmiotu zamówienia. 
II. SZCZEGÓŁOWY ZAKRES REALIZACJI ZAMÓWIENIA
1. Zakres zamówienia obejmuje:
a) znakowanie materiałów promocyjnych zgodnie z wytycznymi wskazanymi w załączniku nr 1a do SWZ oraz w konsultacji 
z Zamawiającym. Wykonawca zobowiązuje się do bieżącej konsultacji 
z Zamawiającym w zakresie propozycji projektu, jego zmiany 
i dostosowania do oczekiwań Zamawiającego;
b) konfekcjonowanie na koszt Wykonawcy zamówionych materiałów promocyjnych w kartony o wielkości i wadze umożliwiającej jednej osobie swobodne przestawienie kartonu w dowolne miejsce. Kartony winny być opisane w taki sposób, aby nie budziło wątpliwości co i w jakiej ilości zawierają
c) dostarczenie zamówionych materiałów promocyjnych w miejsce wskazane przez Zamawiającego (na terenie Miasta Poznania) na koszt 
i ryzyko Wykonawcy wraz z rozładunkiem i wniesieniem w wyznaczone przez Zamawiającego miejsce.
d) potwierdzenie każdej dostawy stosownym protokołem

2. Wszystkie dostarczane materiały promocyjne muszą być nowe, pełnowartościowe, w pierwszym gatunku, pochodzić z bieżącej produkcji 
i muszą spełniać następujące kryteria:

a) Funkcjonalności, tj. muszą spełniać swoje przeznaczenie, materiały będące przedmiotem zamówienia muszą zapewniać ich łatwe 
i bezproblemowe użytkowanie;
b) Trwałości, tj. materiał nie ulega trwałym zniekształceniom, jest odporny na wstrząsy, nie ulega zniszczeniu przy zwykłym korzystaniu, jego ruchome elementy zapewniają jego właściwe funkcjonowanie;
c) Wykonania, tj. np. nie występują zarysowania, przebarwienia, pęknięcia i inne uszkodzenia materiałów promocyjnych podczas właściwego i normalnego korzystania, poszczególne części materiałów są dobrze do siebie dopasowane oraz zamocowane, graficzne elementy materiałów promocyjnych nie ścierają się, nie rozmazują ani nie zmieniają kolorów np. podczas pocierania palcem powodując tym samym zabrudzenia skóry.
3. Wszystkie materiały promocyjne powinny być bezwonne lub posiadać zapach powstały wyłącznie w wyniku fabrycznego zastosowania technologii produkcji właściwej dla danego rodzaju materiału.
4. Sposób transportu oraz opakowanie materiałów promocyjnych muszą zapewniać zabezpieczenie przed uszkodzeniami. Za szkody powstałe w wyniku nienależytego opakowania oraz / lub transportu winę ponosi Wykonawca.
5. Zakres zamówienia obejmuje wykonanie materiałów promocyjnych zgodnie 
z wymaganiami techniczno-ilościowymi określonymi w Załączniku nr 1a.
6. Nadruk musi być trwały, odporny na ścieranie i blaknięcie, wyraźny i czytelny.
7. Zestawienia znaków na materiałach promocyjnych powinien być zamieszczone zgodny z każdorazowym jednostkowym zamówieniem Zamawiającego, które to zestawienie znaków wynika z Księgi Identyfikacji Wizualnej Zamawiającego oraz Katalogiem Identyfikacji Wizualnej BPK oraz pozostałych wytycznych dotyczących znakowania innego projektu.
8. Zamawiający w Zamówieniu do umowy ramowej będzie przekazywał Wykonawcy odpowiednie logotypy oraz Księgę identyfikacji wizualnej znaku marki Branżowy Punkt Kontaktowy, logotyp innego projektu..
III. ZASADY WYKONYWANIA ZAMÓWIEŃ JEDNOSTKOWYCH
Zasady wykonywania zamówień jednostkowych zostały szczegółowo opisane w § 4. do umowy ramowej.
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Dofinansowano z przedsiewziecia Ministra Edukacji i Nauki
.Branzowe punkty kontaktowe dla programu ramowego
w zakresie badan naukowych i innowacji Horyzont Europa”
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