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Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej Funduszy Europejskich

w wojewodztwie pomorskim w 2020 roku

Czesc I:

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej Funduszy Europejskich
w wojewodztwie pomorskim w 2020 roku w zakresie: Kreacja graficzna, reklama w przestrzeni
publicznej i reklama w mediach spotecznosciowych

1. Zatozenia kampanii

1.

Wojewddztwo pomorskie w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych w zakresie Funduszy
Europejskich (FE) realizuje cyklicznie, co roku na jesieni, kampanie informacyjno-promocyjne,
upowszechniajgce wsréd mieszkaricow woj. pomorskiego m.in. korzysci i efekty wykorzystania
Funduszy Europejskich, ich znaczenie dla rozwoju regionu i ich wptywu na poprawe jakosci
zycia mieszkancow. Sg to kampanie o szerokim zasiegu, skierowane do mieszkancow
wojewddztwa pomorskiego, wykorzystujace réznorodne narzedzia komunikacyjne.

Kampania Funduszy Europejskich 2020 w wojewddztwie pomorskim (Kampania) ma miec
charakter efektywnosciowy tj. prezentujacy rezultaty wdrazania Funduszy Europejskich i ich
oddziatywanie w wojewddztwie pomorskim poprzez przyktady projektdw zrealizowanych badz
realizowanych w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Pomorskiego
2014-2020 (RPO WP) oraz ich efekty. Przyktadowe obszary tematyczne (projekty), ktére
prezentowane bedg w ramach kampanii, to m.in. przedsiebiorczo$¢, innowacje, edukacja,
zdrowie, ustugi spoteczne, rewitalizacja, zatrudnienie, transport, sSrodowisko, energia.
Dodatkowo w 2020 roku, ze wzgledu na szczegdlng sytuacje, dziatania Unii Europejskiej
ukierunkowane sg w duzym stopniu na zwalczanie skutkdw pandemii COVID-19, gdzie
Europejskie Fundusze Strukturalne i Inwestycyjne odgrywajg niezwykle wazing role
w skutecznym przeciwdziataniu negatywnym skutkom pandemii. Kampania ma podkresli¢
znaczenie wktadu Unii Europejskiej i Funduszy Europejskich w walke z COVID-19 oraz jego
skutkami dla zdrowia mieszkaricéw i gospodarki Pomorza.

Gtéwnymi celami kampanii w 2020 r. beda:

a) wzrost Swiadomosci wptywu FE na rozwdj catego wojewddztwa pomorskiego,
b) wzrost sSwiadomosci wptywu FE na osobiste zycie mieszkancéw wojewddztwa pomorskiego,
¢) wzrost Swiadomosci roznorodnosci obszaréw wspieranych z FE, znajomosci celéw, obszarow
i dziatan, na ktdre przeznaczane sg FE w wojewdédztwie pomorskim,

d) zapewnienie szerokiej akceptacji spotecznej dla dziatan rozwojowych przeprowadzanych
przy pomocy FE,

e) zapewnienie wysokiego poziomu swiadomosci mieszkancdw na temat roli Funduszy
Europejskich w zwalczaniu pandemii COVID-19 i jej negatywnych skutkdéw, w tym szybkiego
i elastycznego przekierowania sSrodkéw na te cele.

Kampania skierowana bedzie do ogdétu spoteczenstwa (grupa wiekowa 18 — 65+), gtowny
przekaz kampanii ukierunkowany zostanie na osoby bedgce ostatecznymi odbiorcami dziatan
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w ramach RPO WP na lata 2014-2020. Dobdr tresci i narzedzi powinien by¢ zdywersyfikowany
ze wzgledu na ztozono$¢ grupy docelowej.
. Strona docelowa kampanii: www.rpo.pomorskie.eu

. Gtéwne przestanie kampanii:

Fundusze Europejskie wspierajg  rozwéj  Pomorza  juz od  wielu lat
a teraz, w czasach pandemii, w szczegdlny sposob dbajg o ochrone zdrowia i zycia oraz
dobrobytu Pomorzan

Przestanie to opiera sie na dwdch watkach:

- __wieloletnie, wszechstronne wsparcie rozwoju Pomorza z wykorzystaniem FE
FE majg by¢ przedstawione jako czynnik, ktéry realnie i pozytywnie wptywa na caty region jak
i na zycie pojedynczego cztowieka i jego bezposrednie otoczenie; do prezentacji efektéw
wykorzystania FE zastosowane zostang m.in. dane liczbowe dotyczgce srodkéw finansowych
pozyskanych z FE (pokazywane m.in. w perspektywie czasowej, geograficznej lub tematycznej),
- efekty wykorzystania Funduszy Europejskich w wojewddztwie pomorskim na walke z COVID-
19

Ukazanie dziatan zwigzanych z walkg z pandemig w wojewdédztwie pomorskim, ktére byty
wspotfinansowane z Funduszy Europejskich.

Przekaz kampanii ma wywotywa¢ pozytywne odczucia wobec efektéw wdrazania FE
w wojewddztwie pomorskim. Dodatkowo powinien réwniez zwiekszaé swiadomos¢ odbiorcy,
o tym do jakich instytucji mozna sktada¢ wnioski o dofinansowanie z Funduszy Europejskich
oraz w jakich mozna uzyskac informacje na ich temat.

Robocze hasto kampanii #100 ztotych na sekunde nawigzywa¢ ma do tgcznej kwoty srodkow
europejskich pozyskanych przez wojewddztwo pomorskie od czasu wstgpienia Polski do Unii
Europejskiej: 48 mld zt przez 16 lat. Pozwolito to narealizacje ponad 36 tys. réznych projektow.

6. Kreacja kampanii powinna uwzgledniaé ponizsze elementy:

— Kreacja musi by¢ unikatowa, oryginalna i stworzona specjalnie na potrzeby przygotowania
i realizacji przedmiotowego zamdwienia.

Kreacja graficzna kampanii opierac sie bedzie na infografikach i formach nawigzujacych
do nich.

— Projekty graficzne powinny by¢ estetyczne, proste, czytelne i nowoczesne.

— Kreacja powinna by¢ dla odbiorcy tatwa w odbiorze, przyjemna, skracajgca dystans,
nie stwarzajgca wrazenia materiatu o charakterze formalnym, urzedowym.

— Kreacja powinna wptywaé na pozytywne skojarzenia wobec FE, nie postrzeganie ich jako
zagadnienia bardzo skomplikowanego, nieprzystepnego i nuzacego.

— Utrzymanie balansu miedzy trescig angazujacg, a stricte informacyjna.

— Wszystkie elementy kreacji graficznej powinny by¢ spdjne, projekty uzywane w réznych
narzedziach majg sie wzajemnie uzupetnia¢;

— Wskazane, zeby wszystkie elementy kreacyjne tgczyt key visual/ brand hero/inny element
(tacznik), np. graficzne ujecie roboczego hasta kampanii #100 zfotych na sekunde;

— Kreacja powinna mie¢ charakter uniwersalny: nadajacy sie do realizacji we wszystkich
narzedziach i kanatach stosowanych w kampanii;

— Kreacja powinna mie¢ charakter uniwersalny: uwzgledniajacy ztozonosc¢ grupy odbiorcow
(rézne grupy wiekowe, miejsce zamieszkania, wyksztatcenie etc.).

— W przypadku wykorzystywania w projektach graficznych zdje¢ wyklucza sie uzycie zdjec
stockowych.
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Pozyskanie wszelkich ewentualnych zgdd dotyczacych wykorzystania wizerunku oraz
przetwarzania danych osobowych nalezy do Wykonawcy. Zgody dotyczgce wykorzystania wizerunku
powinny dotyczy¢ przedmiotowej kampanii oraz innych dziatan promocyjnych i informacyjnych
prowadzonych przez Zamawiajgcego, ministerstwo wtasciwe ds. rozwoju regionalnego, organy
i instytucje Unii Europejskiej.

Kampania musi odpowiadac¢ standardom informacyjno-promocyjnym dotyczgcym dostepnosci
wskazanym w Wytycznych Ministra Inwestycji i Rozwoju w zakresie realizacji zasady rownosci szans
i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci szans
kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020 (m.in. uzywany jest niestereotypowy,
zréznicowany przekaz; stosowana jest czcionka nieszeryfowa).
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-
realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/

7. Kanaty dotarcia
- citylighty,
- reklama na peronach,
- reklama na tytach autobuséw regionainych,
- Facebook,
- Instagram
- prasa regionalna (*publikacja nie jest objeta niniejszg czesciq zaméwienia)
8. Czas trwania kampanii: jesieh 2020 r., w okresie pazdziernik-listopad 2020 (+/- 1 tydzien na
poczatku kampanii). Kampania musi sie zakoriczy¢ najpdzniej 27 listopada 2020.

2. Kreacja graficzna

1. Wykonawca przygotuje w oparciu o zatozenia kampanii opisane przez Zamawiajgcego
elementy kreacji graficznej kampanii (projekty graficzne).

2. Projekty graficzne oznakowane bedg znakami wskazanymi przez Zamawiajgcego. W dniu
podpisania umowy Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy zestawy znakdéw wraz z wytycznymi
dotyczacymi ich prawidtowego stosowania. Ponadto w dniu podpisania umowy Zamawiajacy
dostarczy Wykonawcy materiat zrodtowy w postaci danych do umieszczenia na infografikach
oraz pozostatych projektach graficznych.

3. W terminie do 7 dni od podpisania umowy Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekty
graficzne. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania poszczegélnych
projektéw graficznych moze zgtosié do nich uwagi i zastrzezenia lub je zatwierdzi¢. Wykonawca
uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng wersje projektéw graficznych w terminie do
2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzezen.

4. W trakcie realizacji projektéw graficznych, zatozenia artystyczne i techniczne bedg podlegaé
modyfikacjom do ostatecznej akceptacji przez Zamawiajgcego. W przypadku uwag
Wykonawca zobowigzuje sie do wprowadzenia poprawek, az do petnej akceptacji
Zamawiajacego.

5. Wykonawca przygotuje nastepujace projekty graficzne:

a) 4 roine projekty catostronicowych reklam prasowych w formie infografik wraz
z dostosowaniem projektéw do publikacji w gazecie, *publikacja nie jest objeta niniejszg
czescig zamowienia

b) 1 projekt graficzny plakatu informacyjnego w formatach dostosowanych do ekspozycji
na peronach Szybkiej Kolei Miejskiej oraz Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz na nosniki
typu Citylight na terenie wojewddztwa pomorskiego,

c) 1 projekt graficzny reklamy na cate tyly autobuséw wraz z dostosowaniem projektu
do wyklejenia tytow autobusow,
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d)
e)

f)
g)

4 projekty graficzne w formie infografik na potrzeby promocji na portalu Facebook,
uwzgledniajacych wymogi portalu Facebook w zakresie promowania tresci,

2 projekty reklamy w formie karuzeli (3 slajdy) wraz z dostosowaniem do emisji na portalu
Facebook i Instagram,

2 projekty reklamy dostosowanej do emisji w Instastories,

2 projekty reklamy na ekrany wizyjne: kazda reklama w formie 3 plansz, ktére prezentowane
beda jako slide show; kazdy projekt w wersji pionowej 1080x1920 px (72 dpi) i wersji
poziomej w rozdzielczo$ci 1920x1080 px (72 dpi). *emisja na ekranach wizyjnych nie jest
objeta niniejszym zaméwieniem

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego bezwarunkowo na wtasnos¢ catos¢ majatkowych
praw autorskich do wszelkich produktéw powstatych w ramach kreacji i realizacji przedmiotu
zamodwienia, oraz udzieli Zamawiajgcemu zgody na wykonywanie wzgledem nich praw
zaleznych. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszystkie projekty w formie plikow
otwartych.

Citylighty

Wykonawca przeprowadzi kampanie na nosnikach typu citylight zlokalizowanych na terenie
wojewddztwa pomorskiego.

Wykonawca wydrukuje plakaty [wedtug projektu o ktérym mowa w ust.2 pkt.5 lit b)] w liczbie
niezbednej do zamieszczenia na 30 nosnikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/- 10%).
Wykonawca zakupi powierzchnie na: 30 nosnikach typu citylight o wymiarach 1,8 x 1,2 m (+/-
10%) . Wykonawca podejmie wszystkie niezbedne dziatania w celu zamieszczenia plakatéw na
nos$nikach zewnetrznych, w tym umieszczenia plakatéw na ww. nosnikach oraz poniesie
wszystkie zwigzane z tym koszty. Wykonawca zobowigzuje sie do kontroli jakosci umieszczonej
reklamy, konserwacji ekspozycji polegajgcej na wymianie zniszczonych reklam na nowe oraz
wszelkich czynnosci niezbednych do utrzymania wysokiego poziomu ekspozycji w trakcie
trwania kampanii reklamowej. Czas trwania ekspozycji: miesiac (+/- 2 dni na poczatku i koncu
trwania kampanii).

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajagcemu lokalizacji nosnikow
do wykorzystania w ramach kampanii. Nosniki muszg by¢ zlokalizowane przy gtéwnych ciggach
komunikacyjnych i gtéwnych arteriach komunikacyjnych. Wykonawca przedstawi propozycje
listy no$nikéw w terminie do 7 dni od podpisania umowy. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni
roboczych od dnia otrzymania listy moze zgtosié¢ do niej uwagi i zastrzezenia lub jg zatwierdzic.
Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng wersje listy w terminie do 2 dni
roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzezen. Ostateczna lista nosnikow wykorzystywanych
w ramach kampanii zostanie uzgodniona z Zamawiajgcym i przez niego zaakceptowana.
Wykonawca dokona demontazu plakatéw oraz poniesie wszystkie zwigzane z tym koszty.
Zamawiajgcy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatéw z nosnikéw w terminie
konczacym ich emisje, jednak ewentualna emisja dtuzsza, niz okreslono, bedzie realizowana
na koszt Wykonawcy.

Reklama na peronach

Wykonawca przeprowadzi kampanie w gablotach przeznaczonych do ekspozycji plakatow
na peronach Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Tréjmiescie.
Wykonawca wydrukuje plakaty [wedtug projektu o ktéorym mowa w ust. 2 pkt.5 lit b)] w liczbie
niezbednej do zamieszczenia w 30 gablotach: 10 na peronach Pomorskiej Kolei
Metropolitalnej (w rozmiarze A1) i 20 na peronach PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Tréjmiescie
(w rozmiarze A0 )

Wykonawca zakupi powierzchnie w 30 gablotach: 10 na peronach Pomorskiej Kolei
Metropolitalnej i 20 na peronach PKP Szybkiej Kolei Miejskiej w Tréjmiescie Sp. z 0.0. (mozliwa
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ekspozycja na wszystkich peronach, na ktdrej zatrzymuijg sie pociaggi przewoznika). Wykonawca
podejmie wszystkie niezbedne dziatania w celu zamieszczenia plakatéw w gablotach, w tym
umieszczenia plakatdw na ww. nosnikach oraz poniesie wszystkie zwigzane z tym koszty.
Wykonawca zobowigzuje sie do kontroli jakosci umieszczonej reklamy, konserwacji ekspozycji
polegajgcej na wymianie zniszczonych reklam na nowe oraz wszelkich czynnosci niezbednych
do utrzymania wysokiego poziomu ekspozycji w trakcie trwania kampanii reklamowej. Czas
trwania ekspozycji: miesigc (+/- 2 dni na poczatku i koricu trwania kampanii).

4. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajagcemu lokalizacji gablot
do wykorzystania w ramach kampanii. Wykonawca przedstawi propozycje listy gablot
w terminie do 7 dni od podpisania umowy. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od dnia
otrzymania listy moze zgtosi¢ do niej uwagi i zastrzezenia lub jg zatwierdzi¢. Wykonawca
uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng wersje listy w terminie do 2 dni roboczych od
dnia otrzymania uwag i zastrzezen. Ostateczna lista gablot wykorzystywanych w ramach
kampanii zostanie uzgodniona z Zamawiajgcym i przez niego zaakceptowana.

5. Wykonawca dokona demontazu plakatdw oraz poniesie wszystkie zwigzane z tym koszty.
Zamawiajgcy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania plakatéw z nosnikow w terminie
konczacym ich emisje, jednak ewentualna emisja dfuzsza, niz okreslono, bedzie realizowana
na koszt Wykonawcy.

5. Reklama na tytach autobusow

1. Wykonawca przeprowadzi kampanie na tylach autobuséw (autokaréw) nalezgcych
do przedsiebiorstw prowadzacych ustugi w zakresie transportu osobowego obstugujacych
state potgczenia autobusowe o charakterze regionalnym na terenie wojewddztwa
pomorskiego. Wykluczone jest realizowanie kampanii na autobusach miejskich na terenie
Gdanska, Gdyni, Sopotu i Stupska

2. Wykonawca wydrukuje reklame na cate tyly autobuséw [wedtug projektu o ktérym mowa
w ust. 2 pkt.5 lit c)] w liczbie niezbednej do zamieszczenia na minimum 40 autobusach.

3. Wykonawca zakupi powierzchnie na minimum 40 autobusach. Wykonawca podejmie
wszystkie niezbedne dziatania w celu zamieszczenia reklam na autobusach, w tym wyklejenie
autobuséw oraz poniesie wszystkie zwigzane z tym koszty. Wykonawca zobowigzuje sie
do kontroli jakosci umieszczonej reklamy, konserwacji ekspozycji polegajgcej na wymianie
zniszczonych reklam na nowe oraz wszelkich czynnosci niezbednych do utrzymania wysokiego
poziomu ekspozycji w trakcie trwania kampanii reklamowej. Czas trwania ekspozycji: miesigc
(+/- 2 dni na poczatku i koricu trwania kampanii).

4. Kazdy z autobusow, na ktorych bedzie sie znajdowata przedmiotowa reklama musi by¢
uzytkowany (odbywaé kursy) co najmniej 1 raz dziennie od poniedziatku do pigtku.
W przypadku awarii lub zniszczenia pojazdu skutkujgcym niewykonywaniem przez pojazd
kursu przez dtuzej niz 3 dni Wykonawca zapewni zamieszczenie reklamy na autobusie
zastepczym.

5. Trasy autobuséw wykorzystywanych przy realizacji kampanii muszg obejmowac (tacznie)
wszystkie powiaty ziemskie wojewddztwa pomorskiego: 1)gdanski, 2)nowodworski, 3)
malborki, 4)sztumski, 5)kwidzynski, 6)tczewski, 7)starogardzki, 8)koscierski, 9) bytowski, 10)
cztuchowski, 11)chojnicki, 12)kartuski, 13)wejherowski, 14)pucki, 15)leborski, 16)stupski

6. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu listy autobuséw, na ktérych
bedzie przeprowadzona kampania, wraz z informacjg o czestotliwosci wykonywanych kurséw
oraz trasg kurséw. Wykonawca przedstawi propozycje listy w terminie do 7 dni od podpisania
umowy. Zamawiajgcy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania listy moze zgtosic
do niej uwagi i zastrzezenia lub jg zatwierdzié. Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia
i przekaze kolejng wersje listy w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag
i zastrzezen. Ostateczna lista autobuséw wykorzystywanych w ramach kampanii zostanie
uzgodniona z Zamawiajgcym i przez niego zaakceptowana.
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7. Wykonawca dokona demontazu reklam oraz poniesie wszystkie zwigzane z tym koszty.
Zamawiajgcy nie wymaga zdejmowania czy zaklejania reklam z nosnikdw w terminie
konczacym ich emisje, jednak ewentualna emisja dfuzsza, niz okreslono, bedzie realizowana
na koszt Wykonawcy.

6. Media Spotecznosciowe
1. Wykonawca przeprowadzi kampanie w mediach spotecznosciowych tj. na portalach Facebook

i Instagram. Kampania bedzie odbywata sie z wykorzystaniem profiléw/ stron Zamawiajgcego

na wskazanych portalach.

2. Kampania na portalu Facebook przeprowadzona zostanie w nastepujgcy sposob:

a) Wykonawca przeprowadzi kampanie na portalu Facebook na profilu/stronie wskazanej
przez Zamawiajgcego.

b) Wykonawca przeprowadzi promocje 4 infografik [wedtug projektu o ktérym mowa w ust.2
pkt.5 lit d)] minimalny zasieg ptatny kazdej z infografik osiggnie min.50 tys. (capping 3),
przy geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas promowania kazdej z
infografik: 7 dni.

c) Wykonawca przeprowadzi promocje 2 reklam w formie karuzeli [wedtug projektu
o ktérym mowa w w ust.2 pkt.5 lit )] minimalny zasieg ptatny kazdej z reklam osiggnie
min. 100 tys. (capping 3), przy geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny
czas promowania kazdej z reklam: 7 dni.

d) Wykonawca przeprowadzi promocje 15 postow przygotowanych i opublikowanych przez
Zamawiajgcego. Minimalny zasieg ptatny kazdego ze wskazanych przez Zamawiajgcego
postéow osiggnie min. 50 tys. (capping 3), przy geotargetowaniu na wojewddztwo
pomorskie. Wskazane przez Zamawiajgcego posty mogg miec¢ charakter tekstowy,
graficzny, zdjeciowy lub multimedialny. Rozpoczecie promowania kazdego z postow
bedzie odbywato sie na wskazanie Zamawiajgcego przestane na adres poczty
elektronicznej dzien roboczy przed rozpoczeciem. Minimalny czas promowania kazdego
z postow: 7 dni.

e) Wykonawca zobowigzuje sie niezwtocznie powiadomi¢ Zamawiajgcego o wszelkich
powodach opdznienia rozpoczecia realizacji promowania postéw, o ktérych mowa w lit.d)
z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, w szczegdlnosci zwigzanych z wtasciwosciami
postu oraz z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, w szczegdlnosci wynikajgcych ze zmian
wprowadzonych przez portal Facebook.

3. Kampania na portalu Instagram przeprowadzona zostanie w nastepujacy sposdb:

a) Wykonawca przeprowadzi kampanie na portalu Instagram na profilu/stronie wskazanym
przez Zamawiajacego

b) Wykonawca przeprowadzi promocje 2 reklam w formie karuzeli [wedtug projektu
o ktérym mowa w ust.2 pkt.5 lit e)] minimalny zasieg ptatny kazdej z reklam osiggnie min.
60 tys. (capping 3), przy geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas
promowania kazdej z reklam: 7 dni.

c¢) Wykonawca przeprowadzi promocje 2 reklam w formule Instastories [wedtug projektu
o ktéorym mowa w ust. 2 pkt.5 lit f)] minimalny zasieg ptatny kazdej z reklam osiggnie min.
40 tys. (capping 3), przy geotargetowaniu na wojewddztwo pomorskie. Minimalny czas
promowania kazdej z reklam: 7 dni.

4. Zamawiajacy nada Wykonawcy niezbedne uprawnienia, ktére umozliwia mu prawidtowe
prowadzenie promocji na portalach spotecznosciowych. Wykonawca zobowigzuje sie,
ze bedzie dziatat zgodnie z regulaminem ww. portali, uwzgledniajac rowniez wszelkie zmiany
w funkcjonowaniu serwisdw, zgodnie z datg ich wprowadzenia, a reakcja i ewentualne
wprowadzanie poprawek bedzie odbywato sie w terminie maksimum dwoch dni
roboczych od wprowadzenia zmian.
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8.

9.

Harmonogram kampanii
Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajagcemu do akceptacji harmonogram
przeprowadzenia kampanii w ciggu 7 dni od podpisania umowy. Zamawiajacy w terminie
do 2 dni roboczych od dnia otrzymania propozycji harmonogramu moze zgtosi¢ do niego uwagi
i zastrzezenia lub zatwierdzi¢. Wykonawca uwzgledni uwagi i zastrzezenia i przekaze kolejng
wersje harmonogramu w terminie do 2 dni roboczych od dnia otrzymania uwag i zastrzezen.
Ostateczny harmonogram zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym i przez niego zaakceptowany.

Harmonogram bedzie uwzgledniat co najmniej terminy realizacji poszczegdlnych elementow
kampanii, tj.:

a) termin ekspozycji citylightow,

b) termin ekspozycji plakatéw na peronach,

c) termin ekspozycji reklam na autobusach,

d) terminy publikacji i czas promocji 4 infografik na portalu Facebook,

e) terminy publikacji i czas promocji 2 reklam w formie karuzeli na portalu Facebook,
f) terminarz publikacji przez Zamawiajgcego 15 postow i czas promocji postéw, ktérg
przeprowadzi Wykonawca,

g) terminy publikacji i czas promocji 2 reklam w formie karuzeli na portalu Instagram,
h) terminy publikacji i czas promocji 2 reklam w formule Instastories na portalu Instagram,
i) termin dostarczenia raportu z realizacji kampanii.

Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji kampanii zgodnie z zaakceptowanym
harmonogramem. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajgcy i Wykonawca mogg uzgodnié
zmiany w harmonogramie w trakcie realizacji umowy.

Raport

Wykonaweca przygotuje i dostarczy Zamawiajgcemu w terminie do 5 dni roboczych po zakoriczeniu
kampanii raportu z realizacji kampanii zawierajacy co najmniej:

1.
a)

b)

c)

d)

f)

g)

pliki graficzne zwigzane z kreacjg kampanii:

4 catostronicowe reklamy prasowe w formie infografik wraz z dostosowaniem projektéw
do publikacji w gazecie (plik edytowalny z zatgczonymi fontami: indd, ai, cdr, pdf),

1 projekt graficzny plakatu informacyjnego w formatach dostosowanych do ekspozycji
na peronach Szybkiej Kolei Miejskiej oraz Pomorskiej Kolei Metropolitalnej oraz na nosniki
typu Citylight na terenie wojewddztwa pomorskiego, (plik edytowalny z zatgczonymi fontami:
indd, ai, cdr, pdf),

1 projekt graficzny reklamy na cate tyty autobusdéw wraz z dostosowaniem projektu
do wyklejenia tytéw autobuséw, (plik edytowalny z zatgczonymi fontami: indd, ai, cdr, pdf),

4 projekty graficzne w formie infografik na potrzeby promocji na portalu Facebook,
uwzgledniajgcych wymogi portalu Facebook w zakresie promowania tresci (plik edytowalny
z zatgczonymi fontami: psd, indd, ai, cdr, pdf),

2 projekty reklamy w formie karuzeli (3 slajdy) wraz z dostosowaniem do emisji na portalu
Facebook i Instagram, (plik pojedynczych slajdéw, edytowalne z zatgczonymi fontami: psd,
indd, ai, cdr, pdf),

2 projekty reklamy dostosowanej do emisji w Instastories, (plik edytowalny z zatgczonymi
fontami: psd, indd, ai, cdr, pdf),

2 projekty reklamy na ekrany wizyjne: kazda reklama w formie 3 plansz, ktére prezentowane
beda jako slide show; kazdy projekt w wersji pionowej czyli 1080x1920 px (72 dpi) i wersji
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poziomej w rozdzielczosci 1920x1080 px (72 dpi), (plik pojedynczych plansz, edytowalne
z zatgczonymi fontami: psd, indd, ai, cdr, pdf).

2. liste gablot na peronach wraz z adresami, na ktérych eksponowane byty plakaty oraz zdjecia
minimum 6 przyktadowych gablot z zamieszczonym plakatem,

3. liste nosnikéw typu citylight wraz z adresami, na ktérych eksponowane byty plakaty oraz
zdjecia minimum 6 przyktadowych no$nikéw typu citylight z zamieszczonym plakatem,

4. liste autobusdw wraz z trasami i czestotliwosciami kursowania, na ktorych eksponowane byty
reklamy oraz zdjecia minimum 6 przyktadowych autobuséw z zamieszczong reklamg,

5. raport Facebooka zawierajgcy statystyki dot. kampanii przeprowadzonej na Facebooku,

6. raport Instagram zawierajacy statystyki dot. kampanii na Instagram.
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