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Organizacja i realizacja V edycji Konkursu pt. ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja”
pod hastem: ,Kierunek zdrowie!” oraz kampanii promocyjno-edukacyjnej zachecajacej
do udziatu w Konkursie oraz motywujacej rodziny do zmiany nawykow zywieniowych
i zwiekszenia aktywnosci fizycznej.
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1. WPROWADZENIE

1.1 Zamawiajacy

Zamawiajacy tj. Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH -PIB jest realizatorem m.in. projektu
Narodowe Centrum Edukacji Zywieniowej (NCEZ). Interaktywny i wielokierunkowy model projektu
umozliwia przeprowadzenie szerokiej kampanii edukacyjnej, dotyczgcej zdrowego stylu zycia we
wszystkich rejonach Polski i we wszystkich grupach spotecznych. NCEZ zostato utworzone na
potrzeby szerzenia rzetelnej wiedzy w zakresie zywienia i zdrowego stylu zycia, pozytywnej zmiany
postaw i nawykow zywieniowych, a w konsekwencji poprawy stanu zdrowia Polakow. Celem
prowadzonych dziatan jest edukacja skierowana do réznych grup populacji zgodnie z podejsciem
~Evidence Based Medicine (EBM)”, czyli w oparciu o wiarygodne dowody naukowe. NCEZ jest
wiarygodnym i tatwo dostepnym zrédtem wiedzy. Kazdy zainteresowany poprawa stanu swojego
zdrowia i jakosci zycia, za posrednictwem kanatéw komunikacji NCEZ (strony internetowej
https://ncez.pzh.gov.pl) i profili w mediach spotecznosciowych (Facebook
https://www.facebook.com/ncez.nizp i Instagram https://www.instagram.com/ncez.pl/) posiada
dostep do wynikéw najnowszych badan prowadzonych przez Narodowy Instytut Zdrowia
Publicznego PZH - Panstwowy Instytut Badawczy (NIZP PZH - PIB), artykutéw edukacyjnych,
materiatdw video i innych praktycznych narzedzi pomagajacych w zmianie nawykéw na
prozdrowotne. Dziatania projektu NCEZ dedykowane sg osobom dorostym oraz dzieciom i
mtodziezy — grupie najbardziej podatnej na zmiane nawykéw zywieniowych, a takze rodzinom,
ktére sg odpowiedzialne za catoksztatt zywienia w domu, szczegélnie u najmtodszych. Efekty
prowadzonych dziatan sg jednym z elementéw polityki prozdrowotnej majgcej na celu poprawe

stanu zdrowia os6b w catej Polsce, niezaleznie od miejsca zamieszkania.

Jednym z dziatan NCEZ jest cyklicznie organizowany Konkurs dla rodzin pt.: ,,Rodzinna Akcja:

Zdrowa Rywalizacja”, zwany dalej Akcjg lub Konkursem.

1.2 Gtéwny cel Konkursu

y

Pigta edycja projektu edukacyjnego dla rodzin - Konkurs pt. ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja’
w roku 2024 bedzie miata na celu zachecenie rodzin do podjecia tygodniowych prozdrowotnych

wyzwan. Przebieg kampanii promocyjnej z elementami edukacyjno-informacyjnymi ma wptyngé
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na zmiane nawykoéw zywieniowych na zdrowsze oraz zachecac do podjecia regularnej aktywnosci
fizycznej. W ramach Konkursu ,,Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja” podkreslamy, jak wazny jest

przyktad rodziny i wspdlne zaangazowanie w budowaniu zdrowych nawykoéw zywieniowych.

Rodziny beda miaty do wykonania 10 wyzwan (zadan), w ciggu 4 tygodni, majgcych na celu
ksztattowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i zwiekszenie poziomu aktywnosci fizycznej. W
puli wyzwan 8 zadan bedzie oznaczonych jako zadania podstawowe, natomiast 2 zadania jako
specjalne. Do kazdego z zadan, dodatkowym elementem edukacyjnym wspierajgcym
uczestnikow w ich wykonaniu bedg materiaty edukacyjne w postaci infografik i filméw stworzone
na podstawie wytycznych opracowanych przez ekspertéw NCEZ. Szata graficzna i
udzwiekowienie tegorocznej edycji bedzie kontynuacja koncepcji Konkursu z poprzednich lat.
Udziat w Konkursie bedzie bezptatny, a proponowane dziatania nie bedg stanowity obcigzenia dla
budzetu rodziny. Zamawiajgcy opracowat wktad merytoryczny do wyzwan, filméw i infografiki,

Konkursu przedstawiony w dalszej czesci OPZ.

1.3 Grupa docelowa

Kampania adresowana jest w szczegélnosci do rodzin z dzie¢mi. Beneficjencibezposredni
programu: rodzice oraz dzieci w wieku 3-14 lat. Kampania promujaca Konkurs powinna byé
przygotowana ze szczegdlnym uwzglednieniem tych grup docelowych pod wzgledem kreaciji,

przekazu i doboru medidw.

Beneficjenci posredni: rodzice i opiekunowie dzieci i mtodziezy w wieku 3-18 lat.

2. ZOBOWIAZANIA WYKONAWCY

2.1 Zadania Wykonawcy w ramach realizacji Konkursu
»Rodzinna Akcja: Zdrowa Rywalizacja 2024”

Wykonawca bedzie zobowigzany do realizacji wszystkich dziatarn wymienionych w niniejszym
Opisie Przedmiotu Zamdéwienia w porozumieniu zZamawiajgcym, na podstawie przedstawionych
zatozen, koncepcji i specyfikacji. Szczegdtowy zakres zadan Wykonawcy przedstawiono ponizej.

Wszelkie dziatania powinny by¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

2.1.1 Zadania Wykonawcy:

1) Wykonawca ma opracowac koncepcje kreatywna Akcji wraz z harmonogramem Konkursu w
terminie 8 dni kalendarzowych od podpisania umowy. Koncepcja kreatywna wraz z

harmonogramem podlega akceptacji Zamawiajgcego.
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Przewidywane jest spotkanie robocze w celu przekazania uwag Zamawiajgcego do
koncepcji, ktére Wykonawca obowigzany jest wprowadzi¢ niezwtocznie, nie pdzniej niz w
terminie 5 dni kalendarzowych od dnia ich przekazania.

W okresie realizacji umowy beda odbywaty sie spotkania online, na ktérych Wykonawca
bedzie informowat Zamawiajgcego o postepie prac, ew. problemach i zagrozeniach.
Harmonogram spotkan zostanie ustalony na pierwszym spotkaniu organizacyjnym.
Wykonawca jest zobligowany do stawiennictwa na spotkaniu wyznaczonym przez
Zamawiajgcego. Po kazdym spotkaniu Wykonawca sporzadzi notatke i przesle jg do
akceptacji Zamawiajgcego w terminie 2 dni kalendarzowych od daty zakonczenia spotkania.
Wykonawca obowigzany jest do przedstawiania raportow z postepdw prac: raport czesciowy
(miesieczny) — przekazywany w terminie do 5 dnia miesigca za poprzedni miesigc oraz raport
koncowy.

Wykonawca zrealizuje trwajgcy 4 tygodnie Konkurs w oparciu o koncepcje kreatywna.
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za utrzymanie, rozwoj i moderowanie strony
internetowej dedykowanej Rodzinnej Akcji, tj. https://rodzinnaakcja.pzh.gov.pl/, w tym m. in.
obstuge strony w celu uruchomienia i zakonczenia Konkursu (panel logowania, rejestracji
itp.), prawidtowego przebiegu i innych potrzebnych interwencji do prawidtowego
funkcjonowania strony, aktualizowanie tresci i grafik, dodawanie wytworzonych materiatow
edukacyjnych i prowadzenie biezgcej informacji na stronie https://rodzinnaakcja.pzh.gov.pl/
w ramach kampanii zgodnie z wymaganiami dostepnosci cyfrowej dla aplikacji webowej,
zapisanymi w ustawie z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci cyfrowej stron internetowych i
aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych y.

Wykonawca przez 4 tygodnie, systematycznie bedzie publikowat na stronie

https://rodzinnaakcja.pzh.gov.pl/wyzwania zywieniowe, sportowe (dwa wyzwania w kazdym

tygodniu) i dwa zadania specjalne w wybrane weekendy na stronie

https://rodzinnaakcja.pzh.gov.pl/ oraz w mediach spotecznosciowych
Do publikowanych wyzwan zywieniowych i sportowych beda dotgczone materiaty
edukacyjne w postaci animowanych filmoéw edukacyjnych przygotowane przez Wykonawce
infografiki edukacyjne stanowigce merytoryczng pomoc w realizacji zadan.

Wykonawca, w dniach publikacji wyzwan dla uczestnikéw Konkursu, bedzie réwnolegle
publikowat na FB oraz IG Zamawiajgcego opracowane przez siebie posty wraz z filmami, o

ktérych mowa w pkt 15 a ponize;.
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9) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za stworzenie i wygenerowanie mailingu po
opublikowaniu wyzwania do zarejestrowanych uczestnikéw, aby poinformowac ich o nowych
wyzwaniach dostepnych na platformie.

10) Sposrdd rodzin biorgcych udziat w ,,Rodzinnej Akcji: Zdrowej Rywalizacji”, wytonieni zostang
laureaci, ktdrzy o wygranej zostang poinformowani droga mailowa przez Wykonawce.

11) Wykonawca opracuje grafiki spdjne z layout’em grafik z poprzednich edycji Konkursu.
Wykonawca opracuje nowa wersje logotypu Akcji odzwierciedlajgca hasto tegorocznej edycji
jakim jest ,Kierunek Zdrowie!”, a takze opracuje grafiki bedace elementem publikowanych
postéw i wyzwan oraz banera statego promujgcych akcje zgodnie z key visual NCEZ.

12) Wykonawca opracuje harmonogram dziatan, uwzgledniajacy kalendarz realizacji
poszczegdlnych wyzwan i przebieg Konkursu.

13) Wykonawca przygotuje regulamin Akcji i po jego zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego
zmiesci go na stronie Konkursu; w panelu rejestraciji.

14) Wykonawca przeprowadzi kampanie promujgca Konkurs oraz opracuje i wyprodukuje tresci
promujgce Konkurs:

a) 1 film w formie rolki w pionie promujgcy Konkurs,

b) 10 grafik do postéw promujacych (1 z nich do postu sponsorowanego z linkiem
przekierowujgcym do strony z rejestracjg do Konkursu, ktérego promocja bedzie trwac¢ co
najmniej 14 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem Konkursu i 7 dni po rozpoczeciu
Konkursu),

c) 1 artykut promujacy Konkurs (od 3 tysiecy do 6 tysiecy znakdéw ze spacjami) do publikacji
na stronie internetowej Rodzinnej Akcji, NCEZ i w formie artykutu sponsorowanego na
wybranych przez Zamawiajgcego portalach internetowych, takich jak Interia, Onet, WP itp.
(platformy informacyjne, sekcje dedykowane zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu).

Wykonaweca zrealizuje 1 art. sponsorowany na 1 wybranym przez Zamawiajacego portalu
typu Interia, Onet, WP itp. platformy informacyjne, sekcje dedykowane zdrowemu
stylowi Zycia/zdrowiu.

Wykonawca powinien Zamawiajacemu zaproponowac przynajmniej 2 portale, z ktérych
Zamawiajacy wybierze 1 portal.

d) 1 baner staty do kampanii Display informujacy o Rodzinnej Akcji na 5 gtéwnych portalach
internetowych takich jak Interia, Onet, WP itp. (platformy informacyjne, sekcje dedykowane

zdrowemu stylowi zycia/zdrowiu). Banner bedzie publikowany przez 7 dni kalendarzowych.
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e) Wykonawca wykupi w aplikacji mobilnej dziennika elektronicznego ustuge adresowania
komunikatu bezposrednio do rodzicow ucznidéw. Zamawiajgcy dopuszcza wykupienie
mailingu lub wykupienie ustugi app native timeline message w jednego lub kilku dostawcow

takich ustug obejmujgca tacznie 250 000 wyswietlen roztozonych w czasie tygodnia;

15) Wykonawca przeprowadzi Konkurs oraz opracuje i wyprodukuje tresci na potrzeby Konkursu:
a) 8 animowanych filméw edukacyjnych, spojnych pod wzgledem stylistyki z produktami z
poprzednich edycji Konkursu:
https://www.youtube.com/watch?v=x0J3sNNb7_s
b) 4 infografiki zywieniowe w ramach wyzwan zywieniowych,

c) 10 grafik do postow informujacych o wyzwaniach,
d) 4 grafiki do postow informujacych o zwyciezcach,

16) Wykonawca opracuje i wyprodukuje tresci podsumowujace Konkurs:

a) 1 film w formie rolki w pionie podsumowujacy Konkurs, prezentujgcych wyrdznione prace
uczestnikow Konkursu, zawierajacy wybrane przez Zamawiajgcego materiaty nadestane
przez uczestnikow stanowigce dokumentacje wykonania wyzwan,

b) 1 grafika do postu podsumowujgcego Konkurs.

17) Wykonaweca zakupi, obrenduje i wysle nagrody do uczestnikow Akcji.

2.2 Wymagania dotyczace produkciji 8 filmow edukacyjnych,
1 filmu promujacego Akcje oraz 1 filmu podsumowujacego
Konkurs

Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja 8 animowanych filméw edukacyjnych na podstawie
wytycznych Zamawiajgcego, 1 filmu w formie rolki w pionie promujacego Konkurs oraz 1 filmu w
formie rolki w pionie podsumowujacego Konkurs (prezentacja wyrdéznionych prac uczestnikow
Konkursu, zawierajgca wybrane przez Zamawiajacego materiaty nadestane przez uczestnikéw
stanowigce dokumentacje wykonania wyzwan). Wykonawca przekaze filmy w formacie
umozliwiajgcym ich emisje w Internecie (filmy promocyjne i podsumowujgce w formie rolek w
pionie w formacie do publikacji na social media NCEZ oraz animowane filmy edukacyjne w
formacie do publikacji na YT NCEZ). Ponadto Zamawiajgcy zapozna Wykonawce z animowanymi

filmami edukacyjnymi z poprzednich edycji.
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2.2.1 Produkcja i przekazanie gotowych animowanych filméw edukacyjnych

1) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy propozycje tematdéw, w oparciu, o ktére Wykonawca
przygotuje scenariusze. Tematy zostang przekazane w terminie 5 dni kalendarzowych od daty
zaakceptowania koncepcji kreatywnej kampanii.

2) Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja 8 animowanych filméw edukacyjnych (dotyczacych
zdrowego zywienia oraz aktywnosci fizycznej) w oparciu o uzgodnione z Zamawiajgcym
scenariusze, w formacie umozliwiajgcym ich emisje w Internecie.

3) Dziatania beda realizowane w dwéch etapach:

Etap 1: przygotowanie scenariuszy filmow przez Wykonawce,
Etap 2: produkcja i przekazanie gotowych filmoéw.

4) Wykonawca przygotuje, w terminie 5 dni kalendarzowych od daty przekazania przez
Zamawiajgcego tematdéw, co najmniej dwie istotnie réznigce sie od siebie propozycje
scenariuszy do kazdego filmu (tematu) do wyboru i akceptacji Zamawiajacego. Zamawiajgcy
wybierze po jednym scenariuszu do kazdego filmu (tematu), na podstawie ktérych
Wykonawca stworzy animowane filmy edukacyjne.

5) Scenariusze filmoéw w kazdej z wersji podlegajg akceptacji Zamawiajacego. Zamawiajgcy w
terminie 2 dni kalendarzowych moze zgtosi¢ uwagi do przedstawionych propozyc;ji.
Wykonawca w terminie 2 dni kalendarzowych powinien uwzgledni¢ uwagi Zamawiajgcego,
procedura akceptacji bedzie powtarzana az do ostatecznej zgody Zamawiajgcego.
Kazdorazowo wszystkie stworzone materiaty, w tym filmy bedag dodatkowo sprawdzane i
akceptowane przez Ministerstwo Zdrowia. Wykonawca uwzgledni wszystkie ewentualne

poprawki narzucone przez Ministerstwo Zdrowia.

2.2.2 Produkcja i przekazanie filméw w formie rolki w pionie

1) Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu dwie istotnie réznigce sie od siebie propozycje filmu,
w formie rolki, promujgcego Konkurs, ktéry bedzie informowac m. in. o celu, czasie trwania i
zasadach Konkursu, nagrodach.

2) Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu propozycje filmu w formie rolki w pionie
podsumowujacego Konkurs (prezentacja wyréznionych prac uczestnikéw Konkursu,
zawierajgca wybrane przez Zamawiajgcego materiaty nadestane przez uczestnikow

stanowigce dokumentacje wykonania wyzwan).
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3) Scenariusze filmoéw w kazdej z wersji podlegajg akceptacji Zamawiajgacego. Zamawiajgcy w
terminie 2 dni kalendarzowych moze zgtosi¢ uwagi do przedstawionych propozyc;ji.
Wykonawca w terminie 2 dni kalendarzowych powinien uwzgledni¢ uwagi Zamawiajgcego,
procedura akceptacji bedzie powtarzana az do ostatecznej zgody Zamawiajgcego.
Kazdorazowo wszystkie stworzone materiaty, w tym filmy bedg dodatkowo sprawdzane i
akceptowane przez Ministerstwo Zdrowia. Zamawiajgcy uwzgledni wszystkie ewentualne

poprawki narzucone przez Ministerstwo Zdrowia.

2.2.3 Specyfikacja filmow

1) Czas trwania animowanych filméw edukacyjnych wynosi 1-3 minuty, a filméw w formie rolek
promujacych oraz podsumowujgacych Akcje 30-60 s.

2) Filmy zostang przygotowane w odpowiednich formatach, zgodnie z wymogami
dostosowanymi do wymagan YouTube, Facebook i Instagram oraz zzasadami WCAG 2.1., w
tym napisy. Za dodawanie i publikowanie filméw na YouTube, Facebook i Instagram oraz
platformie dedykowanej Konkursowi odpowiedzialny bedzie Wykonawca. Zamawiajacy
przekaze Wykonawcy hasto do YouTube, Facebook i Instagram Narodowego Centrum
Edukacji Zywieniowe;j.

3) Na zakonczenie kazdego filmu pojawi sie informacja o zrédle finansowania: ,,Zadanie
realizowane ze srodkéw Narodowego Programu Zdrowia na lata 2021-2025, finansowane
przez Ministra Zdrowia” oraz logotypy Ministerstwa Zdrowia (MZ), Narodowego Programu
Zdrowia — NPZ, Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH - PIB, Narodowego Centrum
Edukacji Zywieniowej — NCEZ.

4) Zamawiajgcy nie dopuszcza, by filmy nie zawieraty zadnych innych logotypdw niz
wymienione w pkt 3.

5) Produkcja filméw bedzie sie odbywac z wykorzystaniem wysokiej jakosci profesjonalnego
sprzetu, a w ramach wykonywanej ustugi Wykonawca zapewni: montaz, profesjonalne
oswietlenie, udzwiekowienie, efekty specjalne, lektora, opracowanie graficzne, transport i
inne dziatania niezbedne do uzyskania odpowiedniego efektu.

6) Przygotowany materiat zostanie przekazany Zamawiajgcemu przez Wykonawce na pendrive
lub innym nosniku. Format pliku powinien umozliwia¢ proste odtworzenie na komputerach
PC i Mac kazdego typu oraz smartfonach, ponadto pliki powinny zosta¢ przekazane w formie

otwartej, z mozliwoscia ich edytowania.

Zadanie realizowane ze $rodkéw Narodowego Programu Zdrowia na lata 2021-2025, finansowane przez Ministra Zdrowia
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Jako oktadke filmu Wykonawca wykorzysta najbardziej korzystny kadr plus dotgczy do niego
tytut filmu.

Termin przekazania filmow wg harmonogramu uzgodnionego z Zamawiajgacym.

2.2.4 Produkcja i przekazanie grafik i infografik

5)

6)

Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja 25 grafik do postéw na social media i 1 baneru
statego promujacego akcje.

Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja 4 infografik o charakterze edukacyjnym.
Wykonaweca przygotuje grafiki i infografiki w terminie 5 dni roboczych od daty przekazania
przez Zamawiajgcego tematow.

Wykonawca odpowiedzialny bedzie za umieszczenie grafik i infografik na stronie
internetowej Zamawiajgcego oraz na wskazanych kanatach w social mediach.
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje graficzng baneru statego wraz z
informacjg o miejscu publikacji baneru (nazwy portali internetowych).

Termin przekazania baneru, grafik i infografik wg harmonogramu uzgodnionego z

Zamawiajgcym.

2.2.5 Specyfikacja grafik i infografik

1)

2)

3)

Grafiki i infografiki bedg spdjne pod wzgledem stylistyki z produktami z poprzednich edyc;ji
Konkursu oraz przygotowane w oparciu o uzgodnione z Zamawiajgcym wytyczne, to jest
wktad merytoryczny przekazany przez Zamawiajgcego po podpisaniu umowy:

https://rodzinnaakcja.pzh.gov.pl/wp-content/uploads/2023/10/Indeks-i-ladunek-

glikemiczny.pdf

https://www.facebook.com/ncez.nizp/photos/a.261912923948966/2466773393462897/?ty

pe=3

Przygotowane grafiki i infografiki bedg spetnia¢ aktualne wymogi graficzne social mediow i
strony internetowe;.

Przygotowany materiat zostanie przekazany Zamawiajacemu przez Wykonawce na pendrive
lub innym nosniku. Format pliku powinien umozliwia¢ proste otworzenie na komputerach PC
i Mac kazdego typu oraz smartfonach, ponadto pliki powinny zosta¢ przekazane w formie
otwartej, z mozliwoscia ich edytowania.

Na kazdej grafice i infografice pojawi sie informacja o zrédle finansowania: ,,Zadanie
realizowane ze sSrodkéw Narodowego Programu Zdrowia na lata 2021-2025, finansowane

przez Ministra Zdrowia” oraz logotypy Ministerstwa Zdrowia (MZ), Narodowego Programu

Zadanie realizowane ze $rodkéw Narodowego Programu Zdrowia na lata 2021-2025, finansowane przez Ministra Zdrowia
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Zdrowia — NPZ, Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH - PIB, Narodowego Centrum
Edukacji Zywieniowej - NCEZ.

Zamawiajacy nie dopuszcza, by grafiki i infografiki zawieraty logotyp Wykonawcy.

Grafiki i infografiki podlegaja akceptacji Zamawiajacego. Zamawiajgcy w terminie 3 dni
roboczych moze zgtosi¢ uwagi do przedstawionych propozycji. Wykonawca w terminie 2 dni
kalendarzowych powinien uwzgledni¢ uwagi Zamawiajacego oraz ewentualne dodatkowe
poprawki harzucone przez Ministerstwo Zdrowia. Zamawiajgcy uwzgledni wszystkie

ewentualne poprawki harzucone przez Ministerstwo Zdrowia.

3. NAGRODY W KONKURSIE

Wykonawca jest zobowigzany do zakupu, obrendowania i wysytki nagréod do zwyciezcow
zadan konkursowych.

Wykonawca zobowigzany jest do oznakowania nagrdd logotypami: Ministerstwa Zdrowia,
Narodowego Programu Zdrowia, NIZP PZH - PIB, Narodowego Centrum Edukacji Zywieniowe;j
zgodnie zwymogami MZ.

Zamawiajgcy okresla maksymalny budzet na nagrody rzeczowe o wartosci tacznej 20 000
ztotych

W sktad nagréd, o ktérych mowa powyzej bedg wchodzity:

a) nagrody tygodniowe - 8 nagréd o tacznej wartosci nieprzekraczajacej 4 000 ztotych (dwa
wyzwania tygodniowo x 4 tygodnie, w tym cztery nagrody za wyzwania zywieniowe i cztery za

wyzwania sportowe tj. 2 nagrody tygodniowo dla 2 réznych rodzin),

b) nagrody za wykonanie zadan specjalnych - 2 nagrody o tacznej wartosci

nieprzekraczajgcej 2 000 ztotych,

c) nagrody gtéwne za zajecie miejsc od 1 do 3 - o tgcznej wartosci nieprzekraczajgcej 14 000
ztotych.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje nagrdod tygodniowych, za zadania
specjalne oraz nagrdd za miejsca 1-3 oraz dokona zakupu wszystkich nagrdd po akceptaciji
Zamawiajgcego, z uwzglednieniem ich oznakowania.

Wykonawca zobowigzany jest do wykonania obowigzku podatkowego zwigzanego z
przyznaniem nagréd, ktérych wartos¢ przekracza 2 000 zt, jego naliczenie i odprowadzenie

do wtasciwego urzedu skarbowego.
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7) Zamawiajacy nie dopuszcza oznakowania nagréd zadnymi innymi logotypami, niz wskazane
w pkt 2.2.3 ppkt 3.

8) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za dystrybucje nagréd do zwyciezcow poszczegélnych
kategorii zgodnie z harmonogramem po uzgodnieniu wysytki zZamawiajgcym.

9) Wykonawca po zakupie nagrdd przedstawi Zamawiajacemu faktury za zakup
poszczegdlnych nagrod.

10) Wykonawca jest zobowigzany do przestania Zamawiajgcemu listow nadania nagréd do
laureatow.

11) W przypadku przetwarzania danych osobowych uczestnikéw zadania tj., np. odbiorcow
dziatan oraz oséb zaangazowanych w realizacje Umowy, Wykonawca zobowigzany jest
posiadac¢ zgode tych osdb na przetwarzanie ich danych, ktdra zawiera w szczegélnosci zgode
na udostepnianie ich danych do celéw monitoringu, kontroli oraz ewaluacji realizowanego
zadania przez Ministra Zdrowia. Klauzule, o ktérych mowa wymagajg uzgodnienia i

akceptacji Zamawiajgcego.

4. PROCEDURA AKCEPTACJA PRODUKTOW

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje wszystkich produktéw wraz z
harmonogramem publikacji do akceptacji, nie podzniej niz 14 dni kalendarzowych przed
publikacjg. Zamawiajacy zaakceptuje propozycje lub wniesie uwagi do harmonogramu w ciggu 3
dni roboczych od daty ich przekazania. Wykonawca naniesie uwagi Zamawiajgcego w ciggu 2 dni
kalendarzowych i przestawi Zamawiajgcemu do akceptacji. Wykonawca uwzgledni ewentualne

dodatkowe poprawki narzucone przez Ministerstwo Zdrowia.

5. MONITORING | RAPORTOWANIE

1) Dziatania Wykonawcy rozpoczynajg sie z dniem podpisania Umowy i koficzg z dniem
zaakceptowania raportu z realizacji ustugi, tj. nie pézniej nizdo 30.11.2024 r.

2) Wszelkie dziatania powinny by¢ zaakceptowane przez Zamawiajacego.

3) Wszystkie dziatania prowadzone w ramach kampanii powinny by¢ spdjne oraz stanowi¢
integralng catos¢, wykazujaca synergie poszczegdlnych dziatan.

4) Wykonawca obowigzany jest do przedstawiania raportéw z postepéw prac: raport czesciowy
(miesieczny) — przekazywany w terminie do 5 dnia miesigca za poprzedni miesigc i raport

koncowy —w terminie do 30 listopada 2024 r.
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5) Raporty powinny zawiera¢ nie tylko analizy iloSciowe, ale i jakoSciowe przeprowadzonych
dziatan oraz dodatkowe wytyczne i rekomendacje dalszych dziatan. Raport konncowy
powinien zosta¢ wzbogacony o grafiki z najwazniejszymi danymi (np. statystykami z
Facebooka, Instagrama, YouTube).

6) Zamawiajacy przekaze uwagi do raportu czesciowego, a nastepnie raportu koicowego w
terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania raportu od Wykonawcy.

7) Raporty czesciowe i koncowy zostang przygotowane w jezyku polskim w formie
elektronicznej i pisemnej.

8) Raporty wymagajg pisemnej lub elektronicznej akceptacji Zamawiajgcego.

9) Zaakceptowany przez Zamawiajgcego raport koncowy jest podstawa do podpisania
konncowego protokotu realizacji przedmiotu zamowienia i wystawienia przez Wykonawce

faktury za realizacje umowy.

6. JEZYK|TONALNOSC PRZEKAZU KONKURSU | KAMPANII PROMOCYJNE)

6.1 Wymagania dotyczgce stosowanego jezyka przekazu

1) Dostosowanie jezyka do kanatu komunikacyjnego oraz grupy docelowe;.
2) Przekaz powinien w sposob pozytywny motywowaé do zmiany nawykow zywieniowych.

3) Jezyk przekazu powinien charakteryzowa¢ sie otwartoscig i zacheca¢ do udziatu w Konkursie
oraz zmian nawykéw zywieniowych

4) W przekazie nie nalezy uzywac zakazéw, nakazdéw, oceniania oraz krytyki. Przekaz powinien
zawiera¢ pozytywne aspekty zdrowych wyboréw dotyczacych stylu zycia.

5) Przekaz powinien wskazywacé rozwigzania oparte na wynikach badan naukowych.
6) Ograniczenia przekazu:
a) Kampania nie moze straszy¢ smiercia,
b) Przekaz kampanii nie moze by¢ trywialny,
c) Przekaz kampanii nie moze generowac leku i obaw,
d) Kampania nie moze wzbudzac¢ agres;ji i/lub nietolerancji,
e) Kampania nie moze utrwala¢ wizerunku cztowieka borykajacego sie z problemami
zywieniowymi jako cztowieka nieinteligentnego, aspotecznego,
f) Kampania nie moze dyskredytowac, osmieszacd i pietnowac,

g) Kampania nie moze stygmatyzowac ani obraza¢ zadnej grupy spotecznej,
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h) Kampania nie moze wykorzystywa¢ przedmiotéw czy symboli, ktére moga by¢

kojarzone z aktami terroru i przemocy, w tym m.in.: broni palnej, itp.

7. PRAWA AUTORSKIE
Wykonawca w ramach wynagrodzenia, przenosi na Zamawiajgcego catos¢ autorskich praw
majatkowych do wszelkich utworéw powstatych w wyniku realizacji przedmiotu zamadwienia,
uprawniajgcych do nieograniczonego w czasie korzystania i rozporzgdzania ww. produktami w
kraju i zagranica na wszystkich polach eksploatacji wskazanych w umowie, ktérej istotne

postanowienia umowne stanowig integralng czes¢ dokumentéw zamdwienia.
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