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Warszawa, dnia 24 marca 2023 r.

SPECYFIKACJA WARUNKOW ZAMOWIENIA
(SW2)

Zakup ustug marketingu on-line. Ustugi przygotowania, planowania,
przeprowadzenia i ewaluacji kampanii reklamowych promujacych
NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi SEM oraz kanatéw

Social Media

Nr postepowania 10/23/TPBN

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA:
tryb podstawowy bez negocjaciji

Zamawiajacy oczekuje, ze Wykonawcy zapoznaja sie doktadnie z trescig niniejszej
SWZ. Wykonawca ponosi ryzyko niedostarczenia wszystkich wymaganych informacji
i dokumentow, oraz przedtozenia oferty nie odpowiadajgcej wymaganiom okreslonym

przez Zamawiajacego.
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1.

INFORMACJA o ZAMAWIAJACYM
Zamawiajgcym jest:

NARODOWE CENTRUM BADAN i ROZWOJU
ul. Chmielna 69

00-801 Warszawa.

Adres strony internetowej Zamawiajgcego: https://www.gov.pl/web/ncbr/

Adres poczty elektronicznej: przetargi@ncbr.gov.pl.

Adres strony internetowej prowadzonego postepowania oraz strony internetowej, na
ktérej udostepniane bedg zmiany i wyjasnienia tresci SWZ oraz inne dokumenty
zamowienia bezposrednio zwigzane z postepowaniem o udzielenie zamdwienia:
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbr

Osoba prowadzaca postepowanie: Katarzyna Szymanska.

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

. Postepowanie o udzielenie przedmiotowego zamowienia publicznego prowadzone jest
w trybie podstawowym, na podstawie art. 275 pkt 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 . -
Prawo zaméwien publicznych t.j. (Dz. U. z 2022 r., poz. 1710 ze zm.) zwanej dalej
»ustawg Pzp” lub ,ustawg” oraz przepiséw wykonawczych w szczegdlnosci
rozporzadzenia Ministra Rozwoju, Pracy i Technologii z dnia 23 grudnia 2020 r.

w sprawie podmiotowych srodkéw dowodowych oraz innych dokumentéw lub
oswiadczen, jakich moze zgda¢ zamawiajgcy od wykonawcy (Dz. U. z 2020 r. poz.
2415) oraz rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 2020 r. w sprawie
sposobu sporzgdzania i przekazywania informacji oraz wymagan technicznych dla
dokumentéw elektronicznych oraz srodkow komunikacji elektronicznej w postepowaniu
0 udzielenie zamowienia publicznego lub konkursie (Dz. U. z 2020 r. poz. 2452) —

w trybie podstawowym bez negocjaciji.

Szacunkowa wartos¢ przedmiotowego zamowienia nie przekracza progéw unijnych

o ktérych mowa w art. 3 ustawy Pzp.

Zgodnie z art. 275 pkt 1 ustawy Pzp oraz SWZ Zamawiajgcy wybierze najkorzystniejszg
oferte bez przeprowadzania negocjacji.

SPOSOB KOMUNIKOWANIA SIE STRON

Komunikacja miedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcami odbywa sie przy uzyciu Platformy
Zakupowej, zwanej dalej ,Platformg” pod adresem:
https://platformazakupowa.pl/pn/ncbr.

Wykonawca przystepujgc do postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego,
tj. bezptatnie rejestrujgc sie lub logujac w przypadku posiadania konta na Platformie,
akceptuje warunki korzystania z Platformy, okre$lone w Regulaminie zamieszczonym
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na stronie internetowej pod adresem https://platformazakupowa.pl/strona/1-regulamin
w zaktadce ,Regulamin” oraz uznaje go za wigzacy.

3. Zamawiajgcy okresla niezbedne wymagania sprzetowo - aplikacyjne umozliwiajgce
prace na Platformie, tj.:

3.1. staty dostep do sieci Internet o gwarantowanej przepustowosci nie mniejszej niz 512
KB/s;

3.2. komputer klasy PC lub MAC, o nastepujgcej konfiguracji: pamie¢ min. 2 GB RAM,
procesor o wydajnosci odpowiadajgcej Intel IV 2 GHz lub jego nowsza wersja, jeden
z systemow operacyjnych - MS Windows 7, Mac Os x 10.4, Linux, lub ich nowsze
wersje;

3.3. zainstalowana dowolna inna przegladarka internetowa niz Internet Explorer;

3.4. wigczona obstuga JavaScript;

3.5. zainstalowany program Acrobat Reader lub inny obstugujacy pliki w formacie .pdf.

3.6. Szyfrowanie na platformazakupowa.pl odbywa sie za pomocg protokotu TLS 1.3.

3.7. Oznaczenie czasu odbioru danych przez platforme zakupowg stanowi date oraz
doktadny czas (hh:mm:ss) generowany wg. czasu lokalnego serwera
synchronizowanego z zegarem Gtéwnego Urzedu Miar.

4. Dokumenty zwigzane z postepowaniem Zamawiajgcy zamieszcza na Platformie pod
zamieszczonym postepowaniem.

5. Do ztozenia oferty oraz dokumentéw lub o$wiadczen skfadanych razem z ofertg stuzy
Wykonawcom formularz ZLOZ OFERTE".

6. Wykonawca zamierzajgcy wzigé udziat w postepowaniu musi wypetni¢ formularz
skladania oferty i zatadowa¢ wszystkie wymagane zatgczniki, klikngé przycisk ,Przejdz
do podsumowania” a nastepnie klikngé przycisk ,Zté6z oferte”.

7. Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SWZ w celu
skomunikowania sie z Zamawiajgcym (z wytgczeniem ztozenia oferty oraz

dokumentéw lub o$wiadczen skladanych razem z ofertg), Wykonawca korzysta
z polecenia ,Wyslij wiadomo$¢ do Zamawiajgcego” znajdujgce sie pod zamieszczonym
postepowaniem.

8. Zamawiajgcy zobowigzany jest niezwtocznie udzieli¢ wyjasnien, w terminach i na
zasadach okreslonych w art. 284 ustawy Pzp.

9. Przediuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku
0 wyjasnienie tresci SWZ.

10. Tres¢ pytan bez ujawniania zrodta zapytania wraz z wyjasnieniami Zamawiajgcy
udostepnia na stronie internetowej prowadzonego postepowania. W przypadku
rozbieznosci pomiedzy trescig SWZ a trescig udzielonych wyjasnien i zmian, jako
obowigzujgca nalezy przyjaé tres¢ informacji zawierajgcej pozniejsze oswiadczenie
Zamawiajgcego.
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11. Za date wptywu wszelkiej korespondencji do Zamawiajgcego, w tym ztozenia oferty oraz
dokumentéw lub oswiadczen skfadanych razem z ofertg, uwaza sie date wczytania
korespondencji na Platformie.

12. Zamawiajgcy zaleca sporzadzenie korespondenciji w nastepujgcych formatach: .doc,
.docx,.rtf, .pdf, .xls.

13. Zamawiajgcy informuje, iz w przypadku jakichkolwiek watpliwosci zwigzanych
z zasadami korzystania z Platformy, Wykonawca winien skontaktowac sie z dostawcg
rozwigzania teleinformatycznego Platforma Zakupowa Centrum Wsparcia Klienta: adres
e-mail: cwk@opennexus.com lub numer telefonu 22 101 02 02.

IV. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamowienia jest: Przygotowanie, zaplanowanie, przeprowadzenie (w tym
ew. optymalizacja) i ewaluacja kampanii z wykorzystaniem narzedzia Google Ads, w tym:

¢ Reklama w wyszukiwarce Google,

¢ Reklama w sieci partnerskiej Google,
e Reklama w Gmail/Discovery

e Remarketing,

e Reklama YouTube,

¢ Inne rekomendowane i dostepne w momencie realizacji zamowienia do uzyskania
wyznaczonych celéw reklamowych i dostepne w momencie realizacji.

Wykorzystanie danego mechanizmu w ramach Google Ads umozliwiajgce najlepszg
realizacje przedstawionych celéw, uzaleznione bedzie od rekomendacji Wykonawcy

i ustalen pomiedzy Wykonawcg i Zamawiajgcym.

Doktadna forma kazdej z kampanii bedzie uzalezniona od ustalen pomiedzy Wykonawcag
i Zamawiajgcym, tak aby umozliwic realizacje wskazanych celéw reklamowych.

Przygotowanie, zaplanowanie, przeprowadzenie (w tym ew. optymalizacja) i ewaluacja
kampanii reklamowych, z wykorzystaniem social media, w tym: Meta (Facebook), Twitter,
LinkedIn.

Doktadna forma kazdej z kampanii bedzie uzalezniona od ustalern pomiedzy Wykonawcag
i Zamawiajgcym, tak aby umozliwic realizacje wskazanych celéw reklamowych.

Wykonawca bedzie odpowiadat jedynie za przygotowanie, przeprowadzenie, rozliczenie
i ewaluacje kampanii reklamowej, a nie za kompleksowe prowadzenie stron Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju na kazdym z portali mediéw spotecznosciowych.

2. Kod zaméwienia wedtug Wspolnego Stownika Zamowien (CPV): 79341400-0 Ustugi
prowadzenia kampanii reklamowych.

3. Szczegdbtowy opis Przedmiotu Zamowienia (SOPZ) znajduje sie w Zatagczniku nr 1 do
SWZ i stanowi jej integralng czes¢.
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. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

. Zamawiajgcy nie przewiduje ztozenia oferty w postaci katalogéw elektronicznych.

4

5

6. Zamawiajgcy nie przewiduje aukgcji elektroniczne;j.

7

8. Zamawiajgcy nie prowadzi postepowania w celu zawarcia umowy ramowe;j.

9. Zamawiajgcy w ramach realizacji zamowienia przewiduje zastosowanie prawa opcji,
o ktérym mowa w art. 441 ust. 1 Pzp. Prawo opcji oznacza, iz w przypadku uptywu
terminu Umowy (12 miesiecy) Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ wykorzystania
pozostatej, niewykorzystanbej kwoty w ramach prawa opcji i przedtuzenia terminu
obowigzywania Umowy o 12 miesiecy albo do czasu wykorzystania wszystkich srodkéw
przeznaczonych na wykonanie zaméwienia, w zaleznosci od tego, ktére ze zdarzen
nastapi wczesnie;j.

O zamiarze skorzystania z prawa opcji Zamawiajacy poinformuje Wykonawce nie
pozniej niz na 30 (trzydziesci) dni kalendarzowych przed uptywem terminu realizacji
przedmiotu Umowy, za posrednictwem poczty elektronicznej na adres email osoby
wskazanej Umowy. Skorzystanie Zamawiajgcego z prawa opcji nie wymaga zawarcia
aneksu do Umowy.

10.Zamowienie nie zostato podzielone na czesci ze wzgledu na aspekty techniczne,
celowosciowe i ekonomiczne. Brak podziatu zamowienia na czesci wynika
z koniecznosci zapewnienia spojnosci realizacji zamdwienia, jak rowniez koniecznosci
zapewnienia jednoznacznej odpowiedzialnosci Wykonawcy wobec Zamawiajgcego za
realizacje okreslonych catosciowych proceséw (co wynika z uzasadnionych
i obiektywnych potrzeb Zamawiajgcego).

V. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

VL.

1. Umowa zostaje zawarta na czas oznaczony, tj. przez okres 12 (dwunastu) miesiecy od
dnia podpisania Umowy przez ostatnig ze Stron albo do wyczerpania kwoty
przeznaczonej na realizacje Umowy, w zaleznosci od tego, ktéra z ww. okolicznosci
zaistnieje pierwsza.

2. W przypadku skorzystania z prawa opciji termin realizacji Przedmiotu Umowy ulegnie
przediuzeniu na okres maksymalnie kolejnych 12 miesiecy albo do wyczerpania
Srodkéw pozostatych do wykorzystania z maksymalnej kwoty wynagrodzenia brutto.

WARUNKI UDZIALU w POSTEPOWANIU

1. O udzielenie zamdéwienia mogg ubiegaé sie Wykonawcy, ktérzy nie podlegajg
wykluczeniu na zasadach okreslonych w Rozdziale VIl SWZ, oraz spetniajg warunki
udziatu w postepowaniu.

2. O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac¢ sie Wykonawcy, ktorzy spetniajg warunki
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dotyczgce:
2.1. zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:
Zamawiajacy nie stawia warunku w powyzszym zakresie.
2.2. uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalno$ci gospodarczej lub zawodowej,
o ile wynika to z odrebnych przepiséw:
Zamawiajacy nie stawia warunku w powyzszym zakresie.
2.3. sytuacji ekonomicznej lub finansowe;j:
Zamawiajacy nie stawia warunku w powyzszym zakresie.

2.4. zdolnosci technicznej lub zawodowej:

2.4.1. Zamawiajgcy uzna warunek w zakresie zdolnosci technicznej za spetniony
jezeli Wykonawca wykaze, ze wykonat w okresie ostatnich 3 (trzech) lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy — w tym okresie wykonat lub wykonuje nalezycie co najmniej 3 (trzy)
ustugi polegajace na planowaniu, optymalizacji i zakupie reklam w sieci Google
i w mediach spotecznosciowych, o wartosci co najmniej 25 000,00 zt brutto
(stownie: dwadziescia pie¢ tysiecy ztotych brutto) kazda, przy czym wartos¢
kampanii nie moze obejmowac kosztow produkcji materiatéw graficznych
i wideo.

e Przynajmniej dwie ze wskazanych powyzej ustug/kampanii muszg dotyczy¢
kampanii informacyjnej i/lub edukacyjnej i/lub spotecznej.

e Przynajmniej jedna ze wskazanych wyzej ustuga/kampania musiata trwac
minimum 28 (dwadziescia osiem) dni (przez czas trwania ustugi’/kampanii
nalezy rozumiec faktyczny okres).

o W kazdej ustudze/kampanii tworzone byty tre$ci do mediéw
spotecznosciowych tj. copy i grafiki.

e Przynajmniej dwie ze wskazanych powyzej ustug/kampanii byty ptatnymi
kampaniami w mediach spotecznosciowych tj. obejmujgcymi emisje
ptatnych formatow reklamowych.

e Przynajmniej dwie ze wskazanych powyzej ustug/kampanii byty ptatnymi
kampaniami w sieci Google.

W przypadku skifadania oferty przez Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie

0 udzielenie zamoéwienia, wyzej wymieniony warunek dotyczgcy zdolnosci
technicznej musi spetnia¢, w catosci 1 (jeden) Wykonawca. Zamawiajgcy nie

dopuszcza mozliwos$ci tgcznego wykazywania spetniania warunku udziatu
W postepowaniu.
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2.4.2. Zamawiajgcy uzna warunek w zakresie zdolnosci zawodowej za spetniony,
jezeli Wykonawca wykaze, ze dysponuje lub bedzie dysponowat podczas
realizacji zamowienia przynajmniej 4 (czterema) osobami spetniajgcymi
ponizsze wymagania:

2.4.2.1. 1 (jedng) osobg na stanowisku Specjalisty ds. social media, ktéra w ciggu
ostatnich 3 (trzech) lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta
odpowiedzialna za planowanie medidow w minimum 3 (trzech)
kampaniach z uzyciem social media;

2.4.2.2. 1 (jedng) osobg na stanowisku Specjalisty ds. marketingu internetowego
w zakresie SEM i SEO, ktéra w ciggu ostatnich 3 (trzech) lat przed
uptywem terminu sktadania ofert byta odpowiedzialna za przygotowanie
i przeprowadzenie minimum 3 (trzech) kampanii SEO i SEM,;

2.4.2.3. 1 (jedng) osobg na stanowisku Analityka, ktéry w ciggu ostatnich
3 (trzech) lat przed uptywem terminu sktadania ofert byt odpowiedzialny
za analize skutecznosci minimum 3 (trzech) kampaniii w Internecie;

2.4.2.4. 1 (jedng) osobg na stanowisku Grafika, ktéry w ciggu ostatnich 3 (trzech)
lat przed uptywem terminu sktadania ofert byt odpowiedzialny za prace
graficzne minimum 3 (trzech) kampanii w Internjecie.

Zamawiajacy dopuszcza, aby jedna (ta sama) osoba byta wykazywana w celu
spetniania wymagan w wiecej niz jednej roli, jednak nie we wszystkich czterech
rolach.

W przypadku sktadania oferty przez Wykonawcéw wspélnie ubiegajacych sie

o udzielenie zamoéwienia, wyzej wymieniony warunek dotyczacy zdolnosci
zawodowej moze spetnia¢ 1 (jeden) Wykonawca lub Wykonawcy moga spetniaé¢
tacznie.

3. Poleganie na zasobach innych podmiotéw

3.1. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkow udziatu
w postepowaniu, w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do zamowienia lub
jego czesci, polegaé na zdolnosciach technicznych lub zawodowych lub sytuacii
finansowej lub ekonomicznej innych podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego
taczacych go z nimi stosunkéw prawnych;

3.2. Wykonawca, ktory polega na zdolnosciach lub sytuaciji podmiotéw udostepniajgcych
zasoby, sktada, wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo
odpowiednio wraz z ofertg, zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby do
oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby realizacji danego
zamowienia lub inny podmiotowy srodek dowodowy potwierdzajgcy, ze Wykonawca
realizujgc zamowienie, bedzie dysponowat niezbednymi zasobami tych podmiotow:
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Powyzszy dokument skiadany jest w oryginale w postaci dokumentu
elektronicznego lub w elektronicznej kopii dokumentu, podpisany przez
podmiot udostepniajacy zasoby;

Zamawiajgcy ocenia, czy udostepniane Wykonawcy przez podmioty udostepniajgce
zasoby zdolnosci techniczne lub zawodowe lub ich sytuacja finansowa lub
ekonomiczna, pozwalajg na wykazanie przez Wykonawce spetniania warunkow
udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w art. 112 ust. 2 pkt 3 i 4 ustawy Pzp,

a takze bada, czy nie zachodzg wobec tego podmiotu podstawy wykluczenia, ktore
zostaty przewidziane wzgledem Wykonawcy;

W odniesieniu do warunkow dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub
doswiadczenia, Wykonawcy mogg polega¢ na zdolnosciach podmiotow
udostepniajgcych zasoby, jesli podmioty te wykonajg roboty budowlane lub ustugi,
do realizacji ktérych te zdolnosci sg wymagane;

Podmiot, ktéry zobowigzat sie do udostepnienia zasobdw, odpowiada solidarnie

z Wykonawca, ktéry polega na jego sytuacji finansowej lub ekonomicznej, za szkode
poniesiong przez Zamawiajgcego powstatg wskutek nieudostepnienia tych zasobéw,
chyba ze za nieudostepnienie zasobdéw podmiot ten nie ponosi winy;

Jezeli zdolnosci techniczne lub zawodowe, sytuacja ekonomiczna lub finansowa
podmiotu udostepniajgcego zasoby nie potwierdzajg spetniania przez Wykonawce
warunkow udziatu w postepowaniu lub zachodzg wobec tego podmiotu podstawy
wykluczenia, Zamawiajgcy zada, aby Wykonawca w terminie okreslonym przez
Zamawiajgcego zastgpit ten podmiot innym podmiotem lub podmiotami albo
wykazat, ze samodzielnie spetnia warunki udziatu w postepowaniu;

Wykonawca nie moze, po uptywie terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do
udziatu w postepowaniu albo ofert, powotywac sie na zdolnosci lub sytuacje
podmiotéw udostepniajgcych zasoby, jezeli na etapie sktadania wnioskow

o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu albo ofert nie polegat on w danym
zakresie na zdolnosciach lub sytuacji podmiotéw udostepniajacych zasoby.

4. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zaméwienia

41.

Wykonawcy mogg wspolnie ubiegac sie o udzielenie zamowienia (zgodnie z art. 58
ustawy Pzp), pod warunkiem spetnienia nastepujacych wymagan:

4.1.1. Wykonawcy wystepujgcy wspolnie sg zobowigzani do ustanowienia
petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu, albo do
reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie
przedmiotowego zamowienia publicznego.

4.1.2. Petnomocnictwo albo inny dokument potwierdzajgcy umocowanie do
reprezentowania w postepowaniu albo do reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie przedmiotowego zamdwienia publicznego nalezy
ztozy¢ razem z ofertg w formie okreslonej w rozdziale VIII pkt 4 SWZ.
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4.1.3. Kazdy z Wykonawcdw wystepujgcych wspdlnie obowigzany jest do ztozenia
oswiadczenia, o ktérym mowa w rozdziale X pkt 3 SWZ, celem potwierdzenia,
ze na dzien sktadania ofert kazdy z Wykonawcow ubiegajacych sie wspdlnie
o0 zamoéwienie nie podlega wykluczeniu z postepowania w zakresie wskazanym
przez Zamawiajgcego w rozdziale VII pkt 1 SWZ.

4.1.4. Przepisy dotyczgce Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do Wykonawcow
wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia.

5. Wszystkie postanowienia SWZ dotyczg zaréwno Wykonawcéw krajowych, jak

VIL.

i Wykonawcow, ktorzy majg siedzibe lub miejsce zamieszkania poza granicami
Rzeczypospolitej Polskiej.

PODSTAWY WYKLUCZENIA WYKONAWCOW

. Zamawiajgcy na podstawie art. 108 ust. 1 ustawy Pzp wykluczy z postepowania

Wykonawce:
1.1. bedacego osobg fizyczng, ktérego prawomocnie skazano za przestepstwo:

1.1.1. udziatu w zorganizowanej grupie przestepczej albo zwigzku majgcym na celu
popetnienie przestepstwa lub przestepstwa skarbowego, o ktérym mowa w art.
258 Kodeksu karnego,

1.1.2. handlu ludZzmi, o ktérym mowa w art. 189a Kodeksu karnego,

1.1.3. o ktéorym mowa w art. 228-230a, art. 250a Kodeksu karnego, w art. 46—-48
ustawy z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie (Dz. U. z 2020 r. poz. 1133 oraz
z 2021 r. poz. 2054) lub w art. 54 ust. 1-4 ustawy z dnia 12 maja 2011 .
o refundaciji lekow, srodkdw spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 523, 1292,
1559 i 2054),

1.1.4. finansowania przestepstwa o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa
w art. 165a Kodeksu karnego, lub przestepstwo udaremniania lub utrudniania
stwierdzenia przestepnego pochodzenia pieniedzy lub ukrywania ich
pochodzenia, o ktérym mowa w art. 299 Kodeksu karnego,

1.1.5. o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w art. 115 § 20 Kodeksu
karnego, lub majgce na celu popetnienie tego przestepstwa,

1.1.6. powierzenia wykonywania pracy matoletniemu cudzoziemcowi, o ktérym mowa
w art. 9 ust. 2 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania
wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. Poz. 769),

1.1.7. przeciwko obrotowi gospodarczemu, o ktérych mowa w art. 296-307 Kodeksu
karnego, przestepstwo oszustwa, o ktorym mowa w art. 286 Kodeksu karnego,
przestepstwo przeciwko wiarygodno$ci dokumentéw, o ktérych mowa w art. 270
- 277d Kodeksu karnego, lub przestepstwo skarbowe,
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1.2.

1.3.

1.4.
1.5.

1.6.

1.1.8. o ktorym mowa w art. 9 ust. 1i 3 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r.
o skutkach powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym
wbrew przepisom na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

- lub za odpowiedni czyn zabroniony okreslony w przepisach prawa obcego;

jezeli urzedujgcego czionka jego organu zarzgdzajgcego lub nadzorczego, wspdinika
spotki w spotce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spétce
komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie skazano za
przestepstwo, o ktérym mowa w pkt. 1.1.;

wobec ktérego wydano prawomocny wyrok sgdu lub ostateczng decyzje
administracyjng o zaleganiu z uiszczeniem podatkéw, optat lub sktadek na
ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne, chyba ze Wykonawca odpowiednio przed
uptywem terminu do sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu
albo przed uptywem terminu skfadania ofert dokonat ptatnosci naleznych podatkéw,
optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub
grzywnami lub zawart wigzgce porozumienie w sprawie spfaty tych naleznosci;

wobec ktérego prawomochie orzeczono zakaz ubiegania sie o zamowienia publiczne;

jezeli Zamawiajgcy moze stwierdzi¢, na podstawie wiarygodnych przestanek, ze
Wykonawca zawart z innymi Wykonawcami porozumienie majgce na celu zaktocenie
konkurencji, w szczegdlnosci jezeli nalezgc do tej samej grupy kapitatowej

w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurenciji i konsumentow,
ztozyli odrebne oferty, oferty czesciowe lub wnioski o dopuszczenie do udziatu

w postepowaniu, chyba ze wykazg, ze przygotowali te oferty lub wnioski niezaleznie
od siebie;

jezeli, w przypadkach, o ktérych mowa w art. 85 ust. 1 pzp, doszto do zaktdcenia
konkurencji wynikajgcego z wczesniejszego zaangazowania tego Wykonawcy lub
podmiotu, ktory nalezy z Wykonawcag do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu
ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow, chyba ze
spowodowane tym zaktdcenie konkurenciji moze by¢ wyeliminowane w inny sposéb
niz przez wykluczenie Wykonawcy z udziatu w postepowaniu o udzielenie
zamowienia.

2. Zamawiajgcy na podstawie art. 109 ust.1 pkt. 4, 5, 7 i 8 ustawy Pzp wykluczy z

postepowania Wykonawce:
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VIIL.

2.1. na podstawie art. 109 ust. 1 pkt 4 ustawy Pzp, w stosunku do ktérego otwarto
likwidacje, ogtoszono upadtos¢, ktérego aktywami zarzadza likwidator lub sad,
zawart ukfad z wierzycielami, ktérego dziatalnos¢ gospodarcza jest zawieszona albo
znajduje sie on w innej tego rodzaju sytuacji wynikajacej z podobnej procedury
przewidzianej w przepisach miejsca wszczecia tej procedury,

2.2. na podstawie art. 109 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp, ktéry w sposdb zawiniony
powaznie naruszyt obowigzki zawodowe, co podwaza jego uczciwosc, w
szczegolnosci gdy wykonawca w wyniku zamierzonego dziatania lub razgcego
niedbalstwa nie wykonat lub nienalezycie wykonat zamdéwienie, co zamawiajgcy jest
w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych dowodow;

2.3. na podstawie art. 109 ust. 1 pkt 7 ustawy Pzp, ktéry z przyczyn lezgcych po jego
stronie, w znacznym stopniu lub zakresie nie wykonat lub nienalezycie wykonat albo
dtugotrwale nienalezycie wykonywat istotne zobowigzanie wynikajgce z
wczesniejszej umowy w sprawie zamowienia publicznego lub umowy koncesji, co
doprowadzito do wypowiedzenia lub odstgpienia od umowy, odszkodowania,
wykonania zastepczego lub realizacji uprawnien z tytutu rekojmi za wady;

2.4. na podstawie art. 109 ust. 1 pkt 8 ustawy Pzp, ktéry w wyniku zamierzonego
dziatania lub razgcego niedbalstwa wprowadzit Zamawiajgcego w btad przy
przedstawianiu informacji, ze nie podlega wykluczeniu, spetnia warunki udziatu w
postepowaniu lub kryteria selekcji, co mogto mie¢ istotny wptyw na decyzje
podejmowane przez Zamawiajgcego w postepowaniu o udzielenie zamaowienia, lub
ktory zatait te informacje lub nie jest w stanie przedstawi¢ wymaganych
podmiotowych srodkow dowodowych

Zamawiajgcy wykluczy z postepowania Wykonawce w stosunku do ktérego zachodza
okolicznosci wskazane w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r.

0 szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzgcych ochronie bezpieczehstwa narodowego (Dz. U. z dnia 15 kwietnia 2022 r.,
pod poz. 835) (przestanka obligatoryjna).

Wykluczenie Wykonawcy nastepuje zgodnie z art. 111 ustawy Pzp oraz z art. 7 ust. 1
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa
narodowego (Dz. U. z dnia 15 kwietnia 2022 r., pod poz. 835).

. Wykonawca moze zosta¢ wykluczony przez Zamawiajgcego na kazdym etapie

postepowania o udzielenie zamowienia.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY, FORMA SKLADANIA OSWIADCZEN
i DOKUMENTOW

Oferta musi obejmowac cato$¢ przedmiotu zaméwienia i by¢ sporzadzona zgodnie
z niniejszg SWZ i trescig okreslong w dokumentach wskazanych w rozdziale IX pkt 1 2
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SWZ.

2. Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wigkszej liczby
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

3. llekro¢ w SWZ jest mowa o:

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

dokumencie elektronicznym — nalezy przez to rozumie¢ kazdg tre$¢ przechowywang
w postaci elektronicznej;

elektronicznej kopii — nalezy przez to rozumie¢ dokument elektroniczny opatrzony
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem
osobistym, bedacy kopig elektroniczng tresci zapisanej w postaci papierowej,
umozliwiajgcy zapoznanie sie z tg trescig i jej zrozumienie, bez koniecznosci
bezposredniego dostepu do oryginatu;

kwalifikowanym podpisie elektronicznym — nalezy przez to rozumieé podpis
elektroniczny wystawiony przez dostawce kwalifikowanej ustugi zaufania, bedgcym
podmiotem swiadczacym ustugi certyfikacyjne, spetniajgcym wymogi bezpieczenstwa
okreslone w ustawie z dnia 5 wrze$nia 2016 r. o ustugach zaufania oraz identyfikacji
elektronicznej (tekst jedn.: Dz. U. z 2021 r. poz. 1797);

podpisie zaufanym — nalezy przez to rozumieé podpis elektroniczny, ktérego
autentycznosc i integralnos¢ sg zapewniane przy uzyciu pieczeci elektronicznej
ministra wtasciwego do spraw informatyzacji, spetniajgcy wymogi okreslone

w ustawie z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji dziatalnosci podmiotéw
realizujgcych zadania publiczne (tekst jedn.: Dz. U. z 2021 r. poz. 670 ze zm.);

podpisie osobistym — nalezy przez to rozumie¢ zaawansowany podpis elektroniczny
w rozumieniu art. 3 pkt 11 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 910/2014 z dnia 23 lipca 2014 r. w sprawie identyfikacji elektronicznej i ustug
zaufania w odniesieniu do transakciji elektronicznych na rynku wewnetrznym oraz
uchylajgcego dyrektywe 1999/93/WE, weryfikowany za pomocg certyfikatu podpisu
osobistego, spetniajgcy wymogi okreslone w ustawie z dnia 6 sierpnia 2010 r.

o dowodach osobistych (tekst jedn.: Dz. U. z 2021 r. poz. 816 ze zm.).

4. Oferte, petnomocnictwa oraz dokumenty lub oswiadczenia skladane w postepowaniu

sporzadza sie i przekazuje w postaci elektronicznej oraz opatruje kwalifikowanym
podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem osobistym, przy czym:

4.1

4.2

oferta oraz oswiadczenia o ktérych mowa w art. 125 ust. 1 ustawy Pzp oraz ustawy
sankcyjnej muszg byé sporzgdzone w postaci elektronicznej i ztozone — pod rygorem
niewaznosci — w formie elektronicznej, tj. w postaci elektronicznej i opatrzone
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub postaci elektronicznej opatrzone;j
podpisem zaufanym lub postaci elektronicznej opatrzonej podpisem osobistym.

jezeli petnomocnictwo zostato sporzadzone jako dokument w postaci papierowej
i opatrzone wiasnorecznym podpisem, przekazuje sie poswiadczong za zgodnos¢
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z oryginatem kopie takiego dokumentu, tj. elektroniczng kopie opatrzong
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem
osobistym — mocodawcy;

4.3 jezeli inny dokument (np. dowdd skfadany w toku wyjasnien razgco niskiej ceny) lub
dokument potwierdzajgcy umocowanie do reprezentowania (inny niz
petnomocnictwo) odpowiednio Wykonawcy, Wykonawcow wspolnie ubiegajgcych sie
0 udzielenie zamdwienia publicznego, zostat wystawiony przez upowazniony podmiot
inny niz Wykonawca, Wykonawca wspodlnie ubiegajgcy sie o udzielenie zamowienia
publicznego, jako dokument elektroniczny, przekazuje sie ten dokument,

4.4 jezeli dokumenty lub o$wiadczenia, o ktérych mowa w pkt 4.3. SWZ, zostaty
wystawione jako dokumenty w postaci papierowej, przekazuje sie poswiadczong za
zgodnos$c¢ z oryginatem kopie takiego dokumentu, tj. elektroniczng kopie opatrzong
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem
osobistym:

4.4.1 w przypadku dokumentow potwierdzajgcych umocowanie do reprezentowania —
odpowiednio Wykonawcy, Wykonawcy wspolnie ubiegajgcego sie o udzielenie
zamowienia, w zakresie dokumentdéw potwierdzajgcych umocowanie do
reprezentowania, ktore kazdego z nich dotyczag

4.4.2 w przypadku innych dokumentéw — odpowiednio Wykonawcy albo Wykonawcy
wspolnie ubiegajgcego sie o0 udzielenie zamowienia, w zakresie dokumentow,
ktére kazdego z nich dotycza;

4.5 podwiadczenia za zgodnos¢ z oryginatem dokumentéw lub odwiadczen
sporzgdzonych w postaci papierowej, o ktérych mowa w pkt 4.2 i 4.4 niniejszego
rozdziatu SWZ, moze dokonaé réwniez notariusz;

4.6 informacje, dokumenty lub o$wiadczenia inne niz wskazane w niniejszym rozdziale
SWZ, {j. pkt 4.1-4.3, np. wyjasnienia razgco niskiej ceny, wyjasnienia tresci oferty,
sporzadza sie i przekazuje w postaci elektronicznej lub jako tekst wpisany
bezposrednio do wiadomosci przekazywanej Zamawiajgcemu za posrednictwem
Platformy w sposdb umozliwiajgcy ustalenie tozsamosci osoby przekazujgcej
informacje, dokumenty lub skfadajgcej oswiadczenie woli, np. opatrujgc podpisem
Wykonawcy (nie musi to by¢ ani kwalifikowany podpis elektroniczny, ani podpis
zaufany, ani podpis osobisty);

4.7 Wykonawca, Wykonawca wspdlnie ubiegajgcy sie o udzielenie zaméwienia
publicznego, nie jest zobowigzany do ztozenia dokumentow, z ktérych wynika
uprawnienie do reprezentowania danego podmiotu (innych niz petnomocnictwo),
jezeli Zamawiajgcy moze uzyskaé te dokumenty za pomoca bezptatnych
i ogolnodostepnych baz danych, w szczegdlnosci rejestrow publicznych w rozumieniu
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ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji dziatalnosci podmiotow realizujgcych
zadania publiczne (tekst jedn.: Dz. U. z 2021 r. poz. 2070), o ile podmiot, ktérego
dokumenty te dotyczg wskazat dane umozliwiajgce dostep do tych dokumentow.

5. Dokumenty lub oswiadczenia, sporzadzone w jezyku obcym przekazuje sie wraz

IX.

z ttumaczeniem na jezyk polski. w przypadku wskazania przez Wykonawce dostepnosci
dokumentéw, o ktérych mowa w niniejszym rozdziale, w pkt 4.7 SWZ, pod okreslonymi
adresami internetowymi ogdlnodostepnych i bezptatnych baz danych, Zamawiajagcy moze
zada¢ od Wykonawcy przedstawienia ttumaczenia na jezyk polski pobranych
samodzielnie przez Zamawiajgcego dokumentow.

Wykonawca, nie pdzniej niz w terminie przekazania informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (tekst jedn.: Dz. U. z 2020 r. poz. 1913), ma prawo zastrzec, ze
nie mogg one by¢ udostepniane. Zastrzezenie, o ktbrym mowa w zdaniu poprzedzajgcym
wymaga wykazania, ze przekazywane informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa,
tj. wykazania spetnienia przestanek, o ktérych mowa art. 11 ust. 2 ustawy, o ktérej mowa
w zdaniu poprzedzajgcym. w przypadku zastrzegania informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa, Wykonawca jest zobowigzany wytgczy¢ te informacje do odrebnego
pliku o nazwie np. ,Zalacznik stanowigcy tajemnice przedsiebiorstwa”.

W przypadku przedstawienia przez Wykonawcow dokumentéw lub oswiadczen,
w ktorych jakiekolwiek kwoty podane zostaty w walutach obcych, Zamawiajgcy przeliczy
te kwoty na PLN wedtug sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego obowigzujgcego
w dniu publikacji ogtoszenia o zamdwieniu w Biuletynie Zamowien Publicznych.

OFERTA, PODMIOTOWE SRODKI DOWODOWE, PRZEDMIOTOWE SRODKI
DOWODOWE ORAZ POZOSTALE DOKUMENTY LUB OSWIADCZENIA
WYMAGANE w POSTEPOWANIU

Oferte stanowi Formularz oferty zgodny w tresci z Zatagcznikiem nr 2 do SWZ oraz
wymagane do niego dokumenty opisane w pkt 2 ppkt 2.2. Oferta musi by¢
sporzadzona w jezyku polskim, w postaci elektronicznej w formacie danych: .pdf, .doc,
.docx, .rtf,.xps, .odt i opatrzona kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub
podpisem zaufanym lub podpisem osobistym.

Do elektronicznej oferty nalezy zataczy¢ nastepujace dokumenty i oswiadczenia,
kazde odpowiednio podpisane zgodnie z dziatem VIl pkt 4 SWZ:

2.1. wypelniony formularz ofertowy (sporzagdzony zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do
SWZ). Wykonawca moze ztozy¢ oferte na wtasnych formularzach, ktérych tres¢ musi
by¢ zgodna z formularzami zatgczonymi do SWZ;
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2.2.

dwie prezentacje przedstawiajgce strategie i koncepcje kreatywne

a) przyktadowej miesiecznej kampanii zasiegowej w mediach spotecznosciowych oraz

w Google Ads, ktorej celem jest promocja konkursu Lider i pozyskanie wej$¢ na
strone https://www.gov.pl/web/ncbr/lider-xiv.
Budzet kampanii: 20 000,00 zt (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych 00/100).

b) przyktadowej miesiecznej kampanii sSwiadomosciowej w mediach

2.3.

2.4.

spotecznosciowych, ktorej celem jest pozyskanie nowych obserwujgcych profilu KPK
na Facebooku i Twitterze.

Budzet kampanii: 5 000,00 zt (stownie: pie¢ tysiecy ztotych 00/100).

Prezentacje powinny zawiera¢ wytyczne:

o strategie realizacji kampanii,

e propozycje grupy docelowej,

e koncepcje kreatywng, w tym graficzna,

e szacowane wskazniki.
Prezentacje mogg by¢ przedstawione w dowonych formatach (np. mp4, pdf),
wykonane w programie umozliwiajgcym odtworzenie w systemie Windows oraz OS
X (podpisany kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub
podpisem osobistym).
Prezentacje ztozone do oceny oferty nie powinny stanowi¢ tajemnicy
przedsiebiorstwa.

UWAGA!

Zamawiajacy odrzuci oferte Wykonawcy gdy:

a) zataczone prezentacje w formie elektronicznej, bedg niekompletne tj. nie bedzie
zawierata powyzszych wymagan,

b) zatgczone prezentacje beda niepodpisane zadnym z wymaganych podpiséw,
opisanych w pkt 1.

aktualne na dzien sktadania ofert oswiadczenie potwierdzajace brak podstaw
do wykluczenia Wykonawcy z udzialu w postepowaniu na podstawie ustawy
Pzp oraz potwierdzajgce brak podstaw do wykluczenia Wykonawcy z udziatu
w postepowaniu na podstawie ustawy sankcyjnej, (zgodne w tresci

z Zatgcznikiem nr 3 do SWZ), celem potwierdzenia, ze na dzien sktadania ofert
Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania w zakresie wskazanym przez
Zamawiajagcego w rozdziale VII pkt 1i2 SWZ.

W przypadku wspdlnego ubiegania sie o zamdwienie, oswiadczenie o niepodleganiu
wykluczeniu na podstawie ustawy Pzp oraz ustawy sankcyjnej sktada kazdy

z Wykonawcdéw wspdlnie ubiegajgcych sie o zamowienie, celem potwierdzenia,

ze na dzien skfadania ofert kazdy z Wykonawcow ubiegajgcych sie wspdlnie

0 zamowienie nie podlega wykluczeniu z postepowania w zakresie wskazanym
przez Zamawiajgcego w rozdziale VII pkt 1 i 2 SWZ.

aktualne na dzien skladania ofert oswiadczenie o spetniania warunkow udziatu
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

w postepowaniu (zgodne w tresci z Zatgcznikiem nr 3a do SWZ);

oswiadczenie z art. 117 ust. 4 ustawy Pzp Wykonawcy wspdlnie ubiegajacego
sie o udzielenie zaméwienia — (Zatgcznik nr 6 do SWZ) (dotyczy Wykonawcow
wspdlnie ubiegajgcych sie o zaméwienie);

dokument potwierdzajacy uprawnienie do podpisania oferty oraz do
podpisania lub poswiadczenia za zgodnos$¢ z oryginatem skiladanych
dokumentow lub oswiadczen. Jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru
albo ewidenciji, dokumentem wiasciwym jest odpis albo informacja z Krajowego
Rejestru Sgdowego albo z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnoci
Gospodarczej albo z innego wtasciwego rejestru albo dokument na podstawie
ktérego dokonuje sie wpisu do wtasciwego rejestru albo ewidencji, np. uchwata
wtasciwego organu Wykonawcy;

petnomocnictwo albo inny dokument potwierdzajacy umocowanie do
reprezentowania Wykonawcy, w przypadku, gdy oferte lub zatgczone do niej
dokumenty lub o$wiadczenia podpisuje lub poswiadcza za zgodnos$¢ z oryginatem
osoba, ktorej umocowanie do reprezentowania Wykonawcy nie wynika

z dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 2.9 SWZ. Wraz z petnomocnictwem nalezy
ztozy¢ dokument, o ktérym mowa w pkt 2.9 SWZ,;

zobowigzanie podmiotu do oddania do dyspozycji niezbednych zasobéw na
potrzeby realizacji zamoéwienia (o ile dotyczy);

uzasadnienie, ze zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa
w rozumieniu art. 11 ust. 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(o ile dotyczy);

3. Oswiadczenia, o ktérych mowa w ust. 2, stanowi/g dowdd potwierdzajgcy brak podstaw

wykluczenia, spetnianie warunkoéw udziatu w postepowaniu lub kryteriow selekciji,
odpowiednio na dzieh sktadania wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu

albo ofert, tymczasowo zastepujgcy wymagane przez zamawiajgcego podmiotowe srodki
dowodowe.

4. Podmiotowe $rodki dowodowe wymagane od Wykonawcy, sktadane na wezwanie
Zamawiajacego, obejmuja:

41.

Wykaz ustug wykonanych, a w przypadku swiadczen powtarzajgcych sie lub
ciggtych rowniez wykonywanych, w okresie ostatnich 3 (trzech) lat, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci,
przedmiotu zamédwienia, dat wykonania i podmiotdw, na rzecz ktérych
ustugi’kampanie zostaty wykonane lub sg wykonywane, oraz zatgczeniem dowodow
okreslajacych, czy te ustugi’lkampanie zostaty wykonane lub sg wykonywane
nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg referencje bgdz inne
dokumenty sporzadzone przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi/kampanie zostaty
wykonane, a w przypadku swiadczen powtarzajgcych sie lub ciggtych sa
wykonywane, a jezeli Wykonawca z przyczyn niezaleznych od niego nie jest w stanie
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uzyskaé tych dokumentéw — odwiadczenie Wykonawcy; w przypadku swiadczen
powtarzajgcych sie lub ciggtych nadal wykonywanych referencje bgadz inne
dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wystawione
w okresie ostatnich 3 (trzech) miesiecy.

4.2. Wykaz osob skierowanych przez Wykonawce do realizacji zaméwienia
publicznego, w szczegolnosci specjalisty ds. social media, specjalisty ds. marketingu
internetowego w zakresie SEM i SEO, analityka oraz grafika wraz z informacjami na
temat ich kwalifikacji zawodowych, uprawnien i doswiadczenia (zakreslenie
odpowiednio , TAK” lub ,NIE”) niezbednego do wykonania zamoéwienia publicznego,
a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacjg o podstawie do
dysponowania tymi osobami.

5. Przedmiotowe srodki dowodowe.

Zamawiajgcy nie wymaga ztozenia przedmiotowych srodkéw dowodowych.

X.

WADIUM

Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia wadium.

XI.
1.

XIL.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg od dnia uptywu terminu sktadania ofert
do dnia 10 maja 2023 r. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem
terminu sktadania ofert.

. W przypadku gdy wybdr najkorzystniejszej oferty nie nastapi przed uptywem terminu

zwigzania ofertg wskazanego w pkt 1 powyzej, Zamawiajgcy przed uptywem terminu
zwigzania ofertg zwraca sie jednokrotnie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na
przedtuzenie tego terminu o wskazywany przez niego okres, nie dtuzszy niz 30 dni.
Przedluzenie terminu zwigzania ofertg wymaga ztozenia przez Wykonawce pisemnego
oswiadczenia o wyrazeniu zgody na przedtuzenie terminu zwigzania oferts.

MIEJSCE i TERMIN SKLADANIA i OTWARCIA OFERT

Oferte oraz dokumenty lub oSwiadczenia sktadane razem z ofertg nalezy ztozy¢ za
posrednictwem Platformy, do dnia 11 kwietnia 2023 r. do godziny 10:00

Celem ztozenia oferty, przedmiotowych $rodkéw dowodowych oraz dokumentow lub
o$wiadczen sktadanych razem z ofertg, Wykonawca wybiera polecenie "ZtOZ OFERTE"
dostepne pod zamieszczonym przez Zamawiajgcego Postepowaniem. Zamawiajgcy
zaleca aby poszczegdlne pliki byty opatrywane nazwg umozliwiajgcg ich identyfikacje,
np. ,oferta”, ,petnomocnictwo” itd.

Pliki stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa muszg spetnia¢ wymogi rozdziatu VIII pkt 6
SWZ.
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Instrukcja ztozenia oferty, przedmiotowych srodkéw dowodowych oraz dokumentow lub
oswiadczeh sktadanych razem z ofertg - dostepna jest na stronie Platformy Zakupowej
pod adresem: https://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcje.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem
terminu sktadania ofert. Sposob zmiany i wycofania oferty zostat opisany w Instrukgciji
uzytkownika dostepnej pod adresem https://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcije.

W przypadku zmiany oferty (bez jej wycofania) zaleca sie aby dodany plik byt opatrzony
nazwg ,zmiana oferty”. Wykonawca po uptywie terminu do sktadania ofert nie moze
skutecznie dokona¢ zmiany ani wycofac ztozonej oferty.

Najpdzniej przed otwarciem ofert, udostepnia sie na stronie internetowej prowadzonego
postepowania informacje o kwocie, jakg zamierza sie przeznaczy¢ na sfinansowanie
zamdéwienia.

Otwarcie ofert, za posrednictwem Platformy, nastapi w dniu 11 kwietnia 2023 r.

o godz. 11:00, zgodnie z art. 222 ustawy Pzp.

8. Wykonawcy ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Xl

Zamawiajgcy nie bierze odpowiedzialnosci za skutki braku zachowania ktéregokolwiek
z wymogow okreslonych powyzej, w szczegdlnosci okreslonego w rozdziale VIII pkt
6 SWZ.

KRYTERIA ORAZ SPOSOB OCENY OFERT
Ocenie bedg podlegaty oferty wazne, tj. oferty niepodlegajgce odrzuceniu.

Oferty oceniane bedg na podstawie nastepujgcych kryterium:

Lp. | Nazwa kryterium Waga
1 Cena oferty brutto (C) 50 %
2 Kryterium merytoryczne (M) 50 %

Zamawiajgcy oceni oferty przyznajgc punkty w ramach kryterium oceny ofert, przyjmujgc
zasade, ze 1% = 1 punkt.

2.1 Kryterium I: Cena (C) - 50% wagi oceny

Maksymalna ilos¢ punktow mozliwa do uzyskania w tym kryterium wynosi 50

Oferta o najkorzystniejszej (najnizszej) cenie brutto uzyska 50 pkt. Pozostate ceny obliczone
dla badanych ofert zostang poréwnane z ofertg o najkorzystniejszej (najnizszej) cenie brutto,

stosujgc ponizszy wzor:
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Gdzie:
C, C - oznacza wynik oceny badanej oferty
-c, X 50 pkt w zakresie kryterium ceny,
C, — oznacza cene brutto najkorzystniejszej oferty
(najnizszy),
C, — o0znacza ceng brutto badanej oferty.

Punkty w kryterium ,Cena oferty brutto” zostang zaokrgglone do dwéch miejsc po
przecinku.

2.2. Kryterium llI: Kryterium merytoryczne (M) - 50% wagi oceny

Maksymalna ilos¢ punktéw mozliwa do uzyskania w tym kryterium wynosi 50.
Maksymalna iloé¢ punktow mozliwa do uzyskania w jednej prezentacji przedstawiajgce;
strategie oraz koncepcje kreatywne w formie elektronicznej wynosi 25.

Zamawiajgcy przyzna punkty w kryterium ,Kryterium merytoryczne” na podstawie
zatgczonych do oferty dwéch prezentacji przedstawiajgcych strategie oraz koncepcje
kreatywne

Dokumenty ztozone do oceny oferty w tym kryterium nie powinny stanowié
tajemnicy przedsiebiorstwa.

Przedstawiona przez Wykonawce prezentacja przedstawiajgca strategie oraz koncepcje
kreatywne powinna by¢ przedstawiona w formie, ktéra pozwoli na ocenienie jej na
podstawie niniejszych podkryteridw:
2.3.1. Podkryterium I: Analiza grupy docelowej przygotowana na potrzeby
realizowanej kampanii
Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 10 (dziesiec), tj. po 5 (pie¢) punktow
na kazdg z koncepcji.
Przydziat punktow kazdej z koncepcji zostanie dokonany zgodnie z ponizsza
skala:
¢ 0 pkt — zaproponowana analiza grupy docelowej zostata okreslona w sposéb
nieadekwatny do podejmowanych dziatan promocyjnych;
e 2,5 pkt — zaproponowana analiza grupy docelowej zostata okreslona w sposéb
adekwatny do podejmowanych dziatann promocyjnych, ale nie jest kompletna;
o 5 pkt - zaproponowana analiza grupy docelowej jest kompletna i zostata
okreslona w sposob adekwatny do podejmowanych dziatar promocyjnych.
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2.3.2. Podkryterium Il: Pomyst oraz dopasowanie przekazu do celu
kampanii i grupy docelowej

W tym kryterium Zamawiajgcy bedzie oceniat atrakcyjno$é pomystu na

realizacje kampanii (mys| przewodnia i przekaz kampanii) oraz stopien, w jakim

odpowiadajg one potrzebom grupy docelowej i uwzgledniajg specyfike informacji
jaka Zamawiajacy chce przekazaé. Wykonawca moze otrzymaé maksymalnie

10 (dziesie¢) punktow, tj. po 5 (pie¢) punktow na kazda z koncepcii.

Przydziat punktow kazdej z koncepcji zostanie dokonany zgodnie z ponizszg

skala:

¢ 0 pkt — zaproponowany pomyst nie jest dopasowany do celu i grupy
docelowej, nie jest adekwatny do podejmowanych dziatah promocyjnych;

o 2,5 pkt — zaproponowany pomyst jest dopasowany do celu i grupy docelowej
ale nieadekwatny do podejmowanych dziatan promocyjnych,

o 5 pkt — zaproponowany pomyst jest dopasowany do celu i grupy docelowej
oraz jest adekwatny do podejmowanych dziatah promocyjnych.

2.3.3. Podkryterium lll: Koncepcja graficzna

Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 10 (dziesie¢) punktow, tj. po 5 (piec)

punktéw na kazdg z koncepciji.

Przydziat punktow kazdej z koncepcji zostanie dokonany zgodnie z ponizszg

skala:

e 0 pkt — zaproponowana koncepcja graficzna nie wyrdznia sie na tle innych
kreacji kierowanych do grupy docelowej, grafika nie jest zrozumiata i tatwa do
zapamietania, nie angazuje odbiorcy;

o 2,5 pkt — zaproponowana koncepcja graficzna jest zrozumiata i tatwa do
zapamietania, ale nie wyrdznia sie na tle innych kreacji i stabo angazuje
odbiorce. ;

e 5 pkt — zaproponowana koncepcja graficzna wyréznia sie na tle innych kreaciji
kierowanych do grupy docelowej, grafika jest zrozumiata i tatwa do
zapamietania, angazuje odbiorce.

2.3.4. Podkryterium IV: Dobér narzedzi (wykorzystanie dostepnych form
reklamy online)

Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 10 (dziesie¢) punktéw, tj. po 5 (piec)

punktéw na kazdg z koncepciji.

Przydziat punktow kazdej z koncepcji zostanie dokonany zgodnie z ponizszg

skala:

¢ 0 pkt — dobdr narzedzi nie jest dostosowany do grupy docelowej dziatan
promocyjnych oraz nie jest kompletny;

o 2.5 pkt — dobdr narzedzi jest dostosowany do grupy docelowej dziatah
promocyjnych ale nie jest kompletny.
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e 5 pkt — dobdr narzedzi jest dostosowany do grupy docelowej dziatan
promocyjnych i jest kompletny.

2.3.5. Podkryterium V: Efektywnos$¢ dziatan ,,ED”
Wykonawca moze otrzymaé maksymalnie 10 (dziesie¢), tj. po 5 (pie¢) punktéw
na kazdg z koncepc;ji.
Maksymalng liczbe punktéw otrzyma oferta Wykonawcy, ktéry zgodnie
z zaproponowanym planem kampanii zadeklaruje najwiekszg efektywnosc¢
dziatan promocyjnych, tj. najwyzszg liczbe unikalnych uzytkownikéw na
okreslonej landing page oraz najwiekszg liczbe nowych obserwujgcych. Pozostali
Wykonawcy otrzymajg odpowiednio mniejszg liczbe punktéw obliczong zgodnie
Z ponizszym wzorem:

ED = EDUU + EDO
liczba UU na landing page z oferty badanej

EDUU (liczba przyznanych punktéw) = x5
najwyzsza liczba UU sposrod ztozonych ofert

liczba nowych obserwujgcych z oferty badanej
EDO (liczba przyznanych punktow) = x5

najwyzsza liczba nowych obserwujgcych
sposrod ztozonych ofert

Gdzie:

ED — oznacza liczbe punktow w ktryterium ,,Efektywnos¢ dziatania”;

EDUU - oznacza najwyzszg liczbe unikalnych uzytkownikéw na okreslonej landing
page;

EDO - ozncza najwiekszg liczbe nowych obserwujacych.

Przydziat punktéw w kazdym z podkryteriéw zostanie dokonany poprzez zestawienie
przedstawionej przez Wykonawce koncepcji z koncepcjami przedstawionymi przez innych
Wykonawcéw. Po dokonaniu wskazanego zestawienia w ramach danego podkryterium, jezeli
mozliwe jest zréznicowanie przedstawionych przez Wykonawcow koncepcji, Komisja
przetargowa oceni kolejnos¢, w jakiej poszczegdlne koncepcje Wykonawcow najlepiej

spetniajg dane podkryterium.

Zamawiajgcy dopuszcza sytuacije, w ktérej wiecej niz jedna koncepcja otrzyma to samo
miejsce w zestawieniu. W takim przypadku, koncepcje pozostatych Wykonawcow zajmg

kolejno nastepne miejsca w zestawieniu.
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Jezeli wszystkie lub kilka z przedstawionych do oceny koncepciji jest jednakowych i nie
mozna ocenic¢, ktore z nich w wiekszym lub mniejszym stopniu spetniajg dane podkryterium,
to wszystkim Wykonawcom lub odpowiednio kilku Wykonawcom, przyznawana jest liczba

punktéw zgodna z miejscem koncepcji.

Wykonawcy, ktéry przedstawit opis koncepciji niespetniajgcy wymagan w ramach danego
podkryterium albo spetniajgcy go w najmniejszym stopniu, o ile nie zostaty przyznane

miejsca ex aequo, przyznaje sie ,0” punktéw.

W przypadku, gdy ocenie bedzie podlegata jedna oferta, uzyska ona maksymaing liczbe

punktéw albo 0 punktéw.
Uwaga!

W przypadku ztozenia przez Wykonawce trzech lub wiecej prezentacji przedstawiajgcych
strategie i koncepcje kreatywne, Zamawiajgcy podda ocenie prezentacje, ktéra zostata
przedstawiona przez Wykonawce, jako pierwsza w kolejnoéci, tj. oznaczona numerem 1 lub

zafgczona do oferty, jako pierwsza.

W przypadku nie ztozenia wraz z ofertg projektu koncepcji, oferta Wykonawcy zostanie

odrzucona.

Punkty w kryterium ,Kryterium merytoryczne” zostang zaokraglone do dwoéch miejsc po

przecinku.

2.4. Ocena lgczna:

Dla kazdej oferty wyniki oceny z tytutu kryterium zostang obliczone wedtug ponizszego
wzoru:

O0=C+M

Gdzie:
O - oznacza ocene taczng oferty
C — oznacza wynik kolejnej badanej oferty w kryterium: Cena;

M — oznacza wynik kolejnej badanej oferty w kryterium: Kryterium merytoryczne.

Oferta o najwyzszej liczbie punktéw zostanie uznana za oferte najkorzystniejsza.
Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 100 punktow.
Obliczenia dokonywane bedg z doktadnoécig do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajgcy zastrzega brak mozliwosci objecia tajemnicg przedsigbiorstwa informaciji i/lub
dokumentéw sktadanych w ramach kryteriéw oceny ofert.
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Zamawiajgcy odrzuci oferte w sytuacjach, o ktérych mowa w art. 226 ust. 1 Pzp.

XIV.
1.

XV.

SPOSOB OBLICZENIA CENY

W Formularzu oferty, stanowigcym zatgcznik nr 2, nalezy podac warto$¢ netto za
realizacje catego zaméwienia, do ktérej, na potrzeby oceny ofert, nalezy doda¢ kwote
podatku VAT obliczong wg wtasciwej stawki, ktorych suma stanowi¢ bedzie cene brutto
(z podatkiem VAT) za realizacje catego zamowienia.

Cena ofertowa musi by¢ wyrazona w ztotych polskich (PLN), z doktadnoscig do dwéch
miejsc po przecinku, zgodnie z ustawg z dnia 7 lipca 1994 r. 0 denominac;ji ztotego
(Dz.U. 21994 r. nr 84, poz. 386 ze zm.) i ustalona zgodnie z ustawg z dnia 9 maja 2014
r. o informowaniu o cenach towardw i ustug (tekst jedn.: Dz.U. z 2019 r. poz. 178).

Wysokos$c¢ stawki podatku od towardw i ustug VAT wynika z przepisow ustawy z dnia 11
marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug (tekst jedn.: Dz.U. z 2021 r. poz. 685 ze
zm.).

Cena ofertowa winna obejmowac wszystkie koszty i sktadniki niezbedne do wykonania
catosci przedmiotu zamowienia w zakresie objetym Projektowanymi postanowieniami
umowy.

Cena podana przez Wykonawce nie bedzie zmieniana w toku realizacji z wyjgtkami
opisanymi w Zatgczniku nr 4 do SWZ (PPU).

. Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci rozliczenia z Wykonawcg w innej walucie niz

ztoty polski.

W przypadku rozbieznoéci pomiedzy ceng ryczattowg podang cyfrowo a stownie, jako
wartos¢ wtasciwa zostanie przyjeta cena ryczattowa podana stownie.

ZABEZPIECZENIE NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY

Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
w przedmiotowym postepowaniu.

XVI.
1.

FORMALNOSCI KONIECZNE DO ZAWARCIA UMOWY

W przypadku, gdy oferta Wykonawcéw wystepujgcych wspdlnie zostanie wybrana,
Zamawiajgcy moze zazgdac przed zawarciem umowy w sprawie zamowienia
publicznego, kopii umowy regulujgcej wspotprace tych Wykonawcow.

. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, jako najkorzystniejsza, uchyla sie od

zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Zamawiajgcy moze dokonac
ponownego badania i oceny ofert sposrod ofert pozostatych w postepowaniu
Wykonawcéw albo uniewazni¢ postepowanie.
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XVIL.

1.

XVIIL.

XIX.

UMOWA

Umowa zostanie zawarta wedtug Projektowanych postanowienn umowy stanowigcych
Zatgcznik nr 4 do SWZ.

Wykonawca akceptuje tres¢ Projektowanych postanowieh umowy oswiadczeniem
zawartym w tresci Formularza oferty. Postanowienia umowy nie podlegajg zmianie przez
Wykonawce. Przyjecie przez Wykonawce postanowien umowy stanowi jeden

Z wymogow waznosci oferty.

Na podstawie art. 454 ustawy oraz 455 ust. 1 ustawy Pzp, Zamawiajgcy przewiduje
mozliwo$¢ dokonania zmian postanowieh zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie, ktérej dokonano wyboru Wykonawcy w przypadkach okreslonych

w zatgczniku nr 4 do SWZ.

SRODKI OCHRONY PRAWNEJ

. Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu

zamowienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez
Zamawiajgcego przepisow ustawy Pzp, przystugujg srodki ochrony prawnej przewidziane
w Dziale IX ustawy Pzp.

Srodkami ochrony prawnej, o ktérych mowa w pkt 1 powyzej sa:

2.1. odwotanie,

2.2. skarga do sgdu.

Kwestie dotyczace odwotania uregulowane sg w art. 513-578 ustawy Pzp.

Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa Izby, o ktérym
mowa w art. 519 ust. 1 ustawy Pzp, stronom oraz uczestnikom postepowania
odwotawczego przystuguje skarga do sgdu. Kwestie dotyczgce skargi do sadu
regulowane sg w art. 579-590 ustawy Pzp.

ZALACZNIKI DO SWZ

Integralng czescia niniejszej SWZ stanowig nastepujgce zatgczniki:

Zatacznik nr 1 - Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia;

Zatgcznik nr 2 - Formularz oferty;

Zatacznik nr 3 - oswiadczenie Wykonawcy/ Wykonawcy wspdlnie ubiegajgcego sie
0 udzielenie zamowienia/ Podmiotu udostepniajgcego zasoby o niepodleganiu wykluczeniu;

Zatgcznik nr 3a — Oswiadczenie Wykonawcy/ Wykonawcy wspolnie ubiegajgcego sie

0 udzielenie zamowienia/ Podmiotu udostepniajgcego zasoby o spetnianiu warunkéw udziatu
w postepowaniu

Zatgcznik nr 4 - Projektowane postanowienia umowy;

Zatgcznik nr 5 - Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych;
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Zatacznik nr 6 - Oswiadczenie, o ktorym mowa w art. 117 ust. 4
Zatagcznik nr 7 — Wykaz ustug;
Zatagcznik nr 8 — Wykaz osob.
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Zatacznik nr 1 do SWZ
Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia
(SOP2)

Celem realizacji zaméwienia jest: utrzymanie statej obecnosci NCBR w mediach
spotecznosciowych (SoMe), zwiekszenie rozpoznawalnosci Narodowego Centrum Badan
i Rozwoju (NCBR) w przedstawionych grupach docelowych, dotarcie do potencjalnych
przysztych beneficjentéw programéw i konkurséw NCBR oraz konkurséw programu Horyzont
Europa, dla ktérego NCBR petni role Krajowego Punktu Kontaktowego (KPK). Dziatania te
powinny mie¢ wptyw na zwigkszenie liczby wnioskow o dofinansowanie skfadanych do
Narodowego Centrum Badan i Rozwoju przez przedsiebiorcow oraz przedstawicieli szkoét
wyzszych i jednostek naukowych, a takze liczby wnioskéw skfadanych przez polskie podmioty
w konkursach programu Horyzont Europa. Celem jest takze promocja efektéw projektow
prowadzonych przez beneficjentéw przy wsparciu NCBR oraz projektéow realizowanych
w ramach programu Horyzont Europa.

Przedmiot zamoéwienia

1. Przygotowanie, zaplanowanie, przeprowadzenie (w tym ew. optymalizacja) i ewaluacja
kampanii z wykorzystaniem narzedzia Google Ads, w tym:

¢ Reklama w wyszukiwarce Google,

o Reklama w sieci partnerskiej Google,
¢ Reklama w Gmail/Discovery

o Remarketing,

e Reklama YouTube,

¢ Inne rekomendowane i dostepne w momencie realizacji zamdwienia do uzyskania
wyznaczonych celdw reklamowych i dostepne w momencie realizacji.

Wykorzystanie danego mechanizmu w ramach Google Ads umozliwiajgce najlepszg
realizacje przedstawionych celéw, uzaleznione bedzie od rekomendacji Wykonawcy i ustaleh
pomiedzy Wykonawcg i Zamawiajgcym.

Dokfadna forma kazdej z kampanii bedzie uzalezniona od ustaleh pomiedzy Wykonawca

i Zamawiajgcym, tak aby umozliwic realizacje wskazanych celow reklamowych.
Przygotowanie, zaplanowanie, przeprowadzenie (w tym ew. optymalizacja) i ewaluacja
kampanii reklamowych, z wykorzystaniem social media, w tym:

Meta (Facebook);

Twitter;

LinkedIn.

Dokfadna forma kazdej z kampanii bedzie uzalezniona od ustaleh pomiedzy Wykonawca
i Zamawiajgcym, tak aby umozliwi¢ realizacje wskazanych celéw reklamowych.
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Wykonawca bedzie odpowiadat jedynie za przygotowanie, przeprowadzenie, rozliczenie

i ewaluacje kampanii reklamowej, a nie za kompleksowe prowadzenie stron Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju na kazdym z portali mediéw spotecznosciowych.

Cel dziatan reklamowych

Celem prowadzonych dziatan reklamowych jest zwiekszenie Swiadomosci marki
Narodowego Centrum Badan i Rozwoju wsrdd potencijalnych zainteresowanych ofertg NCBR
oraz ofertg konkurséw realizowanych w ramach programu Horyzont Europa, dla ktérego
NCBR petni role Krajowego Punktu Kontaktowego (KPK) w szczegdlnosci:

zwiekszenie liczby wizyt na oficjalnej stronie internetowej NCBR lub innej stronie
prowadzonej przez NCBR;

zwiekszenie liczby wizyt na oficjalnej stronie internetowej KPK;

zwiekszenie liczby osob obserwujgcych konta NCBR w mediach spotecznosciowych
i zwiekszenie ich zaangazowania;

zwiekszenie liczby os6b obserwujgcych konta KPK w mediach spotecznosciowych
i zwiekszenie ich zaangazowania;

zwiekszenie liczby kontaktéw z NCBR podejmowanych przez osoby zainteresowane
ofertg Centrum;

zwiekszenie liczby osob, do ktérych dotarty informacje o NCBR (dziatania
wizerunkowe).

Zamawiajgcy zastrzega, ze powyzsze cele powinny by¢ osiggniete z wykorzystaniem
réznych form reklamy dostepnych w wyzej wymienionych narzedziach.

W ramach kazdej z prowadzonych kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia

szczegotowych celdw reklamowych z Zamawiajgcym, w celu zapewnienia najlepszych
efektow prowadzonych dziatan.

W ramach kazdej z prowadzonych kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia

szczegotowych kryteriow targetowania z Zamawiajgcym, w celu zapewnienia najlepszych
efektow prowadzonych dziatan.

Zamawiajgcy zastrzega, ze grupa odbiorcéw dziatan reklamowych moze zosta¢ poszerzona
ze wzgledu na tematyke prowadzonych dziatan.

Sposob przeprowadzenia kampanii

1.

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia trwajgcych 12 miesiecy od daty
podpisania umowy dziatan reklamowych z wykorzystaniem narzedzi Google Ads,
w tym m.in.:
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nie wiecej niz 4 kampanie video z wykorzystaniem filméw na YouTube (kampanie
o charakterze doraznym); pliki video zostang dostarczone przez Zamawiajgcego;

kampanii bannerowych w sieci partnerskiej Google;

pozostate reklamy mogg mie¢ forme standardowej reklamy tekstowej w wyszukiwarce
Google.

W ramach kazdej z prowadzonych kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia

z Zamawiajgcym, czy dziatania prowadzone bedg rownolegle na urzgdzenia stacjonarne
i mobilne, czy tylko na jeden typ urzadzen.

2.

N N NN

<\

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia trwajgcych 12 miesiecy od daty
podpisania umowy dziatan reklamowych z wykorzystaniem narzedzi reklamowych
dostepnych na portalach w mediach spoteczno$ciowych, takich jak:

Facebook — dla kont:

NCBR: https://www.facebook.com/NCBIR - przez caty okres trwania umowy;

KPK: https://www.facebook.com/KPK.Polska - przez caty okres trwania umowy;
Twitter — dla kont:

NCBR: https://twitter.com/NCBR _pl - charakter dorazny;

KPK: https://twitter.com/KPK_PL - charakter dorazny;

LinkedIn — dla konta:

NCBR: https://www.linkedin.com/company/6387006 - przez caty okres trwania umowy.

Przygotowanie wszystkich niezbednych elementéw do prowadzonych dziatan (tekstow
i grafik) bedzie lezato po stronie Wykonawcy.

Przygotowane materiaty graficzne, animacje oraz inne materialy audio-wideo,
wykorzystywane do prowadzenia dziatan reklamowych, powinny byé dostepne dla
osbéb niepetnosprawnych, tj. posiada¢ teksty alternatywne lub napisy zgodnie
z Wytycznymi w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym
dostepnosci dla 0s6b z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownoséci szans kobiet
i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020”, ktére sg dostepne na
Portalu Funduszy Europejskich https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-

funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-

niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/, w  szczegolnosci  okreslonymi
w Zatgczniku nr 2 ,Standardy dostepnosci dla polityki spojnosci 2014-2020”
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/55001/Zalacznik_nr_2 do_Wytycznyc

h w zakresie rownosci zatwiedzone 050418.pdf

Przygotowane materiaty graficzne, wykorzystywane do prowadzenia dziatan
reklamowych, powinny by¢é zgodnie z zasadami przygotowania materiatéw
reklamowych dla poszczegolnych portali spotecznosciowych.
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10.

11.

12.

Wszystkie materiaty reklamowe przed publikacjg muszg uzyska¢ akceptacje
oddelegowanego/ oddelegowanych do nadzorowania wykonania zamowienia
pracownika/pracownikéw NCBR.

W okresie pierwszych 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca zobowigzuje
sie do przedstawienia Zamawiajgcemu rekomendacji i zapewnienia wsparcia
technicznego w zakresie narzedzi analitycznych dla strony NCBR i KPK oraz profili
NCBR i KPK w mediach spotecznosciowych, w celu pdzniejszego przygotowania
raportow i oceny efektywnosci prowadzonych dziatah.

Zamawiajgcy zastrzega, ze Wykonawca powinien prowadzi¢ dziatania reklamowe
z wykorzystaniem udostepnionych mu przez Zamawiajgcego kont reklamowych.

Wykonawca zobowigzuje sie do biezgcej obstugi kampanii reklamowych wymienionych
w pkt. 3.3 ppkt. 1 i 2, w tym réwniez w zakresie posredniczenia w rozliczeniach
z podmiotami zewnetrznymi.

Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia Zamawiajgcemu koncepcji kazdej
nowej kampanii w terminie nie krotszym niz 5 dni roboczych przed planowanym
terminem jej rozpoczecia oraz przedstawienia gotowych materiatdow do akceptacii
minimum 2 dni robocze przed ich planowanym wykorzystaniem.

Wykonawca zobowigzuje sie do optymalizacji kampanii w czasie ich trwania:
optymalizacje powinny mie¢ miejsce co ok. 5 dni roboczych trwania danej kampanii
(w zaleznosci od jej efektywnosci) i odbywacé sie w porozumieniu z Zamawiajgcym.
Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia raportu miesiecznego z prowadzonych
w danym miesigcu kalendarzowym dziatahh promocyjnych. Raport zawiera¢ powinien
w szczegolnosci:

Czas trwania poszczegdlnych dziatan;
Grupy docelowe;

Liczbe wejs¢ na strony www, po kliknieciu w reklame (dla kazdego formatu osobno
i tacznie);

Liczbe wyswietlen reklamy (PV) dla kampanii wymienionych w pkt 3.3 ppkt. 1i 2 (dla
kazdego formatu osobno i tgcznie);

Wskazanie CPC i liczbe kliknie¢ dla poszczegdlnych kampanii reklamowych;
Wskazanie CTR dla poszczegdélnych kampanii reklamowych;
Wspodtczynnik konwersji dla poszczegdolnych kampanii reklamowych;

Rekomendacje dalszych dziatan.

Efekty kampanii — opis kluczowych wskaznikéw efektywnosci (KPI)

KPI powinny zosta¢ osiggniete w okresie, w ktérym realizowane byty dziatania reklamowe
o okreslonym celu i zakresie, przyktadowo: miesigc realizacji kampanii dla profilu TT KPK —
osiggniecie KPI):
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1. a) Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. Ppkt. 1 (Google Ads) miesiecznie:

e Liczba pozyskanych uzytkownikow z roznych platform na stronach zarzgdzanych
przez NCBR w przedziale: 7 000-10 000.

Wspédtczynnik konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktory wszedt na
strone NCBR, a nastepnie przeszedt na jedng z zaktadek: ,Finansowanie” lub
»Wiedza” lub ,Kontakt” na poziomie: min. 2%;

e Liczba pozyskanych uzytkownikdéw na stronie KPK w przedziale: 3 000-5 000.
Wspétczynnik konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktory wszedt na
strone KPK, a nastepnie przeszedt na jedng z zaktadek: ,Kariera naukowa” lub
"Nauka” lub ,Biznes” lub ,Inne Instytucje” na poziomie: min. 2%;

b) Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. ppkt. 1 (Google Ads) doraznie (kazdorazowo):

e Zasieg dziatan ptatnych przy zastosowaniu narzedzi Google Ads dla pozostatych
stron wskazanych przez NCBR: 400 000 —500 000 dla kazdej strony, maksymalnie
5 kampanii w trakcie trwania umowy.

c) Dla kampanii na video doraznie kazdorazowo:

e Liczba wysSwietlen wskazanych filmow w serwisie YouTube na profilu
Zamawiajgcego: 700-1 000 z czasem obejrzenia minimum 25% (dla kazdego filmu,
maksymalnie 4 filmy w trakcie trwania umowy;

e Liczba obejrzen reklamy video ,in stream” do 30 sekund z mozliwoscig pominiecia:
20 000 —25 000 (dla kazdego filmu, maksymalnie 4 reklamy video w trakcie trwania
umowy).

2. Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. ppkt. 2 (media spotecznosciowe) miesiecznie:

o Zwiekszenie liczby uzytkownikow, ktorzy obserwujg profil Narodowego Centrum Badan
i Rozwoju na portalu Facebook w przedziale 150-200 nowych obserwujgcych.

e Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktorzy obserwujg profil Krajowego Punktu
Kontaktowego na portalu Facebook w przedziale 100-150 nowych obserwujgcych.

o Zwiekszenie liczby uzytkownikéw, ktdrzy obserwujg profil Narodowego Centrum Badan
i Rozwoju na portalu LinkedIn w przedziale 250 — 300 nowych obserwujgcych.

o Zwiekszenie liczby uzytkownikow, ktorzy obserwujg profil Narodowego Centrum Badan
i Rozwoju na portalu Twitter w przedziale 250 — 300 nowych obserwujgcych.

o Zwiekszenie liczby uzytkownikow, ktorzy obserwujg profil Krajowego Punktu
Kontaktowego na portalu Twitter w przedziale 150-200 nowych obserwujgcych.

e Zasieg dziatan ptatnych na Facebooku, ktérych celem jest zwiekszenie liczby osdb,
do ktorych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe): 100 000 — 200 000
wyswietlen dla NCBR i 50 000 — 100 000 wyswietlen dla KPK przy minimalnym
wspotczynniku klikalnosci 0,8%
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e Zasieg dziatan ptatnych na LinkedIn, ktorych celem jest zwiekszenie liczby oséb, do
ktérych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe): 100 000 — 150 000 dla
NCBR przy minimalnym wspétczynniku klikalnosci 0,25%.

e Zasieg dziatan ptatnych na Twitterze, ktérych celem jest zwiekszenie liczby osdéb, do
ktérych dotarty informacje o NCBR (dziatania wizerunkowe): 150 000 uzytkownikéw dla
NCBR i 150 000 dla KPK przy minimalnym wspotczynniku klikalnosci 0,5%.

Wszystkie podane warto$ci dotyczg efektow dziatan ptatnych (nie bedzie wliczany w to
wzrost organiczny) i bedg weryfikowane w oparciu o statystyki udostepniane przez portale:
Facebook, Twitter, LinkedIn oraz narzedzia Google Analytics i ew. inne narzedzia
wykorzystane w raportach przedstawionych przez Wykonawce.

Sposob rozliczania

Rozliczenie za poszczegolne ustugi nastepowac bedzie po kazdym miesigcu wspétpracy, na
podstawie faktury, ktéra uwzglednia¢ bedzie: state wynagrodzenie miesigczne oraz koszty
faktycznie przeprowadzonych kampanii zgodnie z Zestawieniem kosztow jednostkowych
wskazanym w Formularzu Oferty. Podstawg wystawienia faktury bedzie przygotowany przez
Wykonawce raport miesieczny potwierdzajgcy realizacje zatozonych KPI, a takze podpisany
protokot odbioru.
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Zatacznik nr 2 do SWZ
FORMULARZ OFERTY
dla Narodowego Centrum Badan i Rozwoju
Ja/my* nizej podpisani:
(imie, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)
dziatajgc w imieniu i na rzecz:

(petna nazwa Wykonawcy/Wykonawcow w przypadku wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych
sie o udzielenie zamdwienia)

0 | (==

(na ktéry Zamawiajgcy ma przesyta¢ korespondencje)

Prosze okresli¢ rodzaj Wykonawcy.
[0 mikroprzedsiebiorstwo
[0 mate przedsiebiorstwo
] $rednie przedsiebiorstwo
] jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza
[ osoba fizyczna nieprowadzaca dziatalno$ci gospodarcze;j

linny rodzaj

Ubiegajac sie o udzielenie zamoéwienia publicznego na Zakup ustug marketingu on-
line. Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii
reklamowych promujacych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi SEM oraz
kanatow Social Media, nr postepowania 10/23/TPBN, sktadamy oferte na realizacje
przedmiotu zamowienia w zakresie okreslonym w Specyfikacji Warunkéw Zamoéwienia i jej
zatgcznikach na roczny (12-miesieczny) catkowity koszt prowadzonych kampanii (w tym
budzet reklamowy oraz wynagrodzenie Wykonawcy) - w ramach zamdwienia podstawowego
na nastepujgcych warunkach:
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1. Oferowana lagczna cena za realizacje przedmiotu zaméwienia [suma pkt b i c)
WYNOSi ..vvvvvennne. ztotych netto (stownie: ........ ), powiekszona o nalezny podatek od
towarow i ustug, tj. kwota .............. ztotych brutto (stownie: ....... ), podatek VAT: ..... %

W tym:

a) Staly miesieczny koszt wynagrodzenia Wykonawcy wynosi ................. Ztotych
netto (stownie: ........ ) , powiekszona o nalezny podatek od towardéw i ustug, tj. kwota
.............. ztotych brutto (stownie: .......), podatek VAT: .....%

b) Roczny (12 miesieczny) koszt wynagrodzenia Wykonawcy [kwota z pkt a) x 12

miesiecy] Wynosi ................. ztotych netto (stownie: ........ ) , powiekszona o nalezny
podatek od towardw i ustug, tj. kwota .............. ztotych brutto (stownie: ....... ), podatek
VAT: ....%

c) Szacowany roczny koszt wszystkich kampanii - budzet reklamowy (SEM i na
kanatach social media) wynosi ................. ztotych netto (stownie: ........ ), powiekszona
o nalezny podatek od towaréw i ustug, tj. kwota .............. ztotych brutto (stownie: ....... ),
podatek VAT: .....%

Szacowany roczny koszt wszystkich kampanii - budzet reklamowy (SEM i na kanatach
social media):

Wartosé Wartos¢ Maksymalna Wartos¢ Wartos¢
Szacowany koszt netto za brutto za liczba netto brutto
kampanii el 1 kampanie kampanii wszystkich | wszystkich
w ciggu roku | kampanii kampanii
A B Cc D BxD CxD
Google Ads,
pozyskiwanie 12
zasiegu dla stron
NCBR
Google Ads,
pozyskiwanie 12
zasiegu dla stron
KPK
Google Ads,
pozyskiwanie 5
zasiegu dla innych
wskazanych stron
Pozyskiwanie
zasiegu dla filméw 4
NCBR w serwisie
Youtube
Reklamy video ,in 4
stream” do 30
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sekund z
mozliwoscig
pominiecia

Facebook,
pozyskiwanie
zasiegu dla NCBR

12

Facebook,
pozyskiwanie
zasiegu dla KPK

12

Facebook,
pozyskiwanie
nowych
obserwujgcych dla
NCBR

12

Facebook,
pozyskiwanie
nowych
obserwujgcych dla
KPK

12

Twitter,
pozyskiwanie
zasiegu dla NCBR

12

Twitter,
pozyskiwanie
zasiegu dla KPK

12

Twitter,
pozyskiwanie
nowych
obserwujgcych dla
NCBR

12

Twitter,
pozyskiwanie
nowych
obserwujgcych dla
KPK

12

LinkedIn,
pozyskiwanie
zasiegu dla NCBR

12

LinkedIn,
pozyskiwanie
nowych
obserwujgcych dla
NCBR

12

RAZEM
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10.

11.

12.

OSWIADCZAMY, Ze zaméwienie wykonamy w terminie wskazanym w Specyfikacji
Warunkéw Zamdwienia.

OSWIADCZAMY, Ze zapoznali$my sie ze Specyfikacjg Warunkéw Zaméwienia
i akceptujemy oraz spetniamy wszystkie warunki w niej zawarte.

OSWIADCZAMY, Ze uzyskali$my wszelkie informacje niezbedne do prawidtowego
przygotowania i ztozenia niniejszej oferty.

OSWIADCZAMY, Ze jesteémy zwigzani niniejszg ofertg w terminie wskazanym w SWZ
i Ogtoszeniu o zamdwieniu.

OSWIADCZAMY, Ze zapoznali$my sie z Projektowanymi Postanowieniami Umowy,
okreslonymi w Zatgczniku nr 4 do Specyfikacji Warunkéw Zamédwienia

i ZOBOWIAZUJEMY SIE, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia umowy
zgodnej z niniejszg ofertg, na warunkach w nich okreslonych.

AKCEPTUJEMY Projektowane Postanowienia Umowne, w tym warunki ptatnosci oraz
termin realizacji przedmiotu zamoéwienia podany przez Zamawiajgcego.

OSWIADCZAMY, Ze oferta nie zawiera informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.*

OSWIADCZAMY, Ze oferta zawiera informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa
W rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji. Informacje takie zawarte
sg w nastepujgcych dokumentach™: ...,

OSWIADCZAM, ze wypetnitem obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art.
14 RODO1 wobec os6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub
posrednio pozyskatem w celu ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego

*kk

W niniejszym postepowaniu.

OSWIADCZAM, ze zamierzamy powierzyé podwykonawcom nastepujacg czes$é
przedmiotu zamowienia:

Lp. Podwykonawca Zakres podwykonawstwa

1

Wraz z ofertg SKLADAMY nastepujgce o$wiadczenia i dokumenty:

*kk

w przypadku, gdy Wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego dotyczacych lub zachodzi

wylgczenie stosowania obowigzku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO Wykonawca nie sktada
os$wiadczenia (usunigcie tresci oswiadczenia nastepuje np. przez jego wykreslenie).
' rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0séb fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdine rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).
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Imie i nazwisko

/podpisano elektronicznie/

Informacija dla Wykonawcy:

Formularz oferty musi by¢ opatrzony przez osobe lub osoby uprawnione do reprezentowania
firmy kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem
osobistym i przekazany Zamawiajgcemu wraz z dokumentem/dokumentami
potwierdzajgcymi prawo do reprezentaciji Wykonawcy przez osobe podpisujgcg oferte.
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Zatacznik nr 3 do SWZ
Wykonawca/*Podmiot udostepniajacy zasoby:*
(petna nazwa/firma, adres, w zaleznosci od
podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG)
reprezentowany przez:
(imie, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)

OSWIADCZENIE
Wykonawcy / Wykonawcy ubiegajgcego sie o zamowienie wspdlnie z innymi wykonawcami /
podmiotu udostepniajgcego zasoby *

*odpowiednio wypeitnia kazdy z uczestnikow postepowania

skltadane na podstawie art. 125 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r.
Prawo zaméwien publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),
DOTYCZACE PODSTAW DO WYKLUCZENIA z POSTEPOWANIA

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego na ,,Zakup ustug
marketingu on-line. Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji
kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi

SEM oraz kanaléw Social Media”, prowadzonego przez Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju (NCBR), z siedzibg w Warszawie (00-801), przy ul. Chmielnej 69 (NIP: 701-007-
37-77, REGON: 141032404), odwiadczam, co nastepuje:

OSWIADCZENIA DOTYCZACE WYKONAWCY*/ WYKONAWCY UBIEGAJACEGO SIE
0 ZAMOWIENIE WSPOLNIE z INNYMI WYKONAWCAMI*/ PODMIOTU
UDOSTEPNIAJACEGO ZASOBY:*

1. Os$wiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 108 ust 1
oraz 109 ust. 1 pkt 4, 7 i 8 ustawy Pzp.

2. Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1
ustawy z dnia ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa
narodowego (Dz. U. z dnia 15 kwietnia 2022 r., pod poz. 835).

3. O$wiadczam, ze zachodzg w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postepowania na
podstawie art. ............. ustawy Pzp (podac¢ majgcg zastosowanie podstawe wykluczenia
sposrod wymienionych w art. 108 ust. 1). Jednoczesnie oswiadczam, ze w zwigzku z ww.
okolicznoscig, na podstawie art. 110 ust. 2 ustawy Pzp podjgtem nastepujace Srodki
naprawcze:
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OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych o$wiadczeniach sg aktualne
i zgodne prawdg oraz zostaty przedstawione z petng $wiadomoscig konsekwencji
wprowadzenia Zamawiajgcego w btad przy przedstawianiu informaciji.

Podpis(y) osoby(oséb) upowaznionej(ych) do podpisania w imieniu
Wykonawcy(6w)*/podmiotu(éw) udostepniajacego(ych) zasoby*

Miejscowos¢ / Data
Dokument w postaci elektronicznej powinien by¢ podpisany kwalifikowanym podpisem

elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem osobistym

* wtasciwe zaznaczy¢ i wypetnié
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Zatacznik nr 3a do SWZ

Wykonawca/*Podmiot udostepniajacy zasoby:*
(petna nazwa/firma, adres, w zaleznosci od
podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG)
reprezentowany przez:

(imie, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji)

OSWIADCZENIE
Wykonawcy / Wykonawcy ubiegajgcego sie o zamoéwienie wspolnie z innymi wykonawcami /
podmiotu udostepniajgcego zasoby *

*odpowiednio wypetnia kazdy z uczestnikow postepowania

sktadane na podstawie art. 125 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r.
Prawo zaméwien publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),
DOTYCZACE SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU w POSTEPOWANIU

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego pn. Zakup ustug
marketingu on-line. Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji
kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi
SEM oraz kanatéw Social Media (nr postepowania 10/23/TPBN), prowadzonego przez
Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (NCBR), z siedzibg w Warszawie (00-801),
przy ul. Chmielnej 69 (NIP: 701-007-37-77, REGON: 141032404) oswiadczam, co
nastepuje:

OSWIADCZENIA DOTYCZACE WYKONAWCY* WYKONAWCY WSPOLNIE
UBIEGAJACEGO SIE o UDZIELENIE ZAMOWIENIA*:

Oswiadczam, ze spetniam warunki udziatu w postepowaniu okreslone przez Zamawiajgcego
w Specyfikacji Warunkow Zamoéwienia — Rozdziat VI, w nastepujgcym zakresie:

(nalezy wskazaé¢ szczego6towo zakres wynikajgcy z warunkow udziatu postawionych
w SW2Z)

INFORMACJA w ZWIAZKU z POLEGANIEM NA ZDOLNOSCIACH LUB SYTUACJI
PODMIOTOW UDOSTEPNIAJACYCH ZASOBY*:

Oswiadczam, ze w celu wykazania spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu,
okreslonych przez Zamawiajgcego w Specyfikacji Warunkéw Zamowienia - Rozdziat VI,
polegam na zdolnosciach lub sytuacji nastepujgcego/ych podmiotu/éw udostepniajgcego/ych
zasoby:
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(wskazac¢ nazwe/y podmiotu/ow)

w nastepujgcym zakresie:

(okresli¢ odpowiedni zakres udostepnianych zasobéw dla wskazanego podmiotu).

OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych o$swiadczeniach sg aktualne
i zgodne z prawdg oraz zostaty przedstawione z petng swiadomoscig konsekwenc;ji
wprowadzenia Zamawiajgcego w btad przy przedstawianiu informaciji.

Podpis(y) osoby(osob) upowaznionej(ych) do podpisania w imieniu
Wykonawcy(ow)*

Miejscowos¢ / Data Dokument w postaci elektronicznej powinien by¢ podpisany
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub podpisem zaufanym lub
podpisem osobistym

* wtasciwe zaznaczy¢ i wypetnié
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Zatacznik nr 4 do SWZ

PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY
/osobny plik/
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Zatacznik nr 5 do SWZ

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych

1. Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 oraz 14 ust. 1i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,RODQ”, informuije, ze:

administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju, ul. Chmielna 69, 00-801 Warszawa (dalej NCBR),

w sprawach zwigzanych z Pani/Pana danymi prosze kontaktowac sie z Inspektorem
Ochrony Danych, kontakt pisemny za pomocg poczty tradycyjnej ul. Chmielna 69, 00-
801 Warszawa, badz pocztg elektroniczng na adres e-mail: iod@ncbr.gov.pl;

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO

w celu prowadzenia zaméwienia publicznego na ,Zakup ustug marketingu on-line.
Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii reklamowych
promujgcych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi SEM oraz kanatéw Social
Media” nr postepowania 10/23/TPBN , udzielonego w trybie podstawowym bez
negocjacji na podstawie art. 275 ust 1 ustawy Pzp;

Pani/Pana dane osobowe zostaty pozyskane od podmiotu, ktéry odpowiedziat na
ogtoszenie o postepowaniu o udzielenie zamodwienia publicznego wskazanym powyzej;

NCBR bedzie przetwarzat Pani/Pana dane w zakresie danych kontaktowych, informaciji
0 zatrudnieniu, stopni naukowych oraz inne w zakresie podanym przez podmiot
sktadajgcy oferte w odpowiedzi na ogtoszenie o udzieleniu zaméwienia publicznego;

odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktérym
udostepniona zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o art. 18 oraz art. 74
ustawy Pzp;

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, zgodnie z art. 78 ust. 1 i 4 ustawy
Pzp, przez okres 4 lat od dnia zakohczenia postepowania o udzielenie zamowienia,

a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty
czas trwania umowy, a nastepnie w celu archiwalnym przez okres zgodny z instrukcjg
kancelaryjng NCBR i Jednolitym Rzeczowym Wykazem Akt;

obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana
dotyczgcych jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy Pzp,
zwigzanym z udziatem w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego;
konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp;

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane
w sposob zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;
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przystugujg Pani/Panu prawa w stosunku do NCBR do: zgdania dostepu do swoich
danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania.

W sprawie realizacji praw mozna kontaktowac sie z inspektorem ochrony danych pod
danymi kontaktowymi wskazanymi powyzej;

skorzystanie przez Panig/Pana z uprawnienia do sprostowania lub uzupetnienia,

o ktérym mowa w art. 16 rozporzadzenia 2016/679, nie moze skutkowac¢ zmiang
wyniku postepowania o udzielenie zamdwienia ani zmiang postanowien umowy

w sprawie zamowienia publicznego w zakresie niezgodnym z ustawa;

w postepowaniu o udzielenie zamdwienia zgtoszenie zgdania ograniczenia
przetwarzania, o ktérym mowa w art. 18 ust. 1 rozporzgdzenia 2016/679, nie ogranicza
przetwarzania danych osobowych do czasu zakohczenia tego postepowania;
przystuguje Pani/Panu prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych lub do innego organu nadzorczego, w szczegoélnosci w panstwie
cztonkowskim swojego zwyktego pobytu, swojego miejsca pracy lub miejsca popeienia
domniemanego naruszenia;

Pani/Pana dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego;

Jednoczesnie Zamawiajgcy przypomina o cigzgcym na Pani/Panu obowigzku informacyjnym
wynikajgcym z art. 14 RODO wzgledem os6b fizycznych, ktérych dane przekazane zostang
Zamawiajgcemu w zwigzku z prowadzonym postepowaniem i ktére Zamawiajacy posrednio
pozyska od wykonawcy biorgcego udziat w postepowaniu, chyba ze ma zastosowanie co
najmniej jedno z wytgczen, o ktérych mowa w art. 14 ust. 5 RODO.
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Zatacznik nr 6 do SWZ

Wykonawcy wspolnie
ubiegajacy sie o udzielenie zaméwienia:

(petna nazwalfirma, adres, w zalezno$ci od podmiotu:
NIP/PESEL, KRS/CEIDG)

Oswiadczenie Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia:
skltadane na podstawie art. 117 ust. 4 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. ustawy Pzp

DOTYCZACE REALIZACJI ZAKRESU PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA PRZEZ
POSZCZEGOLYCH WYKONAWCOW

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego pn.: ,,Zakup ustug
marketingu on-line. Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji
kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi
SEM oraz kanatéw Social Media” prowadzonego przez Narodowe Centrum Badan

i Rozwoju w Warszawie, oswiadczam, iz nastepujgce roboty budowlane/ustugi/dostawy*
wykonajg poszczegdlni Wykonawcy wspélnie ubiegajgcy sie o udzielenie zaméwienia:

*

Wykonawca (nazwa): wykona:

Wykonawca (nazwa): wykona:

Podpis(y) osoby(osdb) upowaznionej(ych) do podpisania
w imieniu Wykonawcy(éw).

Miejscowosc¢ / Data Dokument w postaci elektronicznej powinien by¢
podpisany kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub
podpisem zaufanym lub podpisem osobistym

* zgodnie z zakresem wykazania spetniania warunkow udziatu w postepowaniu przez
poszczegoélnych Wykonawcow
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Zatacznik nr 7 do SWZ

Nazwa Wykonawcy
WYKAZ USLUG WYKONANYCH

Dotyczy: zamdwienia publicznego, ktérego przedmiotem jest ,Zakup ustug marketingu on-
line. Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii
reklamowych promujacych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi SEM
oraz kanatéw Social Media”, nr postepowania 10/23/TPBN.

(UWAGA: ZALACZNIK NALEZY zZtOZYC NA WEZWANIE, O KTORYM MOWA
W ROZDZIALE IX PKT. 4 PPK 4.1 SW2)

w zakresie niezbednym do wykazania spelnienia warunku wiedzy i doswiadczenia,
o ktorym mowa w rozdziale VI pkt 2 ppk 2.4 SWZ, w okresie ostatnich 3 (trzech) lat przed
uplywem terminu sktadania ofert a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy,
w tym okresie.

Wymaganie Zamawiajacego:

Wykonawca ubiegajacy sie o udzielenie zamoéwienia posiada wiedze i doswiadczenie tj. w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wykonat lub wykonuje nalezycie
3 (trzy) ustugi polegajgce na planowaniu, optymalizacji i zakupie reklam w sieci Google i w mediach spotecznosciowych,
o wartosci co najmniej 25 000,00 zt brutto (stownie: dwadziescia pie¢ tysiecy ztotych) kazda, przy czym wartosé kampanii nie
moze obejmowac kosztéw produkcji materiatéw graficznych i wideo.

Przynajmniej dwie ze wskazanych powyzej ustug/kampanii muszg dotyczy¢ kampanig informacyjng i/lub edukacyjng i/lub
spoteczna.

Przynajmniej jedna ze wskazanych wyzej ustuga/kampania musiata trwa¢ minimum 28 (dwadziescia osiem) dni (przez czas
trwania ustugi’kampanii nalezy rozumie¢ faktyczny okres

W kazdej ustudze/kampanii tworzone byty tresci do medidow spotecznosciowych tj. copy i grafiki.

Przynajmniej dwie ze wskazanych powyzej ustug/kampanii byty ptatnymi kampaniami w mediach spotecznosciowych
tj. obejmujacych emisje ptatnych formatéw reklamowych.

Przynajmniej dwie ze wskazanych powyzej ustug/kampanii byly ptatnymi kampaniami w sieci Google.

Dowodami s3g referencje bgdz inne dokumenty sporzgdzone przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi zostaty wykonane lub
w przypadku ustug powtarzajgcych sie lub ciggtych sg wykonywane, a w przypadku gdy Wykonawca z przyczyn niezaleznych
od niego nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentow - o$wiadczenie Wykonawcy. W przypadku ustug nadal wykonywanych
referencje badz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wystawione w okresie ostatnich
3 miesiecy.

Wykonawca moze wykaza¢ zgodnie ze swoim wyborem ustuge/kampanie wykonang lub/i wykonywang przy czym:

- pod pojeciem ustugi’kampanii wykonanej nalezy rozumie¢ ustuge/kampanie zrealizowang (zakonczong),

- pod pojeciem ustugi’/kampanii wykonywanej nalezy rozumie¢ ustuge/kampanie powtarzajgca sie lub ciagta), przy czym jesli
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Wykonawca powota sie na ustuge/kampanie wykonywang, to musi wykazaé, ze jej juz zrealizowana czes¢ spetnia ww.
wymagania.

Pod pojeciem ustugi’/kampanii Zamawiajacy rozumie jedng umowe zawartg z jednym podmiotem.

Lp.

Wykonana ustuga

Nazwa i zakres

Data wykonania

(nalezy podac¢ date rozpoczecia
i zakonczenia wskazanej ustugi)

od......... Lo,
do......... Lo,

( miesigc / rok)

Data realizacji kampanii

(nalezy podac¢ date rozpoczecia
i zakonczenia wskazanej kampanii)

od......... Lo,
do......... Lo,

( miesigc / rok)

Wartos¢

Odbiorca (podmiot, ktéry zlecal wykonanie
ustugi)

(nazwa i adres)

Czy podana ustuga / kampania dotyczyta
kampanii informacyjnej i/lub edukacyjnej
i/lub spotecznej?

Tak / Nie

Czy w ramach ustugi tworzone byit tresci
do mediéw spotecznosciowych tj. copy i
grafiki?

Tak / Nie

Czy podana ustuga / kampania byla ptatng
kampanig w mediach spotecznosciowych
tj. obejmujaca emisje ptatnych formatéw
reklamowych?

Tak / Nie

Czy podana ustuga/ kampania byla ptatng
kampania w sieci Google?

Tak / Nie

Dokument potwierdzajgcy nalezyte
wykonanie wyzej wymienionej ustugi

Nazwa i zakres

Data wykonania

(nalezy podac date rozpoczecia i zakoriczenia
wskazanej ustugi)

od......... Lo,
do......... Lo,
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(miesigc / rok)
Data realizacji kampanii od......... [oviiiiiiinen
(nalezy poda¢ date rozpoczecia do......... Lo,
i zakonczenia wskazanej kampanii) ( miesigc / rok)

Wartosé

Odbiorca (podmiot, ktéry zlecal wykonanie
ustugi)

(nazwa i adres)

Czy podana ustuga / kampania dotyczyla
kampanii informacyjnej i/lub edukacyjnej
i/llub spotecznej?

Tak / Nie

Czy w ramach ustugi tworzone byt tresci
do mediéw spotecznosciowych tj. copy i
grafiki?

Tak / Nie

Czy podana ustuga / kampania byta ptatng
kampanig w mediach spotecznosciowych Tak / Nie
tj. obejmujaca emisje ptatnych formatéw

reklamowych?

Czy podana ustuga/ kampania byta ptatna

Tak / Nie
kampania w sieci Google? I

Dokument potwierdzajacy nalezyte
wykonanie wyzej wymienionej ustugi

Nazwa i zakres

Data wykonania

(nalezy podac date rozpoczecia i zakonczenia
wskazanej ustugi)

od........ y S
do......... Lo,

(miesigc / rok)

Data realizacji kampanii

(nalezy podac date rozpoczecia
i zakonczenia wskazanej kampanii)

od......... Lo
do......... Lo,

( miesigc / rok)

Wartos¢
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Odbiorca (podmiot, ktory zlecat wykonanie
ustugi)

(nazwa i adres)

Czy podana ustuga / kampania dotyczyta
kampanii informacyjnej i/lub edukacyjnej Tak / Nie
i/lub spotecznej?

Czy w ramach ustugi tworzone bytt tresci
do mediéw spotecznosciowych tj. copy i Tak / Nie
grafiki?

Czy podana ustuga / kampania byla ptatng
kampanig w mediach spotecznosciowych

. - . . Tak / Nie
tj. obejmujaca emisje ptatnych formatéw
reklamowych?

Czy podana ustuga/ kampania byla ptatng .
Tak / Nie

kampania w sieci Google?

Dokument potwierdzajgcy nalezyte
wykonanie wyzej wymienionej ustugi

Do powyzszego wykazu zatgczam dowody, o ktérych mowa w rozdziale IX pkt 4 ppk 4.1 SWZ,
potwierdzajgce, ze wskazane w nim ustugi zostaty wykonane nalezycie.

Imie i nazwisko
/podpisano elektronicznie/
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Zatacznik nr 8 do SWZ

Nazwa Wykonawcy
WYKAZ OSOB

Dotyczy: zamowienia publicznego, ktérego przedmiotem jest ,Zakup ustug marketingu on-
line. Ustugi przygotowania, planowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii
reklamowych promujacych NCBR w Internecie z wykorzystaniem narzedzi SEM
oraz kanatéw Social Media”, nr postepowania 10/23/TPBN.

(UWAGA: ZALACZNIK NALEZY zZtOZYC NA WEZWANIE, O KTORYM MOWA
W ROZDZIALE IX PKT. 4 PPK 4.2 SWZ)

W zakresie niezbednym do wykazania spetnienia warunku wiedzy i doswiadczenia,
o ktérym mowa w rozdziale VI pkt 2 ppk 2.4 SWZ, skieruje do realizacji zamoéwienia
nastepujace osoby:

Wymaganie Zamawiajacego:
W zakresie warunku - zdolnos$¢ techniczna lub zawodowa, wykonawca winien wykazac, ze dysponuje

lub bedzie dysponowat podczas realizacji zamowienia przynajmniej 4 (czterema) osobami
spetniajgcymi ponizsze wymagania:

¢ 1 (jedna) osobg na stanowisku Specjalisty ds. social media, ktéra w ciggu ostatnich 3 (trzech) lat
przed uptywem terminu skfadania ofert byta odpowiedzialna za planowanie mediéw w minimum
3 (trzech) kampanii z uzyciem social media;

¢ 1 (jedng) osobg na stanowisku Specjalisty ds. marketingu internetowego w zakresie SEM i SEO,
ktéra w ciggu ostatnich 3 (trzech) lat przed uptywem terminu sktadania ofert byta
odpowiedzialna za przygotowanie i przeprowadzenie minimum 3 (trzech) kampanii SEO i SEM,;

¢ 1 (jedng) osobg na stanowisku Analityka, ktéry w ciggu ostatnich 3 (trzech) lat przed uptywem
terminu sktadania ofert byt odpowiedzialny za analize skutecznosci minimum 3 (trzech) kampaniii
w Internecie;

¢ 1 (jedng) osobg na stanowisku Grafika, ktéry w ciggu ostatnich 3 (trzech) lat przed uptywem
terminu sktadania ofert byt odpowiedzialny za prace graficzne minimum 3 (trzech) kampanii w
Internjecie;

Zamawiajgcy dopuszcza, aby jedna (ta sama) osoba byta wykazywana w celu spetniania wymagan

w wiecej niz jednej roli, ale nie we wszystkich czterech rolach.
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1. Osoba majaca doswiadczenie na stanowisku Specjalisty ds. social media

Imie i Nazwisko

Doswiadczenie zawodowe

Oswiadczam, ze powyzsza osoba posiada doswiadczenia w wykonywaniu powyzszych czynnosci.
TAK/NIE

*nalezy skresli¢ niewtasciwe

Informacja o podstawie do dysponowania wyzej wymieniong osoba:

2. Osoba majaca doswiadczenie na stanowisku Specjalisty ds. marketingu internetowego
w zakresie SEM i SEO

Imie i Nazwisko

Doswiadczenie zawodowe

Oswiadczam, ze powyzsza osoba posiada doswiadczenia w wykonywaniu powyzszych czynnosci.
TAK/NIE

*nalezy skresli¢ niewtasciwe

Informacja o podstawie do dysponowania wyzej wymieniong osoba:

3. Osoba majaca doswiadczenie na stanowisku Analityka

Imie i Nazwisko

Doswiadczenie zawodowe

Oswiadczam, ze powyzsza osoba posiada doswiadczenia w wykonywaniu powyzszych czynnosci.
TAK/NIE

*nalezy skresli¢ niewtasciwe

Informacja o podstawie do dysponowania wyzej wymieniong osoba:

4. Osoba majaca doswiadczenie na stanowisku Grafika

Imie i Nazwisko

Doswiadczenie zawodowe

Oswiadczam, ze powyzsza osoba posiada doswiadczenia w wykonywaniu powyzszych czynnosci.
TAK/NIE
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*nalezy skresli¢ niewtasciwe

Informacja o podstawie do dysponowania wyzej wymieniong osoba:

Imie i nazwisko
/podpisano elektronicznie/
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