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Warszawa, dnia 15.06.2023 r.

WYJASNIENIE | ZMIANA TRESCI SPECYFIKACJI WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dotyczy: ,Realizacja Kampanii komunikacja programu Junior Edu-Zywienie (JEZ) oraz organizacje
konkursu dla uczniéw klas I-lll w szkotach podstawowych w ramach projektu pod nazwa
»Przeprowadzenie badan naukowych z zakresu Zywienia dzieci i miodziezy oraz opracowanie i
wdrozenie programu edukacji Zywieniowej uczniow klas I -VI szkot podstawowych. Akronim: Junior
- Edu-Zywienie (JEZ)” polegajacego na opracowaniu i wdrozeniu ogélnopolskiego programu edukacji
zywieniowej uczniéw klas I-VI szkét podstawowych oraz przeszkoleniu nauczycieli szkot w zakresie
optymalnego zywienia dzieci finansowanego przez MEIN — Ministra Edukacji i Nauki”

Nr postepowania: 0.0ZP.260.116.4.2023

Na podstawie art. 135 ust. 1 ustawy z 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamoéwien publicznych, Zamawiajgcy
Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panstwowy Instytut Badawczy zawiadamia, ze
w przedmiotowym postepowaniu wptynety wnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkéw
Zamowienia nastepujacej tresci:

1. Whniosek:
»Zwracam sie z prosbq o odpowiedz? na pytanie dot. ww. postepowania.
1. Kampania TV: Czy w ramach emisji 400 spotéw 30” mamy uzyc jednej stacji TV ogdlnopolskiej czy

mozemy uzyc¢ kilku stacji TV ogdlnopolskich.

2. Kampania Radio: Czy w ramach emisji 400 spotow 30” i 15” mamy uzy¢ jednej stacji Radiowej
ogdlnopolskiej czy mozemy uzy¢ kilku stacji radiowych ogdlnopolskich”.

Na podstawie art. 135 ust. 2 ustawy PZP Zamawiajacy informuje, iz udziela wyjasnienie:

1. Zgodnie z zapisami ROZDZIAtU 11l SWZ (OPZ):

spot telewizyjny 30 sekundowy powinien by¢ wyemitowany w 1 stacji ogdlnopolskiej, 400 emisji
w tym 20% w prime time.

Zamawiajacy nie dopuszcza uzycia kilku stacji TV ogoélnopolskich w ramach emisji 400 spotéw 30”.

2. Zgodnie z zapisami ROZDZIAtU Il SWZ (OPZ):

spoty radiowe powinny byé wyemitowane w 1 stacji ogélnopolskiej. Spot 30 sekundowy — 200 emisji,
w tym 20% w prime time. Spot 15 sekundowy - 200 emisji, w tym 20% w prime time
w 1 stacji ogélnopolskie;j.

Zamawiajacy nie dopuszcza uzycia kilku stacji radiowych ogdlnopolskich w ramach emisji 400
spotéw 30” i 15”.

Minister L7 0% Ministerstwo Zadanmie finansowane jest ze srodkow
Edukacji i Nauki i Zdrowia Ministra Edukacji i Nauki
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2. Whniosek:

,Dzieri Dobry,

Prosze o odpowiedzi na pytania dotyczqce OPZ:

1. Czy zamawiajgcy dopuszcza emisje spotow i wywiadow w telewizji internetowej?
2. Czy zamawiajqcy dopuszcza emisje spotow i wywiaddw w radiu internetowym?”

Na podstawie art. 135 ust. 2 ustawy PZP Zamawiajacy informuje, iz udziela wyjasnienie:

1. Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow i wywiadow w telewizji internetowej.
2. Zamawiajacy nie dopuszcza emisji spotow i wywiadow w radiu internetowym.

3. Whiosek:
,Dzieri Dobry,
Czy Zamawiajqgcy dopuszcza mozliwosc emisji reklam w radiu i telewizji w godzinach od 24:00 do

6:00?”

Na podstawie art. 135 ust. 2 ustawy PZP Zamawiajacy informuje, iz udziela wyjasnienie:

Zamawiajacy dopuszcza emisje 10% spotow 30” w telewizji w godzinach 24.00-06.00 z puli 400
spotow, z ktérych 20% ma by¢ wyemitowana w prime time.

Zamawiajacy dopuszcza emisje 10% spotéw 30” w radiu w godzinach 24.00-06.00 z puli 200
spotow, z ktérych 20% ma by¢ wyemitowana w prime time.

Zamawiajacy dopuszcza emisje 10% spotow 15” w radiu w godzinach 24.00-06.00 z puli 200
spotow, z ktérych 20% ma by¢ wyemitowana w prime time.

Zamawiajacy dokona ponizej stosownej zmiany tresci SWZ.

4. Whniosek:

,Dzien dobry,

W zwigzku z prowadzonym postepowaniem prosimy o udzielenie odpowiedzi.

pytanie nr 1.

W Punkcie dot. Produkcja i emisja spotu TV jest zapis: ,,Spoty 30” — 400 emisji w stacji ogdlnopolskiej,
w tym 20% w prime time”. Czy wszystkie emisje spotdw muszq by¢ w jednej ogdlnopolskiej stacji TV,
czy mozna zaplanowac emisje w podziale na wiekszq liczbe stacji ogélnopolskich?

pytanie nr 2

W Punkcie dot. Produkcja i emisja spotu radiowego jest zapis: ,,Spoty 30” — 200 emisji, w stacji
ogdlnopolskiej; w tym 20% w prime time w stacji ogdlnopolskiej. Spoty 15” — 200 emisji w stacji
ogdlnopolskiej, w tym 20% w prime time w stacji ogdlnopolskiej”.

Czy wszystkie emisje spotow 3” i 15” muszq by¢ w jednej ogdlnopolskiej stacji TV, czy mozna
zaplanowac emisje w podziale na mix radiowych stacji ogélnopolskich?”

Minister ¢ ¥ Ministerstwo Zadanie finansowane jest ze srodkow
. Edukacji i Nauki L% Zdrowia Ministra Edukacji i Nauki
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Na podstawie art. 135 ust. 2 ustawy PZP Zamawiajacy informuje, iz udziela wyjasnienie:

1.Zgodnie z zapisami ROZDZIAtU Il SWZ (OPZ):

spot telewizyjny 30 sekundowy powinien by¢ wyemitowany w 1 stacji ogdlnopolskiej, 400 emisji
w tym 20% w prime time.

Zamawiajacy nie dopuszcza zaplanowania emisji w podziale na wieksz3 liczbe stacji ogélnopolskich.

2. Zgodnie z zapisami ROZDZIAtU Il SWZ (OPZ):

spoty radiowe powinny by¢ wyemitowane w 1 stacji ogélnopolskiej. Spot 30 sekundowy — 200 emisji,
w tym 20% w prime time. Spot 15 sekundowy - 200 emisji, w tym 20% w prime time
w 1 stacji ogdélnopolskie;j.

Zamawiajacy nie dopuszcza emisji w podziale na mix radiowych stacji ogélnopolskich.

Na podstawie art. 137 ust. 1 ustawy Prawo Zamodwien Publicznych z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo
zamoéwien publicznych, Zamawiajgcy Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego PZH — Panstwowy
Instytut Badawczy informuje, ze w przedmiotowym postepowaniu, dokonat nastepujgcej zmiany tresci
Specyfikacji Warunkéw Zamédwienia:

I. W ROZDZIALE Il SWZ (OPZ) pkt. Il SZCZEGOLOWE ZADANIA WYKONAWCY W RAMACH
KAMPANII MARKETINGOWEJ, TABELA jest:

Zadania szczegétowe Wskaznik

Organizacja  wystepdw/ wywiadéw/ pogadanek | Liczba wystepdw/ wywiaddw/
przedstawicieli programu w TV - edukacja nt. zasad | pogadanek: 2 w telewizjach
zdrowego zywienia, informowanie o programie JEZ oraz | $niadaniowych

wypracowanych w ramach programu materiatach

edukacyjnych

Udziat ekspertéw NIZP PZH-PIB w programach | Liczba wywiaddéw: 4
radiowych - cykl rozméw edukacyjnych w wybranych
stacjach radiowych (ogdlnopolskich i lokalnych) nt. zasad

zdrowego zywienia oraz idei programu JEZ.

Wywiady, artykuty w prasie dla nauczycieli oraz na | Liczba wywiaddw: 1 w prasie
portalach branzowych dla nauczycieli - promocja zasad | Liczba wywiaddw: 1 na portalu
zdrowego zywienia oraz idei programu JEZ. | branzowym

Przygotowanie materiatéw, w tym grafika i zakup | liczba artykutéw: 1 w prasie

powierzchni oraz pfatna promocja wywiaddéw i | liczba artykutéw: 1 na portalu
artykutéw w sieci branzowym

Minister L7 0% Ministerstwo Zadanmie finansowane jest ze srodkow
i Edukacji i Nauki : i : Zdrowia Ministra Edllkﬂc_]l i Nauki.
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Przygotowanie i produkcja spotu TV promujacego
program wsrdd ogdtu spoteczenistwa, ze szczegdlnym
uwzglednieniem srodowiska nauczycieli i uczniéw. Spot
zostanie wyprodukowany na bazie materiatéw: zdjecia
stockowe, obrazy, grafika wektorowa, filmy, inne

zakupionych w banku zdje¢

Spoty 30” — 400 emisji w stacji
ogdlnopolskiej, w tym 20% w

prime time

Przygotowanie i  produkcja spotu radiowego
promujgcego program wsrod ogdétu spoteczenstwa, w
szczegdlnosci promujgcego materiaty edukacyjne

wypracowane w programie.

Spoty 30 — 200 emisji, w stacji
ogolnopolskiej; w tym 20% w
prime time w stacji
ogolnopolskiej

Spoty 15” — 200 emisji w stacji
ogdlnopolskiej, w tym 20% w
prime time w stacji

ogdlnopolskiej

Organizacja konkursu dla klas Il szkdt

podstawowych, ktdre zgtosity sie do programu.
Liczba szkét zgloszonych do programu ok 2240
szkot.

- nagroda - ekskluzywne warsztaty kulinarne dla klas na

zaproszenie NIZP PZH-PIB i SGGW w Klasopracowni NIPZ
PZH - PIB w Warszawie.

Organizacja i komunikacja
konkursu. Ustalenie zasad
konkursu i wytonienia
zwyciezcow. Dokumentacja
fotograficzna
przeprowadzonych zajed.
Dokumentacja

przeprowadzonego konkursu.

Przebudowa strony jez.edu.pl

OPZ.pktll. 3.2

Promocja w mediach spotecznosciowych postéw
przygotowanych przez Zamawiajacego dla profilu Junior-
Edu-Zywienie. Promocja wérdd rodzicéw dzieci w wieku

7-13 lat oraz wsrdéd nauczycieli.

5 postéw na FB, 5 postow

Instagram

Wyprodukowanie +t3cznie 3 animacji edukacyjnych
skierowanych do ucznidw klas I-VI oraz rodzicéw dzieciw
wieku 7-13 lat prezentujgcych program Junior-Edu-

Zywienie oraz zasady prawidtowego zywienia.

Wyprodukowanie f3cznie 3
animacji edukacyjnych.
Dtugos¢ animacji nie moze by¢

krétsza niz 3 minuty.

Ministerstwo
Zdrowia

g

Minister
: Edukacji i Nauki

Zadame finansowane jest ze srodkow

Ministra Edukacyi 1 Nauki.
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Animacje zostang wyprodukowane na bazie
materiatéw: zdjecia stockowe, obrazy, grafika

wektorowa, filmy, inne zakupionych w banku zdjec/

video.

Zamawiajqcy zmienia tres¢ przytaczanego zapisu i nadaje mu nowe brzmienie:

Zadania szczegé6towe

Wskaznik

Organizacja  wystepéw/ wywiaddéw/ pogadanek
przedstawicieli programu w TV - edukacja nt. zasad
zdrowego zywienia, informowanie o programie JEZ oraz
wypracowanych w ramach programu materiatach

edukacyjnych

Liczba wystepdw/ wywiaddw/
pogadanek: 2 w telewizjach

sniadaniowych

Udziat ekspertéw NIZP PZH-PIB w programach
radiowych - cykl rozméw edukacyjnych w wybranych
stacjach radiowych (ogdlnopolskich i lokalnych) nt. zasad

zdrowego zywienia oraz idei programu JEZ.

Liczba wywiaddw: 4

Wywiady, artykuty w prasie dla nauczycieli oraz na
portalach branzowych dla nauczycieli - promocja zasad

zdrowego zywienia oraz idei programu JEZ.

Przygotowanie materiatéw, w tym grafika i zakup

powierzchni oraz pfatna promocja wywiaddw i

artykutéw w sieci

Liczba wywiaddw: 1 w prasie
Liczba wywiaddéw: 1 na portalu
branzowym

liczba artykutéw: 1 w prasie
liczba artykutéw: 1 na portalu

branzowym

Przygotowanie i produkcja spotu TV promujacego
program wsréd ogdtu spoteczeristwa, ze szczegdlnym
uwzglednieniem srodowiska nauczycieli i ucznidéw. Spot
zostanie wyprodukowany na bazie materiatéw: zdjecia
stockowe, obrazy, grafika wektorowa, filmy, inne

zakupionych w banku zdje¢

Spoty 30” — 400 emisji w 1 stacji
ogodlnopolskiej, w tym 20%
w prime time, 10% spotow
moze by¢ wyemitowanych w

godzinach 24.00-06:00.

Ministerstwo
Zdrowia

g

Minister
£il% Edukacji i Nauki

Zadame finansowane jest ze srodkow
Ministra Edukacyi 1 Nauki.
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Przygotowanie i  produkcja spotu radiowego | Spoty 30” - 200 emisji, w 1

promujacego program wsrdéd ogdétu spoteczenstwa, w
szczegodlnosci promujacego materiaty edukacyjne

wypracowane w programie.

stacji ogdlnopolskiej; w tym
20% w prime time w 1 stacji
ogdlnopolskiej. 10% spotow
moze by¢ wyemitowanych

w godzinach 24.00-06:00.

Spoty 15” — 200 emisji w 1 stacji
ogdlnopolskiej, w tym 20% w
prime time w 1 stacji
ogdlnopolskiej. 10% spotow
moze by¢ wyemitowanych

w godzinach 24.00-06:00.

Organizacja konkursu dla klas Il szkdt

podstawowych, ktdre zgtosity sie do programu.
Liczba szkét zgtoszonych do programu ok 2 240
szkét.

- nagroda - ekskluzywne warsztaty kulinarne dla klas na

zaproszenie NIZP PZH-PIB i SGGW w Klasopracowni NIPZ
PZH - PIB w Warszawie.

Organizacja i komunikacja
konkursu. Ustalenie zasad
konkursu i wytonienia
zwyciezcow. Dokumentacja
fotograficzna
przeprowadzonych zajed.
Dokumentacja

przeprowadzonego konkursu.

Przebudowa strony jez.edu.pl

OPZ. pktl. 3.2

Promocja w mediach spotecznosciowych postdéw
przygotowanych przez Zamawiajacego dla profilu Junior-
Edu-Zywienie. Promocja wsrdd rodzicéw dzieci w wieku

7-13 lat oraz wsrdéd nauczycieli.

5 postéw na FB, 5 postéw

Instagram

Wyprodukowanie +t3cznie 3 animacji edukacyjnych
skierowanych do ucznidw klas I-VI oraz rodzicéw dzieciw
wieku 7-13 lat prezentujgcych program Junior-Edu-

Zywienie oraz zasady prawidtowego zywienia.

Wyprodukowanie f3cznie 3
animacji edukacyjnych.
Dtugos¢ animacji nie moze by¢

krétsza niz 3 minuty.

¥ Ministerstwo
Jinet Zdrowia
yeine

Minister
4 Edukacji i Nauki

Zadame finansowane jest ze srodkow

Ministra Edukacyi 1 Nauki.
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Animacje

materiatéw: zdjecia stockowe, obrazy, grafika

wektorowa, filmy, inne zakupionych w banku zdjec/

video.

zostang  wyprodukowane na bazie

Il. W specyfikacji Warunkéw Zamdwienia jest:

ROZDZIAL I: INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW

ROZDZIAL II: FORMULARZ OFERTY ORAZ INNE FORMULARZE:

1.1 FORMULARZ OFERTY

1.2 FORMULARZ JEDNOLITY EUROPEJSKI DOKUMENT ZAMOWIENIA

.3 FORMULARZ OSWIADCZENIA WYKONAWCY O NIEPODLEGANIU WYKLUCZENIU
Z POSTEPOWANIA na podstawie art. 7 ust. 1 Ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r.
o szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzacych ochronie bezpieczeristwa narodowego oraz artykutu 5K Rozporzadzenia
Rady (UE) nr 2022/576 z dnia 8 kwietnia 2022 r w sprawie zmiany Rozporzadzenia (UE)
nr 833/2014 dotyczacego srodkéw ograniczajgcych w zwigzku z dziataniami Rosji
destabilizujacymi sytuacje na Ukrainie.

1.4 FORMULARZ OSWIADCZENIA WYKONAWCY O AKTUALNOSCI INFORMACJI ZAWARTYCH
W OSWIADCZENIU WYKONAWCY SKEADANYM NA PODSTAWIE ART. 125 UST. 1 USTAWY
PZP

1.5 WYKAZ WYKONANYCH UStUG

1.6 WYKAZ OSOB

1.7 FORMULARZ OSWIADCZENIA DOTYCZACEGO ZAKRESU WYKONYWANEGO
ZAMOWIENIA, ZGODNIE Z ART. 117 UST. 4 USTAWY PZP

1.8 FORMULARZ OSWIADCZENIA W ZAKRESIE ART. 108 UST.1 PKT 5 USTAWY PZP

1.9 ZOBOWIAZANIE PODMIOTU, O KTORYM MOWA W ART. 118 UST. 1 USTAWY PZP,
UDOSTEPNIAJACEGO DO DYSPOZYCJI WYKONAWCY NIEZBEDNE ZASOBY NA POTRZEBY
REALIZACJI ZAMOWIENIA

ROZDZIAL 1lI: OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ROZDZIAL IV: PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA

PUBLICZNEGO, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI TEJ UMOWY
Minister : Ministerstwo Zadanmie finansowane jest ze srodkow
Edukacji i Nauki Zdrowia Mi.nist:raEdukacji i Nauki.
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Zamawiajacy zmienia tres¢ przytaczanego zapisu i nadaje mu nowe brzmienie:

ROZDZIAL I: INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW

ROZDZIAL Il: FORMULARZ OFERTY ORAZ INNE FORMULARZE:

.1 FORMULARZ OFERTY po zmianie w dniu 15.06.2023 r.

1.2 FORMULARZ JEDNOLITY EUROPEJSKI DOKUMENT ZAMOWIENIA

1.3 FORMULARZ OSWIADCZENIA WYKONAWCY O NIEPODLEGANIU WYKLUCZENIU
Z POSTEPOWANIA na podstawie art. 7 ust. 1 Ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r.
o szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzacych ochronie bezpieczeistwa narodowego oraz artykutu 5K Rozporzadzenia
Rady (UE) nr 2022/576 z dnia 8 kwietnia 2022 r w sprawie zmiany Rozporzadzenia (UE)
nr 833/2014 dotyczacego sSrodkéw ograniczajagcych w zwigzku z dziataniami Rosji
destabilizujgcymi sytuacje na Ukrainie.

1.4 FORMULARZ OSWIADCZENIA WYKONAWCY O AKTUALNOSCI INFORMACIJI ZAWARTYCH
W OSWIADCZENIU WYKONAWCY SKEADANYM NA PODSTAWIE ART. 125 UST. 1 USTAWY
PZP

1.5 WYKAZ WYKONANYCH UStUG

1.6 WYKAZ 0SOB

1.7 FORMULARZ OSWIADCZENIA DOTYCZACEGO ZAKRESU WYKONYWANEGO
ZAMOWIENIA, ZGODNIE Z ART. 117 UST. 4 USTAWY PZP

1.8 FORMULARZ OSWIADCZENIA W ZAKRESIE ART. 108 UST.1 PKT 5 USTAWY PZP

1.9 ZOBOWIAZANIE PODMIOTU, O KTORYM MOWA W ART. 118 UST. 1 USTAWY PZP,
UDOSTEPNIAJACEGO DO DYSPOZYCJI WYKONAWCY NIEZBEDNE ZASOBY NA POTRZEBY
REALIZACJI ZAMOWIENIA

ROZDZIAL Ill:  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ROZDZIAL IV: PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA

PUBLICZNEGO, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI TE) UMOWY

ll. W specyfikacji Warunkéow Zamdwienia, pkt. 16 OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT
| OBLICZENIA CENY, ppkt. 16.3, cyfra 1) i 2) jest:

16.1

Oferta musi zawierac¢ nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

1) wypetniony formularz ofertowy sporzadzony na podstawie wzoru stanowigcego
zatgcznik nr 1.1 do SWZ;

2) wstepny konspekt kampanii (w formie prezentacji), opracowany na podstawie
informacji wskazanych w Rozdziale 1ll SWZ stanowigcy Zatgcznik nr 1 do Formularza
ofertowego,, zawierajacy:

- Key messages, claim, wstepng koncepcje kampanii;
- Wstepng koncepcje kreatywng konkursu dla klas szkét podstawowych (klasy I-111), ktore
zgtosity sie do programu Junior-EDU-Zywienie;

Minister L7 0% Ministerstwo Zadanmie finansowane jest ze srodkow

i Edukacji i Nauki : i : Zdrowia Mi.nist:raEdukacji i Nauki.
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Wykonawca zatgcza dokument przedmiotowy w postaci wstepnego konspektu kampanii
promocyijne;j.

Ww. dokument, jako odnoszgcy sie do kryterium oceny ofert, nie podlega uzupetnieniu.
W przypadku w ktérym Wykonawca nie zatgczy do oferty ktéregokolwiek z ww. dokumentéw,
oferta tego Wykonawcy bedzie podlegata odrzuceniu.

Zamawiajgcy zmienia tresc przytaczanego zapisu i nadaje mu nowe brzmienie:

16.1  Oferta musi zawieraé nastepujgce o$wiadczenia i dokumenty:

1) wypetniony formularz ofertowy sporzadzony na podstawie wzoru stanowigcego
zatgcznik nr 1.1 do SWZ po zmianie w dniu 15.06.2023 r.;

2) wstepny konspekt kampanii (w formie prezentacji), opracowany na podstawie
informacji wskazanych w Rozdziale 1ll SWZ stanowigcy Zatacznik nr 1 do Formularza
ofertowego po zmianie w dniu 15.06.2023 r. , zawierajgcy:

- Key messages, claim, wstepng koncepcje kampanii;
- Wstepng koncepcje kreatywng konkursu dla klas szkét podstawowych (klasy I-111), ktore
zgtosity sie do programu Junior-EDU-Zywienie;
Wykonawca zatgcza dokument przedmiotowy w postaci wstepnego konspektu kampanii
promocyijne;j.

Ww. dokument, jako odnoszacy sie do kryterium oceny ofert, nie podlega uzupetnieniu.
W przypadku w ktérym Wykonawca nie zataczy do oferty ktéregokolwiek z ww. dokumentow,
oferta tego Wykonawcy bedzie podlegata odrzuceniu.

IV. ZMIANA W ZAKRESIE TRESCI EDYTOWALNEGO ZAtACZNIKA:

Zamawiajgcy dokonuje zmiany tresci edytowalnego zatgcznika tj.:
1. Zatacznik 1.1 do SWZ — FORMULARZ OFERTY po zmianie w dniu 15.06.2023 r.;

Zamawiajgcy informuje, iz:

- w wyniku ztozonych wyjasnien dokonat zmiany tresci SWZ;

- wszystkie zmiany sg zaznaczone kolorem zielonym.

- w wyniku dokonanej zmiany tresci SWZ, Zamawiajacy nie przedtuza terminu skfadania ofert.

ZATWIERDZIL
Dyrektor
Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego PZH —
Panstwowego Instytutu Badawczego
dr n. med. Bernard Wasko
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